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Введение 
 

 

Мировое сообщество за последние полвека столкнулось с рядом глобаль-

ных проблем, представляющих собой результат сложного и противоречивого 

технического прогресса общества, масштабного техногенного воздействия че-

ловеческой деятельности на природу и неравномерного социально-

экономического и научно-технического развития человечества. Одной из таких 

проблем в настоящее время является охрана окружающей среды, на решение 

которой обращается особое внимание на мировом и государственном уровнях. 

Сегодня человечество живет в условиях жесткого экологического кризиса, од-

ной из характеристик которого является тенденция ухудшения состояния окру-

жающей среды, негативную роль в которой играют человек, общество и госу-

дарство. Идет массовое осознание того, что антропогенное воздействие и сти-

хийные бедствия разрушающе влияют на изменение природы, нарушают урав-

новешенное состояние окружающей среды. 

Решение проблем экологии и охраны окружающей среды возможно бла-

годаря взаимодействию многих структурных природоохранительных подразде-

лений на мировом, государственном и личностном уровнях. Большая роль в 

решении экологических проблем принадлежит средствам массовой информа-

ции, информационно-публицистический потенциал которых безграничен. В 

связи с тем, что обществоXXI века характеризуется как информационное, то во 

многом именно СМИ являются исполнителями в решении значимых для чело-

века проблем. Поэтому сегодня перед средствами массой информации стоит се-

рьезная задача, связанная с постановкой разных проблем экологии и охраны 

окружающей среды, которые ждут своего решения. 

В настоящее время действуют различные международные природоохра-

нительные организации - специализированные учреждения и органы ООН 

(ЮНЕП, МСОП, ФАО, ВОЗ, ВМО), занимающиеся экологическими проблема-

ми. В рамках Организации Объединѐнных Наций создана специальная Про-
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грамма ООН по окружающей среде (англ. UNEP), установлен Всемирный день 

окружающей среды.  

Осуществление экологической политики в Российской Федерации за-

креплено законодательно. Охрана окружающей среды регламентируется Кон-

ституцией РФ, в которой говорится о том, что «каждый имеет право на благо-

приятную окружающую среду…»; законами РФ (Федеральный закон от 14 мар-

та 1995 г. №33-ФЗ «Об особо охраняемых природных территориях», Федераль-

ный закон от 10 января 2002 г. №7-ФЗ «Об охране окружающей среды» и др.), 

определяющими правовые основы политики государства в экологической обла-

сти и регулирующими отношения в сфере взаимодействия человека и природы 

и т.д.[3; 4]; Постановлениями Правительства РФ[6; 7], региональными законами 

(например, Закон Оренбургской области от 06 марта 2015 года № 3010/821-V-

ОЗ «Об экологическом образовании, просвещении и формировании экологиче-

ской культуры населения Оренбургской области» [8]) и другими документами. 

В «Основах государственной политики в области экологического развития Рос-

сийской Федерации на период до 2030 года» говорится, что среди основных за-

дач государственной политики в области экологического развития выделаются 

развитие экологического образования и воспитания, формирование экологиче-

ской культуры [65]. 

Государственная информационная политика, являясь важной составляю-

щей частью системы регулирования социально-политических, экономических 

отношений современного общества, обращает особое внимание на экологиче-

скую сферу, благодаря чему поднимаются такие значимые вопросы, как: состо-

яние окружающей среды; факторы, воздействующие на неѐ; различные меры, 

применяемые с целью охраны экологической сферы; нормативные требования к 

хозяйственной и иной деятельности человека; различные мероприятия по 

охране окружающей среды и их финансирование; состояние здоровья, безопас-

ность и условия эффективной жизнедеятельности человека и др. Региональная 

информационная политика при этом, обеспечивая вхождение региона в россий-

ское и мировое информационное пространство, создает необходимые условия 
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для формирования духовной сферы жителей региона такого уровня, при кото-

ром каждый человек может стать активным защитником окружающей среды. 

Проблема окружающей среды и еѐ охраны была актуальной на протяже-

нии всего развития научной мысли. Одними из первых о гармонии человека с 

природой заговорили философы Античности (Платон, Цицерон, Диоген Лаэрт-

ский, Эпикур и др.), утверждая, что «всякий, желающий жить в согласии с при-

родой, должен брать за исходное все мироздание и его управление». Именно 

они впервые наложили запрет уничтожать любое живое существо, по отноше-

нию к которому нельзя совершать никакого насилия. В средние века(А. Авгу-

стин, Ф. Аквинский, У. Оккам и др.) экологическое значение философии рас-

сматривалось в рамках христианского отношения к природе. Философы эпохи 

Возрождения (Т. Адорно, М. Монтень, Дж. Бруно и др.) впервые обратили вни-

мание на проблему охраны окружающего мира, отмечая то, что за «возрастание 

своего могущества люди платят отчуждением от того, на чем они это могуще-

ство осуществляют, - от природы». 

Термин «экология» был предложен известным немецким ученым-

биологом Э. Геккелем в середине XIX века, под которым понимались взаимо-

отношения организмов, как друг с другом, так и со средой своего обитания. В 

работах естествоиспытателей XX века (М. Леруа, В. Вернадского, А. Чижевско-

го и др.) рассматривался вопрос о силе воздействия людей на последствия раз-

вития жизни на нашей планете. О роли экологии в мире с точки зрения созда-

ния экологического императива, безусловным приоритетом которого является 

сохранение природы и защита окружающей среды, говорили Н.Н. Моисеев, Б. 

Коммонер и др. Экологическую стратегию развития мира рассматривали Н.И. 

Вавилов, А.М. Тарко, Д. Форрестер и др. Взаимодействие человека и природы 

анализировали В.Н. Сукачев, Н.В.Тимофеев-Ресовский, В.А. Ковда и др. Об от-

ветственности человека за дальнейшее развитие природы говорил В.И. Вернад-

ский. М.В. Ломоносов призывал не совершать эксперименты над природой, а 

изучать и описывать то, что было сохранено самой природой в ходе ее много-

векового развития. Современный период развития экологии в мире связан с 
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именами таких крупных ученых, как: Ю. Одум, Дж.М. Андерсен, Э. Пианка, Д. 

Медоуз, К. Монтгомери, М. Реймерс, О. Яблоков и др.Проблемы охраны и за-

щиты окружающей среды в своих работах поднимали А.Г. Банников, А.А. Ва-

кулин, А.К. Рустамов, А.Д. Яншин и др. 

Спектр исследований по сущности информационной политики в экологи-

ческой сфере не так широк. Вопросами экологической политики занималисьЮ. 

М. Арский,  Р. И.  Вяхирев, М.  Ч.  Залиханов,  К.  Я.  Кондратьев,  К.  С.  Лосев 

и др. Специфику государственной и региональной экологической политики ис-

следовали В.Я. Дупак,, Е.А. Высторобец и др. Природоохранную политику как 

стратегию выживания и постоянного развития страны в условиях охраны окру-

жающей среды  определял в своих работах А. Д. Урсул. Организационную  дея-

тельности  государства,  его  органов с точки зрения управления природополь-

зованием  и  охраной окружающей  среды рассматривал Е. Ю. Винокуров. Осо-

бенности информационной политики региональной власти России в экологиче-

ской сфере изучали Д. Гаврилов и др. 

Сегодня актуализируется интерес к осмыслению нового тематического 

направления в журналистской деятельности - «экологической журналистике», 

ее предмету, объекту, целям и задачам. Экологическая журналистика как осо-

бый жанр журналистики формируется в конце XX столетия, что стало возмож-

ным в связи с негативными последствиями научно-технического прогресса и 

потребительским отношением человека к окружающей среде. Экологическая 

журналистика освещает различные экологические вопросы как глобального, так 

и регионального значений, касающиеся текущих событий, тенденций и про-

блем, связанных с окружающей средой, находящейся в постоянном взаимодей-

ствии с человеком.  

На протяжении последних десятилетий исследователи разных научных 

направлений обращались к рассмотрению сущности экологического направле-

ния в журналистике. Экожурналистику с точки зрения формирования и станов-

ления экологического мировоззрения человека в своих работах рассматривали 

философы С. Мякинников, З. Палиева и др. О важной роли развития «зеленого» 
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тематического направления в российской журналистике в политическом кон-

тексте говорили С. Большаков, С. Сметанина, М. Потолкова и другие.  

Современное состояние, развитие и проблемы экологической журнали-

стики в российских СМИ изучают Я. Вайшля, Е. Шаркова, В. Смеюха и др. Об-

разовательный аспект экожурналистики рассматривают Н. Епишина, Ю. Паве-

льева, С. Васильев, А. Теплицкая и др. Сущность понятия экологической жур-

налистики как обособленной тематической деятельности раскрывают в своих 

работах исследователи в сфере журналистики и связей с общественностью В. 

Колесникова, О. Берлова и др. Основные функции экожурналистики (информа-

ционную, организаторскую, просветительскую и контролирующую), совпада-

ющие с функциями журналистики в целом выделяет В. Цвик. 

Популяризации экологической культуры уделяют особое внимание не 

только исследователи-журналисты (Т. Васильева, А. Морозова, Т. Редькина и 

др.), но и экологи (Р. Риклефс, М. Бигон, А. Швейцер и др.), географы (А. Гум-

больдт, В.В. Докучаев, Л.С. Берг, К. Тролль, Л.Г. Раменский и др.), физики 

(В.Н. Бакулин, Е.М. Брещенко, Н.Ф. Дубовкин, О.Н. Фаворский,  В.С. Фридма-

ни др.) и представители других направлений научной мысли. Однако следует 

констатировать, что экологическое направление в журналистике на сегодняш-

ний день недостаточно изучено, но при этом представляет большой интерес для 

дальнейших исследований. 

Освещение проблем экологии и охраны окружающей среды в журнали-

стике - это относительно новое тематическое направление, развивающееся 

вследствие антропогенного воздействия человека на природу и его послед-

ствий. Этому способствует также и тот факт, что у аудитории СМИ есть по-

требность в получении экологической информации. По опросу ВЦИОМ «Па-

роль дня: Безопасность. Стабильность. Суверенитет», проведенному в августе 

2016 г., более 60% респондентов заинтересованы в безопасности общества с 

экологической точки зрения. Данные опроса о качестве жизни в России, прове-

денного в 2017 году, показали, что 56% респондентов считают экологию одной 

из основных характеристик качества жизни населения. В 2018 году ВЦИОМ 
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провел исследование «Экологическая ситуация в России: мониторинг», поло-

жительную характеристику состоянию окружающей среды в месте своего про-

живания дали 59% участников опроса, назвав при этом основные проблемы 

окружающей среды: загрязнение атмосферного воздуха выбросами тяжелого 

производства, отсутствие тотального контроля над процессом сбора, хранения 

и реализации мусора. 

Следует обратить особое внимание на то, что одной из ведущих целей со-

временной экологии как науки является изучение рационального взаимодей-

ствия в системе «человек - общество - природа», которое позволит вывести Че-

ловечество из глобального экологического кризиса на путь гармоничного суще-

ствования человека в мире природы. В развитии этого процесса немаловажную 

роль должны сыграть средства массовой информации, обеспечивая, прежде 

всего, экологическое просвещение населения, развитие экологической культу-

ры каждой личности. 
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1 СМИ как неотъемлемая часть современного                     

информационного пространства России в решении                    

экологических проблем окружающей среды 

 

 

Современное мировое информационное пространство представляет собой 

сложную систему, включающую совокупность объектов, вступающих между 

собой в информационное взаимодействие, обеспечиваемое различными техно-

логиями. Оно образуется благодаря информационным ресурсам, средствам ин-

формационного взаимодействия и информационной инфраструктуре. В центре 

информационного пространства находится субъект (человек, социальная груп-

па, компания, органы государственного управления и т.д.), создающий и пере-

дающий информацию, делающий ее доступной для всех субъектов данного 

пространства. Информационное пространство динамично, обусловливает его 

постоянное движение система взаимоотношений между субъектами и объекта-

ми (информацией), которыми первые оперируют, обеспечивая при этом разви-

тие социокультурной среды, в которой протекает жизнедеятельность человека.   

Неотъемлемой частью инфраструктуры информационного пространства 

являются средства массовой информации, которые постоянно передают ауди-

тории различные информационные сообщения, образуя представления человека 

о проблемах, стоящих перед обществом, формируя тем самым общественное 

мнение, благодаря которому меняется или укрепляется мировоззрение человека 

как образного представления о мире и роли человека в нѐм.  

Сегодня СМИ уделяют внимание разным актуальным проблемам совре-

менности, среди которых, например, система международных отношений, роль 

РФ в геополитических процессах, терроризм и борьба с ним, глобализация эко-

номики, деградация нравственных основ современного общества, проблемы 

экологии и охраны окружающей среды и другие. Все эти проблемы находят от-

клик у аудитории федеральных СМИ, но не всегда являются актуальными для 

региональных средств массовой информации.  
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Зачастую больший интерес у людей вызывает то, что происходит непо-

средственно рядом  с ними, что напрямую касается каждого. Поэтому журнали-

сты, работающие в регионах, занимаются проблемами, способными вызвать 

интерес у массовой аудитории на местах. Одним из вопросов, поднимающимся 

в региональных изданиях является проблема экологии и охраны окружающей 

среды. При этом следует заметить, что современное состояние экологии регио-

нов способствует появлению все новых тем для публикаций и сюжетов. В таких 

материалах чаще всего содержится сигнал о проблемах, которые содержат для 

человека определенную опасность, поэтому в них зачастую дается негативная 

оценка происходящего.  

Исходя из этого, попробуем разобраться в том, какую роль материалы 

местных СМИ играют в решении проблемы охраны окружающей среды? Для 

этого в первой главе исследования перед нами будут стоять следующие задачи: 

- рассмотреть роль региональных печатных СМИ в решении проблем 

окружающей среды, обратив внимание на место региональной прессы в систе-

ме печатных СМИ Российской Федерации с точки зрения освещения экологи-

ческих проблем окружающей среды через осмысление смысловой сущности 

понятий экологии и окружающей среды в едином лексико-семантическом поле 

СМИ и понимание необходимости создания экологического контента в регио-

нальных печатных СМИ; 

-изучить интерес читательской аудитории к проблемам экологии и окру-

жающей среды с точки зрения сущности феномена читательской аудитории и 

запросов читательской аудитории России и Оренбургской области по экологии 

и проблемам окружающей среды; 

- определить специфику освещения темы экологии и проблем охраны 

окружающей среды журналистским сообществом российских СМИ, исходя из 

экологического информационного спектра публикаций федерального и регио-

нального уровней; 

- исследовать процесс формирования экологического мировоззрения чи-

тателей средствами журналистики, рассмотрев сущность данного процесса, 
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изучив специфику влияния журналистики на формирование экологического 

мировоззрения читательской аудитории с точки зрения возникновения экологи-

ческого тематического направления в журналистике и процесса влияния эколо-

гической журналистики на формирование экологического мировоззрения чита-

теля; 

- проанализировать публикации на экологическую тему как значимое 

средство эмоционального влияния на читательскую аудиторию. 

 

 

1.1 Роль региональных печатных СМИ в решении проблем              

окружающей среды 

 

 

В современном информационном пространстве России особое место за-

нимают региональные средства массовой информации, так как именно они в 

основном освещают проблемы местного значения, учитывая специфику и акту-

альность той информации, которая значима для аудитории определенных реги-

онов нашей страны. Исходя из этого, необходимо рассмотреть роль региональ-

ных печатных средств массовой информации в решении глобальной проблемы 

сохранения, защиты и охраны окружающей среды. С учетом этого перед нами в 

этом параграфе будут стоять следующие задачи: 

- рассмотреть региональную прессу в системе печатных СМИ Российской 

Федерации; 

- исследовать, каким образом осуществляется процесс освещения про-

блем окружающей среды в региональных печатных средствах массовой инфор-

мации через осмысление смысловой сущности понятий экологии и окружаю-

щей среды в едином лексико-семантическом поле СМИ и понимание необхо-

димости создания экологического контента в региональных печатных СМИ? 
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1.1.1 Региональная пресса в системе печатных СМИ Российской    

Федерации 

 

 

Средствам массовой информации на протяжении их существования отво-

дилась главная роль в освещении проблем как местного, так и глобального 

масштаба. Сегодня СМИ являются тем организационно-техническим комплек-

сом, который работает на все уровни коммуникаций, получает постоянную об-

ратную связь, ведет непрерывный мониторинг общественного мнения, отлежи-

вает настроения масс. Эти факторы позволили средствам массовой информации 

и журналистике, как их составляющей, стать органичной частью общества, уве-

ренно обосновавшись в его социально-экономической, политической и куль-

турной жизни. Согласно Закону Российской Федерации «О средствах массовой 

информации» от 27 декабря 1991 года «под массовой информацией понимается 

предназначенные для неопределенного круга лиц печатные, аудио, аудиовизу-

альные и иные сообщения и материалы» [2]. 

Современные условия технического прогресса и уровень медиапотребле-

ния способствуют постоянному созданию и организации новых средств массо-

вой информации. По-прежнему остается актуальным их разделение по террито-

рии распространения (общенациональные, межрегиональные, территориальные 

и т.п.), по предметно-тематической направленности (универсальные и специа-

лизированные), по цели назначения (информационные, развлекательные, ре-

кламные и т.п.), по периодичности (ежедневные, еженедельные и т.п.), охвату 

аудитории (крупнейшие, крупные, средние и т.д.) и по праву собственности 

(государственные, частные). Согласно традиционной классификации, предло-

женной С. Корконосенко, СМИ подразделяют на:  

- печатную прессу (газеты, журналы, еженедельники, дайджесты, бюлле-

тени, повременные календари) как классическую форму существования СМИ, 

имеющую постоянное название, текущий номер и выходящую в свет не реже 

одного раза в год; 
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- аудиовизуальные СМИ - это совокупность теле- и радиоканалов. При 

помощи визуальных, аудиальных, аудиовизуальных, вербальных и невербаль-

ных средств передачи информации они отличаются сильнейшим влиянием на 

аудиторию; 

- информационные службы (телеграфные агентства, рекламные бюро, 

пресс-службы, агентства по связям с общественностью и т.д.)– это специализи-

рованные информационные предприятия, не только обслуживающие, но и вы-

полняющие роль СМИ. Их основная функция заключается в концентрации и 

снабжении оперативной информацией другие издания [46]. 

С.Г. Корконосенко также выделяет в отдельный класс интернет-издания, 

которые со временем своего развития, образовали следующую плеяду: 

- электронные информационные агентства;    

- сетевые копии периодических изданий;  

- сайты радиостанций и телеканалов [46];  

- сетевые средства массовой информации. 

Говоря об интернет-изданиях, стоит сказать о самодельных СМИ – это 

явление новых медиа. Издания представляют собой группы, страницы в соци-

альных сетях, блоги (канал Mash, телевидение в сети InstagramNewsbox24, сайт 

«Блогер 51», группа ВКонтакте «Все котята Твери»), созданные, в основном 

для региональной аудитории. Чаще всего они не зарегистрированы как средства 

массовой информации, при этом они имеют очень широкую аудиторию.   

Для определения аудитории современных СМИ нами был проведен опрос 

«Реакция аудитории на проблемы экологии, поднимаемые в СМИ», организо-

ванный авторами монографии в феврале 2019 г., и представленный в приложе-

нии Г. В опросе приняли участие 55 человек из 33 городов и населенных пунк-

тов РФ. 

Респондентам было предложено ответить на вопрос задания № 1: «К по-

стоянной аудитории каких СМИ Вы себя относите?». Результаты ответов при-

ведены на рисунке 1. 
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Рисунок 1 – Результаты опроса «Реакция аудитории на проблемы эколо-

гии, поднимаемые в СМИ» по заданию № 1 

 

Результаты опроса по первому заданию показали, что 20 респондентов 

(36%) относят себя к пользователям Интернет-изданий, 13 человек (26%) – к 

пользователям электронных СМИ, 10 опрошенных (18%) не относят себя к по-

стоянной аудитории каких-либо СМИ, 9 человек (16%) считают себя аудитори-

ей всех СМИ, и только 3 респондента (5%) читают печатные издания (газеты, 

журналы и т.д.). Таким образом, опрос показал, что большинство является 

пользователями Интернет-изданий и электронных СМИ, читателей газет и 

журналов меньшинство, всего 5%.  

Из всей типологической палитры современных средств массовой инфор-

мации для нашего исследования больший интерес представляют печатные из-

дания, несмотря на то, что их популярность с появлением аудиовизуальных и 

Интернет-изданий снизилась. Но при этом они не потеряли своих достоинств, 

основными из которых являются:   

- для аудитории 30+ пресса остается важным медиа для выстраивания 

картины мира;  

- печать отличает высокая степень аналитики;  
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- периодика предоставляет читателю свободу выбора материалов, кото-

рые он желает прочесть;  

- читатель в любое удобное для него время может вернуться к повторно-

му прочтению понравившейся публикации; 

- региональная пресса в отличие от других СМИ, особенно новых, до-

ступна жителям глубинки.  

При анализе периодических изданий со второй половины прошлого века 

активно используют метод типологии, поэтому обратимся к традиционной ти-

пологической характеристике печатных СМИ, выделяемой С.Г. Корконосенко 

[46] и представленной в таблице 1.  

 

Таблица 1 – Палитра типологических признаков печатных СМИ 

 

Признак Виды (примеры) 

1Территориальный - федеральные («Российская газета», «Московский комсо-

молец», «Комсомольская правда» и др.);  

- региональные («Южный Урал», «Самарская газета» и др.). 

2Предметно-

тематическая 

направленность  

1 Неспециализированные издания:  

- официальные издания («Российская газета»);  

- общественно-политические («Новая газета»); 

- издания общей социальной направленности («Аргументы 

и факты»). 

2 Специализированные издания: 

- информационно-развлекательные издания («СтарХИТ»); 

- культурно-просветительские издания («Литературная га-

зета»); 

- детско-юношеские издания («Бумеранг»); 

- специализированные издания («Общество и экология»);  

- рекламно-информационные издания («ЦентрПлюс»); 

- корпоративная пресса («Вестник ОГУ»).   

3Право собствен-

ности 

- государственные (газета «Нижегородские новости»);  

- частные (газета «Орская хроника»).  

4Массовая и каче-

ственная пресса 

- массовые: «Жизнь», «Комсомольская правда», «Аномаль-

ные новости»; 

- качественные: «Независимая газета», «Российская газета», 

«Коммерсант».   
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Продолжение таблицы 1 
 

Признак Виды (примеры) 

5Издательские ха-

рактеристики 

1 Газета «Российская газета»:  

- тираж 166 675/3 500 000 экземпляров;  

- периодичность выхода: ежедневная/еженедельная;   

- тип: ежедневная;  

- формат: А2;  

- есть подписка.  

2 Газета «Русский вестник»:  

- тираж 45 000 экземпляров;  

- периодичность выхода: один раз в две недели;   

- тип: еженедельная;  

- формат – А3;  

- есть подписка.  
 

Стоит отметить, что перечисленные выше типологические признаки пе-

риодики в России и за рубежом никогда не поддавались жесткому регламенту. 

В зависимости от внешних и внутренних факторов газета или журнал могли 

изменить одну из своих характеристик. За все время своего существования пе-

риодические издания постоянно переживали трансформацию, что еще раз под-

тверждало их зеркальность по отношению к происходящим изменениям в об-

ществе. Палитра типологических характеристик (по территории распростране-

ния, содержанию, тиражу, праву собственности) печатных СМИ способствует 

созданию и развитию большого количества различной периодики. 

В контексте современной медиареальности типологические характери-

стики печатных изданий требуют расширения. Например, следует учитывать 

феномен интернетизации издания, т.е. присутствия аналога в Интернете:  

- наличие официального сайта газеты или журнала;  

- присутствие в социальных сетях (ВКонтакте, Одноклассники.Facebook, 

Telegram, Instagram);  

- выпуск электронной версии издания;  

- возможность электронной подписки и т.д.  

Отметим, что все указанные в таблице 1 издания интернетизированы: они 

имеют официальные сайты:  

- rg.ru - «Российская газета»;  
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- kp.ru – «Комсомольская правда»;  

- ng.ru – «Независимая газета»;  

- aif.ru – «Аргументы и факты» и т.д.  

Издания присутствуют в самых популярных социальных сетях:  

- сообщество типа интернет-СМИ в социальной сети ВКонтак-

те:https://vk.com/rgru «Российская газета»;  

- группа в социальной сети «Одноклассники»:https://ok.ru/kpru «Ко-

мосмольская правда»; 

- группа в социальной сети Twitter:https://twitter.com/nezavisimaya_g «Не-

зависимая газета»;  

- группа в социальной сети Facebook:https://www.facebook.com/aif.ru «Ар-

гументы и факты».  

Все перечисленные в аспекте интернетизации средства массовой инфор-

мации выпускают электронную версию газет, предлагают аудитории электрон-

ную подписку.  

В рамках нашего исследования важное место занимает территориальный 

признак. Благодаря огромным географическим масштабам России в системе 

СМИ периодические издания выходят на всех территориальных уровнях, обо-

значим их еще раз:  

1 Федеральные («Российская газета», «Московский комсомолец», «Ком-

сомольская правда»). 

2 Региональные:  

- республиканские («Республика Татарстан»); 

- краевые («Новая Кубань»); 

- областные («Оренбуржье»); 

- издания автономной области («Биробиджанская звезда»);  

- издания автономных округов («Няръянавындер»).  

- районные («Светлый путь»);  

- городские («Самарская газета») [46].  

https://vk.com/rgru
https://ok.ru/kpru
https://twitter.com/nezavisimaya_g
https://www.facebook.com/aif.ru


21 

 

Региональные печатные средства массовой информации составляют до-

статочно большой массив изданий. Рассмотрим подробнее, что представляют 

собой региональные печатные СМИ? 

Под региональными изданиями подразумевают печать или прессу, кото-

рая занимается информационным обслуживанием аудитории, проживающей на 

ограниченной территории. Региональные СМИ по-прежнему остаются комму-

никатором в системе отношений «муниципальная власть – граждане», и в об-

ратном направлении. Журналисты территориальных изданий имеют доступ к 

уникальным инфоповодам, которые позже становятся основами для сюжетов и 

публикаций и в федеральных СМИ.  

Стоит отметить, что эта ниша стала регулярным объектом научного инте-

реса. Свидетельством того являются многочисленные научно-практические, а 

также профессиональные мероприятия, например: «Стратегия развития регио-

нальных СМИ: проблемы и перспективы» (Курск, 2017), «Онлайн-конференция 

«Журналистика регионов: дискурсы и медиапрактики - 2018» (Томск, 2018), 

«Медиафорум этнических и региональных СМИ» (Москва, 2018). Особенности 

региональной прессы находят отражение в работах исследователей, принима-

ющих участие в многопрофильных конференциях. В сборнике материалов Вто-

рой Всероссийской конференции «Медиаисследования молодых ученых» [55] 

представлены следующие работы, посвященные прессе регионов:  

- Г. Алыева «Этнический праздник как тема в региональной прессе (на 

примере анализа печатных изданий г. Красноярска)»; 

- К. Измайлова «Медиаотражение социальных аспектов жизни студенче-

ства в региональной прессе»;  

- Е. Падалко «Повестка дня в прессе провинциального региона: экология 

(на примере Оренбургской области)»;  

- Д. Тимина «Использование интернет-технологий в региональной прессе 

(на примере газеты «Наш Костанай»)»и др.  

В статье Г. Алыевой «Этнический праздник как тема в региональной 

прессе (на примере анализа печатных изданий г. Красноярска)» проводится 
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сравнительный анализ публикаций газет «Городские новости» и «Наш Красно-

ярский край», посвященных мусульманскому празднику Курбан-байрам. Ана-

лизу подлежали выпуски изданий за последние пять лет. Цель исследования за-

ключалась в том, чтобы оценить материалы на предмет уровня раскрытия куль-

турных особенностей народов, способность журналистов знакомить аудиторию 

с традициями и обычаями этносов, празднующих этот праздник. Сравнитель-

ный анализ показал, что этническая журналистика в регионе находится на низ-

ком уровне, а материалы о праздновании Курбан-байрам в красноярских изда-

ниях – это редкость: в газете «Городские новости» за пять лет этой теме посвя-

щено всего две публикации, в газете «Наш Красноярский край» - три.  В пяти 

изученных публикациях Г. Алыева выделила частое использование стандарт-

ных фраз и клеше, а также отсутствие ярких эпитетов, фразеологизмов и иных 

речевых оборотов, которые могли бы украсить текст и сделать его более ярким, 

что в свою очередь, привлекло внимание аудитории. 

В статье «Медиаотражение социальных аспектов жизни студенчества в 

региональной прессе» автора К. Измайловой дается контент-анализ публикаций 

двух общественно-политических региональных газет Ставропольского края 

«Открытая...» и «Ставропольская правда» выпусков 2014-2015 годов. Исследо-

вателю удалось выделить несколько информационных блоков, отражающих со-

циальные аспекты жизни студентов: общественная жизнь, научно-

образовательная и трудовая деятельность, самореализация в профессиональной 

среде, семейно-бытовые проблемы молодого поколения. К. Измайлова прихо-

дит к выводу, что социальные аспекты жизни студенчества находят регулярное 

отражение в региональных изданиях. Данная тема освещается в основном в по-

ложительной или нейтральной тональности (89% публикаций), что позволяет 

прессе формировать социально-приемлемый образ современного студента 

Ставрополья. В глазах читателей студенчество предстает активной частью об-

щества, которая развивает личные и профессиональные качества, креативно 

проявляет инициативу в организации общественной жизни края.  
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В работе Е. Падалко «Повестка дня в прессе провинциального региона: 

экология (на примере Оренбургской области)» объектом исследования стала га-

зета «Комсомольская правда» - Оренбург», предметом – экологическая повест-

ка на страницах издания. Для обоснования выбора именно печатного СМИ ав-

тор приводит результаты опроса «Доверие к региональным СМИ», респонден-

тами которого стали представители экономически активного населения г. 

Оренбурга: 83,4% опрошенных являются постоянной аудиторией печатных 

средств массовой информации. При контент-анализе номеров «КП» - Орен-

бург» за 2014 год было выявлено 10 публикаций, посвященных экологии. 

Шесть материалов, т.е. большая часть публикаций, освещают тему экологии 

экосистемы; три публикации раскрывают тему экологической культуры насе-

ления; только один материал посвящен теме общей экологии региона. Автор 

статьи делает следующие выводы: экологическая повестка представлена в из-

дании слабо, но при имеющемся объеме публикаций повестка содержит три ак-

туальных темы, одна из которых – экологическая культура и экологическое 

просвещение населения.  

В публикации Д. Тиминой «Использование интернет-технологий в регио-

нальной прессе (на примере газеты «Наш Костанай»)» автор анализирует внед-

рение интернет-технологий в традиционный процесс издания печатного СМИ – 

газеты «Наш Костанай» - общественно-политического еженедельника Коста-

найской области Республики Казахстан. В статье идет речь о феномене веб-

редакции – отдела, который отвечает «за редактирование страниц, кодировку 

исходного материла для представления на сайте». Феномен веб-редакции мож-

но транслировать на российские региональные издания, при этом стоит отме-

тить, что в небольших СМИ такого отдела не существует – пишущие для газет 

и журналов корреспонденты выполняют функции, возложенные на веб-

редакцию. 

Наличие регулярного проведения конференций и мероприятий, посвя-

щенных региональным средствам массовой информации, подробный анализ от-

дельных составляющих печатных изданий (веб-редакция, темы, повестка дня и 
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т.д.) свидетельствуют о том, что региональная пресса остается одной из состав-

ляющих частей системы СМИ России, имеет свои проблемы и достижения, 

представляет интерес для научного сообщества.  

Обратимся к статистическим данным, представленным в таблице 2,по не-

которым регионам Приволжского федерального округа для оценки состояния 

региональных информационных структур с целью выяснения обеспеченности 

населения региона печатными СМИ. 

 

Таблица 2 – Состояние региональной информационной структуры неко-

торых регионов Приволжского федерального округа (по данным сайтов прави-

тельств 6 регионов из 14) 

 

Регион ПФО Количество газет Население региона 

Оренбургская область  106 1 994 435 

Нижегородская область 52 3 214 375 

Самарская область  50 3 205 858 

Республика Мордовия 50 807 444 

Пензенская область 42 1 348 382 

Саратовская область 30 2 486 654 

 

Данные таблицы позволяют увидеть, что самое большое количество пе-

чатных изданий представлено в Оренбургской области (106 газет на 1 994 435 

человек). В Нижегородской области действует 52 издания на население (3 

214 375 человек) в полтора раза больше, чем в Оренбуржье. Почти столько же 

газет (50) распространяется по территории Мордовии, которая из всех вышепе-

речисленных регионов отличается малым количеством населения, оно не до-

стигает и миллиона (807 444 человек). В Самарской области с населением в бо-

лее чем три миллиона человек издается также 50 газет. Информационным обес-

печением Пензенской области, где проживает 1 348 382 человек, занимаются 42 

газеты; в Саратовской области с населением в 2 486 654 человека – 30 газет.  
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Проведенный анализ показал, что количество региональных печатных из-

даний «не пропорционально» количеству населения. Регионы с небольшим ко-

личеством жителей обеспечены большим количеством печатных изданий 

(Оренбургская,  Пензенская области, Республика Мордовия). И наоборот реги-

оны с большим количеством жителей обеспечены меньшим количеством пе-

чатных изданий (Нижегородская, Самарская, Саратовская области). 

Таким образом, печатная пресса остается частью инфраструктуры регио-

нов России. Печатные региональные СМИ носят общественно-политический 

характер, при этом журналисты не ограничены в выборе тем для публикаций и 

имеют доступ к уникальным инфоповодам. Аудиторию газет составляет насе-

ление либо всего региона, либо отдельных его муниципалитетов; сохраняется 

связь в системе «муниципальная власть – граждане».  

 

 

1.1.2 Освещение экологических проблем окружающей среды в         

региональных печатных средствах массовой информации 

 

 

Рассмотрев роль региональной прессы в системе печатных СМИ РФ, 

необходимо обратить внимание на процесс освещения различных проблем в ре-

гиональных печатных средствах массовой информации, которые в своей осно-

вополагающей деятельности – журналистике не раз поднимали в обществе са-

мые разнообразные вопросы, затрагивающие, в том числе, и основы жизнедея-

тельности человека.  

Журналистика как вид деятельности актуализирует мировоззрение опре-

деленной социальной группы (общности, нации) средствами подбора фактов, 

оценок, комментариев, значимых в данный период времени [82]. Таких значи-

тельных проблем, которые важны для освещения в современных СМИ, доста-

точно много: это проблемы экономики, политики, культуры, демографии, ра-

сизма, терроризма, нравственности, социума и другие. 
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Одной из злободневных и важных является и проблема окружающей сре-

ды, которая нашла отклик в журналистском сообществе относительно недавно 

и является молодой по сравнению, к примеру, с политической, экономической 

или демографической темами, интерес к которым у аудитории появился много 

веков назад и не исчезает до сих пор. 

Интерес к процессу освещения проблемы окружающей среды в регио-

нальных печатных СМИ позволил обратить внимание на решение следующих 

вопросов: 

- в чем заключается смысловая сущность понятий экологии и окружаю-

щей среды в едином лексико-семантическом поле СМИ; 

- каким образом создается экологический контент в региональных печат-

ных СМИ? 

 

 

1.1.2.1 Смысловая сущность понятий экологии и окружающей среды 

в едином лексико-семантическом поле СМИ 

 

 

В настоящее время понятие окружающей среды чаще всего воспринима-

ется как синонимичное термину «экология». Но эти два понятия семантически 

отличаются друг от друга, хотя зачастую употребляются вместе, в едином лек-

сико-семантическом поле. Это объясняется, прежде всего, тем, что в научном 

плане оба эти термина несут единую смысловую нагрузку: обеспечение рацио-

нального взаимодействия в системе «человек - общество - природа», которое 

позволит вывести Человечество из глобального экологического кризиса на путь 

гармоничного существования человека в мире природы. В развитии этого про-

цесса немаловажную роль играют средства массовой информации, создавая не-

обходимые условия, прежде всего, для экологического просвещения населения, 

популяризации экологической культуры. 
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Тема экологиии проблемы окружающей среды заняли свое место в по-

вестке дня современных печатных изданий, выделив такой жанр журналистики, 

как экологическая журналистика. Это произошло благодаря тому, что состоя-

ние окружающей среды обеспечивает процессы функционирования и жизнеде-

ятельности всего живого на Земле, в том числе и человека.  

Для того чтобы понять глубину проблем экологии и окружающей среды 

через призму СМИ, обратимся к рассмотрению сущности этих понятий.  

Экология - это, в первую очередь, наука о взаимоотношениях живых ор-

ганизмов и образуемых ими сообществ между собой и окружающей средой 

[94]. Этот термин в научной сфере впервые предложил немецкий биолог Эрнст 

Геккель в 1866 году. С развитием общества и увеличивающимся влиянием че-

ловека на природу экология стала пониматься как система взаимоотношений 

человека с окружающей его природной средой, включая использование при-

родных ресурсов, их охрану и восстановление [94]. Экология важна для сохра-

нения здоровья всей экосистемы нашей планеты. 

Экология в контексте экологической журналистики предполагает изуче-

ние закономерностей и проблем взаимодействия современного общества с 

окружающей средой. С.Н. Глазачев отмечает, что сегодня экология из отрасли 

биологических знаний превращается в социальную науку о взаимодействии 

природы и общества: охраняя природу, человек разумный охраняет самого себя 

от человека неразумного. Именно в этом, по мнению исследователя, и заключа-

ется основная мысль экологической журналистики. 

Необходимо четко понимать, что предметом социальной экологии явля-

ется окружающая среда, а именно специфическое взаимодействие между чело-

веком и окружающей средой. Поэтому необходимо определить сущность поня-

тия окружающей среды.  

Прежде всего, необходимо отметить, что термин «окружающая среда» 

является достаточно обоснованным с двух точек зрения обозначения совокуп-

ности условий и факторов, воздействующих на человека:  
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- во-первых, термин «среда» достаточно широкое понятие, которое упо-

требляется для обозначения как совокупности естественных обстоятельств, 

значимых для жизнедеятельности человека, так и для определения границ, в 

рамках которых происходит взаимодействие людей в процессе их деятельно-

сти; 

- во-вторых, человек как природное и общественное существо создает не 

только условия для своего природного (естественного) существования, но и об-

разует общество, обеспечивающее ему социальную форму жизнедеятельности.  

Наличие данных факторов позволяет понять, что человек на протяжении 

своей жизнедеятельности включен в различные естественные и общественные 

структуры, позволяющие ему выполнять различные естественные и социальные 

роли. Это значимо для человека, так как его естественное и социальное окру-

жение не могут существовать друг без друга, составляя неразрывное единство. 

Именно эти две «действительности» окружающей среды проявляются как есте-

ственная и социальная системы, в которых и осуществляет свою жизнедеятель-

ность человек [97]. 

Термин «окружающая среда» выступает как обобщѐнное понятие, харак-

теризующее природные условия определенной местности и еѐ экологическое 

состояние. Под окружающей средой также понимают среду, в которой осу-

ществляется взаимодействие таких функционирующих организаций, как: воз-

дух, вода, земля, природные ресурсы, флора, фауна, человек [94]. Окружающая 

среда обычно рассматривается как часть среды, взаимодействующей с каким-

либо живым организмом (человеком, животным и т.д.), включая объекты живой 

и неживой природы.  

Согласно определению «Экологического энциклопедического словаря», 

под окружающей средой понимается «совокупность всех материальных тел, 

сил и явлений природы, любая деятельность человека, находящиеся в непо-

средственном контакте с живыми организмами, оказывающими влияние на че-

ловека и его хозяйство [95]. 
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Словосочетание «окружающая среда» используется в международных со-

глашениях, применительно к описанию природных условий, существующих  на 

поверхности Земли, состоянию еѐ различных экосистем и их взаимодействию с 

человеком [62]. При этом особое внимание уделяется понятию «благоприятная 

окружающая среда». В Российской Федерации законодательное определение 

сущности этого понятия дано в статье 1 Федерального закона № 7-ФЗ «Об 

охране окружающей среды» от 10 января 2002 года: «благоприятная окружаю-

щая среда – это окружающая среда, качество которой обеспечивает устойчивое 

функционирование естественных экологических систем, природных и природ-

но-антропогенных объектов» [4]. Важным при этом является понимание того, 

что окружающая среда - это среда обитания и деятельности человека. 

Журналисту важно понимать, что окружающая среда может принимать 

различные формы, а именно: 

- окружающая среда, несмотря на влияние человеческой деятельности, 

сохраняет свои природные свойства, то есть сама природа с экологической точ-

ки зрения не может разрушаться; 

 - в результате техногенного воздействия человека на природу окружаю-

щая среда начинает утрачивать свои природные свойства, что проявляется  в 

тех экологических разрушениях, которые угрожают всему живому [97]. 

В современном мире в массовом сознании людей проблемы экологии ча-

ще всего сводятся к вопросам охраны окружающей среды. Во многом такое 

смысловое смещение произошло благодаря влиянию деятельности человека на 

окружающую среду, что приводит зачастую к необратимым экологическим по-

следствиям. 

Учитывая это, нам необходимо понять смысловую нагрузку понятия 

«охрана окружающей среды», под которой подразумевается комплекс мер, 

предназначенных для ограничения пагубного влияния человека и его деятель-

ности на природу [66]. Под комплексом таких мер понимается совокупность 

определенных мероприятий, организация которых направлена на сохранение, 

использование и воспроизводство неживой и живой природы. С проблемами 
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охраны окружающей среды человечество сталкивается тогда, когда комплекс 

вышеперечисленных мер нарушен, или совсем не применяется на практике, от-

чего наносится вред экологии в целом и окружающей среде, в частности. Ме-

рами, улучшающими общую экологическую обстановку могут являться:  

- ограничение вредных выбросов в атмосферу; 

- создание заповедников, национальных парков; 

- ограничение ловли рыбы, охоты; 

- ограничение выброса мусора и др. [66].  

Сегодня охрана окружающей среды закреплена законодательно. Феде-

ральный закон от 10 января 2002 г. №7-ФЗ «Об охране окружающей среды») [4] 

определяет правовые основы политики государства в области охраны окружа-

ющей среды; регулирует отношения в сфере взаимодействия человека и приро-

ды; регламентирует развитие научных исследований в области экологии и 

охраны окружающей среды и т.д.  

Большую роль по охране окружающей среды в настоящее время играют 

СМИ, помогая государству повышать экологическую грамотность населения, 

популяризировать роль экологической культуры в жизни, как отдельного чело-

века, так и общества в целом. Эта функция средств массовой информации реа-

лизуется в неформальном образовании в рамках реализации комплексного пла-

на действий по вопросам образования в области экологии.  

В настоящее время экологическое просвещение рекомендовано к актив-

ному применению, в частности, в образовательных программах для среднего 

звена (подростков). Свое воплощение оно находит в Интернете, так как совре-

менное поколение не представляет своего существования вне техносферы. Оно 

настолько поглощено Интернет-средой, что уровень отчужденности от природы 

достигает критических отметок. Так как значительную часть времени подрост-

ки уделяют использованию гаджетов, они имеют постоянный доступ к инфопо-

лю, где СМИ распространяют, в том числе, и экологическую информацию.  

В связи с тем, что проблемы охраны окружающей среды сегодня заняли 

особую нишу среди актуальных проблем современности, разные издания СМИ 
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ежедневно выпускают соответствующие материалы об экологии. Функции «зе-

леной» журналистики являются основными рычагами в экологическом воспи-

тании и формировании экологического мировоззрения населения. Как отмечает 

исследователь Е. Прохоров, идеологическая ориентирующая деятельность 

СМИ носит универсальный характер, охватывая все стороны духовного мира 

личности [70]. 

Таким образом, тема экологии и проблемы окружающей среды заняли 

свое место в повестке дня современных печатных изданий. Эти два понятия, 

хотя семантически отличаются друг от друга, но зачастую употребляются вме-

сте, в едином лексико-семантическом поле. Это объясняется, прежде всего, тем, 

что в научном плане оба эти термина несут единую смысловую нагрузку: обес-

печение рационального взаимодействия в системе «человек - общество - приро-

да», которая сегодня защищается системой природоохранных нормативов, 

определяемых государством и обществом. Государственная политика в области 

охраны окружающей среды находит свою поддержку в средствах массовой ин-

формации, которые поднимают важные проблемы, связанные с сохранением 

положительной экологической обстановки, о чем более подробно пойдет речь в 

следующем параграфе исследования. 

 

 

1.1.2.2 Создание экологического контента в региональных печатных 

СМИ 

 

 

В каком состоянии в настоящее время находится окружающая среда, че-

ловек может узнать, как минимум, из четырех источников:  

- отчетов специализированных ведомств и министерств; 

- исследований природоохранительных организаций; 

- различных средств массовой информации;  

- тематических групп и сообществ в социальных сетях.   
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Но только СМИ в плане доступности информации ближе и понятнее 

пользователю. Читатель может без проблем найти необходимый материал на 

любую интересующую его тему, в том числе и экологическую, так  как одной 

из главных функций журналистики является информационная, суть которой за-

ключается в получении необходимой информации. 

Региональные печатные СМИ важны с точки зрения получения информа-

ции, значимой для определенной местности, в которой живет и осуществляет 

свою профессиональную деятельность человек. Информация, носящая местный 

характер ближе и значимее для читательской аудитории определенного региона 

и местожительства. 

Среди преимуществ получения экологической информации из региональ-

ных средств массовой информации по сравнению с другими источниками (от-

четами специализированных ведомств, исследований природоохранительных 

организаций, тематических групп и сообществ в социальных сетях) также стоит 

выделить: 

- итоговый материал, представляющий собой качественную и многогран-

ную выжимку, обобщение какого-либо экологического события в регионе с фо-

кусировкой на основных моментах;  

- структура материала, позволяющая читателю погрузиться в событие, 

происходящее рядом с ним;  

- именно региональные СМИ по-прежнему остаются самым достоверным 

источником формирования современного мира, окружающего человека, того, 

что происходит здесь и сейчас.  

Вышеперечисленное составляет содержательное наполнение информаци-

онного ресурса, что является важным для читателя, который к нему обращает-

ся. Абсолютно любое информационно значимое или содержательное наполне-

ние информационного ресурса является контентом (от англ. content - содержа-

ние). Контент публикации – это все еѐ информационное содержание: текст, фо-

тографии, рисунки, схемы, графики и пр. Именно контент играет значимую 
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роль в функционировании печатного СМИ: влияет на ранжирование издания, 

вовлеченность аудитории, покупательский спрос и т.д. 

Основными ориентирами для оценки качества контента являются: полез-

ность информации, правдивость в изложении фактов, красивая подача материа-

ла с точки зрения структурирования и изображения, соответствие публикаци-

онным требованиям, разнообразие и комбинированность материала, авторская 

грамотность, информационная актуальность, законодательное соответствие, ре-

гулярность в подаче информации, поддержание интереса аудитории и другие. 

Все это имеет непосредственное значение по отношению к созданию журнали-

стами экологического контента.  

Сегодня освещение вопросов ресурсосбережения и экологической ин-

формации стоит на одном из первых мест по значимости проблемы в мировом 

масштабе. Но, по мнению первого зампредседателя комитета по экологии и 

охране окружающей среды Госдумы Н. Валуева и руководителя организации 

«Альянс Зеленых» А. Закондырина, «информационная зеленая повестка сего-

дня – это сплошной поток скандалов, негатива, слухов и недостоверной инфор-

мации, которая вводит в заблуждение граждан». К сожалению, о серьезных ме-

рах по сохранению экологии знает лишь ряд специалистов. Необходимо менять 

создавшуюся в СМИ ситуацию. Согласно Конституции РФ, граждане имеют 

право на получение правдивой информации о состоянии окружающей среды, 

изадача средств массовой информации обеспечить это право. 

В настоящее время важно обратить особое внимание на создание эколо-

гической редакции, как крупных федеральных, так и региональных СМИ, по-

могающей повысить экологическую грамотность населения страны. 

Средства массовой информации предоставляют читателю экологическую 

информацию в наиболее удобочитаемой и простой форме для восприятия. Рас-

смотрим это в таблице 3 на примере расширенной заметки из федерального 

СМИ Н. Толстоуховой «Зеленое» финансирование обсудят на форуме в Сочи», 

опубликованной на сайте rg.ru 11 февраля 2019 года [88], Знакомя читателя с 
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информацией, журналист предлагает ответы на пять главных вопросов:  что? 

где? когда? зачем? почему?  

 

Таблица 3 – Анализ журналистского материала на информативность (на 

примере заметки из федерального СМИ Н. Толстоуховой «Зеленое» финанси-

рование обсудят на форуме в Сочи») 

 

Вопрос Информация 

Что?  «Участники сессии «Зеленое» финансирование: развивая рынок от-

ветственных инвестиций» обсудят перспективы объединения госу-

дарственного и частного финансирования «зеленых» отраслей, их 

инвестиционную привлекательность и возможности для расшире-

ния доступности финансирования. Важным вопросом на повестке 

станет также контроль за инвестициями в проекты с высоким уров-

нем риска негативного воздействия на окружающую среду» 

Где? «Одна из сессий деловой программы Российского инвестиционного 

форума в Сочи будет посвящена «зеленому» финансированию…» 

Когда? 14 февраля 2019 года 

Зачем? «Внедрение НДТ получило статус отдельного федерального проек-

та, что позволит сформировать спрос на продукцию отечественного 

экологического машиностроения. Одним из механизмов стимули-

рования инвестиций в экологические проекты станет реализация 

нового для России финансового инструмента – «зеленых облига-

ций», ставка купонного дохода по которым будет субсидироваться 

Минпромторгом» 

Почему?  «В последние годы была проведена большая работа по переходу 

отечественной промышленности на современные экологические 

стандарты. Разработаны справочники наилучших доступных техно-

логий (НДТ), запущены проекты по созданию российского приро-

доохранного и технологического оборудования» 

 

Анализ расширенной заметки наглядно показывает, какой объем инфор-

мации, и по какому принципу потребляет еѐ читатель. Автор, сообщая подроб-

ности повестки Российского инвестиционного форума в Сочи, дает дозировано 

информацию, не сообщая иных подробностей самого крупного мероприятия. 

При этом для журналиста это является инфоповодом для других публикаций.  

На примере заметки «Воздух над Медногорском очистит «зеленый щит» 

(автор не указан), опубликованной на сайте ria56.ru 19.11.2018г. [27], рассмот-
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рим, как в СМИ регионального уровня отрабатываются проблемы охраны 

окружающей среды (см. таблицу 4).  

 

Таблица 4 – Анализ журналистского материала на информативность (на 

примере заметки из регионального СМИ «Воздух над Медногорском очистит 

«Зеленый щит») 

 

Вопрос Информация 

Что? Вокруг самых загрязненных городов России создадут «зеленые 

щиты». Одним из них станет г. Медногорск Оренбургской обла-

сти. Такого решения добились эксперты Общероссийского 

народного фронта.  

Теперь мероприятия по формированию лесопарковых зеленых 

поясов вокруг городов с самым загрязненным воздухом отраже-

ны в федеральном проекте «Чистый воздух».  

Где? До 2024 года щиты появятся вокруг крупных промышленных 

центров: гг. Братска, Красноярска, Липецка, Магнитогорска, 

Медногорска, Нижнего Тагила, Новокузнецка, Норильска, Ом-

ска, Челябинска, Череповца и Читы.  

Когда? До 2024 года 

Зачем? Лесопосадки будут способствовать улучшению экологической 

обстановки. 

Почему?  По словам модератора тематической площадки ОНФ «Эколо-

гия», депутата Госдумы РФ Владимира Гутенева, между экспер-

тами ОНФ и представителями проектного офиса национального 

проекта «Экология» из Минприроды РФ было достигнуто со-

глашение. <…> 

Также, по его словам, необходимы дополнительные мероприя-

тия по защите и остальных зеленых насаждений городов, кото-

рые делают атмосферный воздух чище. 

 – Уже сейчас необходимо предусмотреть мероприятия по уста-

новлению границ городских лесов, их расширению и постановке 

на кадастровый учет, по посадкам деревьев. Также следует рас-

смотреть поэтапное внедрение «зеленой энергетики», в первую 

очередь, в городах с очень высоким уровнем загрязнения возду-

ха. Данные предложения Народного фронта уже отправлены в 

Минприроды России. Рассчитываем, что они будут проанализи-

рованы и включены в соответствующие федеральные проекты, – 

резюмировал Гутенев.  
 

Как и в предыдущем примере, благодаря анализу расширенной заметки 

виден небольшой объем экологической информации и логический принцип ее 
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потребления аудиторией. Автор, сообщая о внедрении нового проекта «Чистый 

воздух», информирует читателей, что вокруг крупных промышленных городов 

в скором времени появится настоящий «зеленый щит» из леса.  

Информацию о состоянии окружающей среды и ее проблемах в различ-

ных журналистских жанрах аудитория может получить как из неспециализиро-

ванных, так и специализированных изданий различного уровня территориаль-

ного распространения, в том числе и регионального.   

Специализированные издания, посвященные проблемам экологии, не 

приобрели у россиян особой популярности, при этом они представлены для чи-

тательской аудитории достаточно широко: выпускаются газеты, журналы, бюл-

летени, ежегодники и альманахи. Их главная особенность заключается в том, 

что они не представляют собой традиционные СМИ, чаще всего это научно-

публицистические или информационно-методические издания.  

К данной категории относится, например, газета «Зеленый мир. Экология: 

проблемы и программы», которая своим читателям предлагает материалы об 

экологической ситуации в стране, регионах, а также за рубежом; авторы изда-

ния обращают внимание на экологические и эколого-образовательные пробле-

мы всех уровней. На страницах газеты также можно найти комментарии и об-

зоры на национальные и международные проекты, законодательные докумен-

ты, касающиеся вопросов экологии. Научно-популярным журналом является 

издание Российской академии наук «Природа», первый номер которого вышел 

в 1912 году. В основном публикации здесь носят естественнонаучный характер, 

но авторы затрагивают и  тему экологии в том числе.  

Бесспорным преимуществом специализированных изданий является то, 

что авторами всех публикаций выступают ученые, обладающие знаниями и 

навыками в сфере экологии, природопользования и т.д. Это гарантирует то, что 

на страницах подобных газет и журналов всегда выходит достоверная и прове-

ренная информация.  

Среди недостатков специализированных изданий можно выделить узкую 

аудиторную направленность: ученые; сотрудники ведомств, отвечающих за 
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охрану окружающей среды; сотрудники предприятий и тяжелых производств,  

приоритетным направлением которых является снижение отрицательного вли-

яния на экологию. Эти издания не адресованы широким массам, которым как 

раз предлагаются публикации о проблемах экологии в неспециализированных 

изданиях общественно-политических СМИ, адресованных всем в пределах сво-

его территориального распространения [85].  

Неспециализированные периодические издания нередко обращаются к 

теме экологии и проблемам окружающей среды. Публикации на эти темы носят 

междисциплинарный характер: освещение проблем постоянно дается в контек-

сте экономики, политики, общества и т.д. Это объясняет тот факт, что ключе-

вые газеты России такие, как: «Известия», «Комсомольская правда», «Москов-

ский комсомолец» - до сих пор не выделили для темы экологии отдельную руб-

рику. О проблемах охраны окружающей среды в изданиях говорится в общих 

центральных рубриках: «Россия-Новости» («Известия»), «Картина дня» («Ком-

сомольская правда»), «Срочно в номер» («Московский комсомолец»).  Отдель-

но рубрика «Экология» существует только в «Российской газете». Вышепере-

численные издания читатель может приобрести почти в любом киоске, а также 

прочитать электронную версию выпусков на официальных сайтах газет.  

Наличие разных видов изданий и их обращение к проблемам экологии 

говорит о том, что со стороны аудитории постоянно проявляется интерес к ней. 

Читатели нуждаются в свежей и оперативной информации о состоянии окру-

жающей среды и ее охране. Зачастую именно они являются источниками ин-

формации, сообщая журналистам о возникновении или «заброшенности» той 

или иной экологической проблемы. Например, публикация Е.С. Сарычевой 

«Снег из Оренбурга вывозят в пойму Урала и Микутки» [75]. Автор в самом 

материале опосредовано говорит о проблеме вывоза грязного снега с террито-

рии города в пойму Урала и к озеру, о чем сообщили горожане: «Жители ул. 

Донковцева жалуются, что мимо них постоянно снуют грузовики, груженные 

снегом» [75].  
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Обратная связь от читателей имеет огромное значение для самого изда-

ния и авторов с точки зрения решения проблемы, над которой работают журна-

листы. Именно поэтому в следующем параграфе исследования нами будет рас-

смотрен феномен читательской аудитории и проанализирован еѐ интерес к про-

блемам экологии и окружающей среды. 

Таким образом, основными ориентирами для оценки качества экологиче-

ского контента печатных СМИ, в том числе и региональных, являются: полез-

ность информации, правдивость в изложении фактов, красивая подача материа-

ла с точки зрения структурирования и изображения, соответствие публикаци-

онным требованиям, разнообразие и комбинированность материала, авторская 

грамотность, информационная актуальность, законодательное соответствие, ре-

гулярность в подаче информации, поддержание интереса аудитории и другие. С 

экологическим контентом читатель может познакомиться как в специализиро-

ванных, так и неспециализированных изданиях разного уровня территориаль-

ного распространения. 

 

 

1.2 Интерес читательской аудитории к экологическим проблемам  

окружающей среды 

 

 

Аудитория для средств массовой информации является отражением 

взглядов и интересов общества, благодаря запросам которой журналисты по-

нимают, какие тексты ждет читатель. Аудитория СМИ выступает как совокуп-

ность индивидов, вступающих в контакт с источником информации с целью 

получения общего для всех еѐ членов сообщения [84]. Исходя из этого, журна-

листу важно знать, каков интерес аудитории к той или иной проблеме, в нашем 

исследовании, проблеме экологии и окружающей среды. Для того, чтобы вы-

явить данный интерес, перед нами в этом параграфе будут стоять следующие 

задачи: 
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- рассмотреть сущность феномена читательской аудитории; 

- проанализировать запросы читательской аудитории России по экологии 

и проблемам окружающей среды; 

- провести сравнительный анализ запросов аудитории Оренбургской об-

ласти и разных регионов страны по проблемам экологии и охраны окружающей 

среды. 

 

 

1.2.1 Сущность феномена читательской аудитории 

 

 

Для средств массовой информации важна аудитория, ради которой пи-

шутся и печатаются материалы. СМИ отвечает информационным запросам че-

ловека. Аудитория является составной частью системы журналистики, функ-

ционирующей на определенном этапе развития [80]. 

Под аудиторией (публикой) понимается совокупность слушателей, зрите-

лей или читателей, являющихся объектом воздействия искусства, пропаганды, 

рекламы, литературы, развлекательных мероприятий или просвещения [19]. 

Аудитория СМИ трактуется с разных точек зрения. Это может быть:  

- совокупность людей, которые пользуются определѐнным СМИ (газета-

ми, журналами, радио, телевидением, ресурсами Интернета); 

- публика конкретного СМИ (периодического издания, радиостанции, те-

леканала, интернет-сайта); 

- потребители определенного медиатекста (радиопередачи, телепрограм-

мы и т. п.) [19].  

С точки зрения социологии журналистики, аудитория возникает на осно-

ве общности интересов потребностей информации, форм, способов и каналов 

их удовлетворения [80]. С.Г. Корконосенко считает, что аудитория характери-

зуется как неопределенная, достаточно многочисленная и неоднородная группа 
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людей, которая вступает во взаимодействие (активное или пассивное) со СМИ 

[46]. 

Исследователи (С.Г. Корконосенко, Е.П. Прохоров, А. Балабанов и др.) 

выделяют ряд характеристик аудитории: 

- объединение людей (разных и несхожих по социально-демографическим 

признакам) по интересам к определенному источнику информации; 

- величина аудитории как показатель социальной значимости и масштаб-

ности влияния источника информации на людей; 

- уровень образования как качественная характеристика аудитории, ока-

зывающая прямое влияние на выбор определенного источника информации с 

точки зрения понимания содержания предлагаемой информации; 

- выделение первичной (информация поступает напрямую из СМИ) и 

вторичной (информация идет уже от тех, кто непосредственно контактировал 

со СМИ) аудитории [80].  

Сегодня существует многообразие форм проявления отношения аудито-

рии к СМИ: мотивы обращения к материалам тех или иных СМИ; тематические 

интересы аудитории, еѐ предпочтения, ожидания, оценки, пожелания и т.д. 

В нашем исследовании важно рассмотреть аудиторию прессы (читатель-

ской аудитории). Аудитория печатных СМИ, достаточно самостоятельна, так 

как читателем человек становятся по собственной воле. Интересна система вза-

имоотношений прессы и читательской аудитории. Исходя из того, что инфор-

мация в печатных СМИ фиксируется на бумажном носителе, то она и воспри-

нимается читателем «без посредников», что способствует проявлению ряда 

важных свойств данных взаимоотношений: 

-  быстрое обзорное ознакомление со всем материалом номера; 

- получение первичной, целостной информации напрямую во всѐм еѐ 

объеме и разнообразии; 

- возможность использования «отложенного чтения» [70]. 

Система взаимоотношений читательской аудитории и прессы будет эф-

фективна тогда, когда журналист печатных СМИ будет четко понимать, что со-
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бой представляет аудитория, для которой он пишет, другими словами, он для 

себя должен составить портрет (характеристику) читательской аудитории. 

Умение определить характеристики аудитории позволяет журналисту более 

точно выбирать правильный жанр для публицистического материала. Особен-

ности аудитории продиктуют ему и правильное направление в раскрытии со-

держания, и нужную композицию, и языковые средства выражения, благодаря 

которым он точнее и ярче сможет выразить свою мысль и оказать правильное 

воздействия на формирование необходимых индивидуальных и коллективных 

мыслей и чувств [73].  

Возникает логичный вопрос: как же добиться того, чтобы читатели стали 

единомышленниками журналиста? Как суметь точно предвидеть реакцию каж-

дой аудитории на ту или иную тему, освещаемую в прессе? 

Для этого, прежде всего, необходим точный и полный анализ будущей 

аудитории, помогающий выработать правильную стратегию подачи материала. 

Вопрос «Кому?» - один из важнейших для СМИ. Ему должно быть уделено са-

мое пристальное внимание. 

Чтобы понять особенности читательской аудитории, рассмотрим ее пара-

метры и характеристики с точки зрения теории ораторского искусства [10; 11; 

24; 53 и др.], которые представлены в таблице 5. Все параметры аудитории, 

прежде всего, делятся на объективные (не зависящие от журналиста и его мате-

риала и являющиеся неотъемлемым признаком аудитории) и субъективные (за-

висящие от того, кто именно предлагает материал (какое издание и какой жур-

налист), и может меняться в зависимости от автора публикации) [73]. Исходя из 

этого, нами и будет анализироваться читательская аудитория с точки зрения еѐ 

взаимодействия с публицистическим материалом. 
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Таблица 5 – Параметры и характеристика читательской аудитории 

 

Объективные 

параметры  

Их характеристики 

1Демографич

еская харак-

теристика 

естественные 

черты: пол, воз-

раст, националь-

ность, общий 

уровень образо-

вания и культу-

ры 

 

социальное по-

ложение: рабо-

чие, крестьяне, 

интеллигенция, 

«новые русские» 

и т. п. 

 

должность: чи-

новники, учите-

ля, руководящие 

работники и т. п. 

 

выявление ситу-

ативных групп, 

связанных с со-

стоянием обще-

ства, государ-

ства (например, 

беженцы) 

2Интеллектуа

льная харак-

теристика 

 

уровень профес-

сиональной под-

готовки читате-

лей, уровень зна-

ний по теме 

публикации 

(специалисты - 

неспециалисты) 

 

преимуществен-

ная ориентация 

читателей 

(например, еди-

нороссы) и осо-

бенности их ми-

ровоззрения 

(например, ве-

рующие) 

специфика увлечений читательской 

аудитории (например, футбольные 

болельщики, филателисты, вла-

дельцы собак и т.п.) 

 

3Количествен

ная  

межличностное,  

(когда индиви-

дуальные черты 

читателя могут 

быть так или 

иначе учтены в 

публикации) 

групповое (когда 

журналист ори-

ентируется не на 

индивидуаль-

ные, личност-

ные, а на соци-

альные черты 

читателей (сту-

денты, коллеги, 

члены опреде-

ленной партии), 

объединенных 

работой, увле-

чениями, ситуа-

цией и т.д.) 

публичное (пуб-

ликация рассчи-

тана на весьма 

многочисленную 

и неоднородную 

аудиторию, но 

все же объеди-

ненную чем-

либо (например, 

социальной при-

надлежностью, 

возрастной ха-

рактеристикой и 

т.д.) 

массовое (обра-

щение ко всей 

читательской 

аудитории) 

 

Субъективные  

параметры 

Их характеристики 

1Социальный 

портрет ауди-

тории  

степень из-

вестности 

аудитории 

журналисту 

 

отношения равенства (журналист предполагает знаком-

ство читателя с темой публикации) - неравен-

ства(журналист предполагает, что читатель незнаком 

или мало знаком с темой публикации) журналиста и 

аудитории  
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Продолжение таблицы 5 

 
Объективные 

параметры  

Их характеристики 

2 Отношение 

к мыслям 

журналиста 

конструктив-

ное, когда у 

читателей цен-

ностные ориен-

тиры совпада-

ют с теми, что 

предлагает 

журналист 

конфликтное, ко-

гда журналист 

предполагает, что 

читатели не раз-

деляют его взгля-

дов  

соглашатель-

ское, когда жур-

налист предпо-

лагает, что  у чи-

тателей пока нет 

своего мнения 

по обсуждаемой 

проблеме  

инфантильное, 

когда журналист 

предполагает, 

что читатели 

равнодушны к 

теме публикации 

и их интерес 

необходимо 

простимулиро-

вать 

3Степень со-

прикоснове-

ния с темой 

публикации  

 

прямая (отсутствует в печати) и 

косвенная (взаимодействие читате-

ля с журналистом осуществляется 

через публикацию) аудитории 

первичная (первое знакомство чита-

теля с темой публикации) и вторич-

ная (с темой публикации читатель 

уже знаком) аудитории 

4Направленно

сть аудитории 

потенциальная 

аудитория, на 

которую рас-

считывает 

журналист 

реальная аудито-

рия, на которую 

непосредственно 

ориентируется 

журналист 

целевая аудитория, которая кон-

кретно будет читать материал 

 

Итак, к объективным параметрам читательской аудитории относятся: 

- демографическая характеристика, которая включает: естественные черты 

человека, его социальное положение, должность, выявление ситуативных 

групп; 

- интеллектуальная характеристика имеет параметры, описывающие знания 

и убеждения аудитории: уровень профессиональной подготовки читателей по 

теме публикации, преимущественная ориентация читателей и особенности их 

мировоззрения, специфика увлечений читательской аудитории; 

- количественная характеристика, которая является одной из самых важных 

с точки зрения количества читателей, обратившихся к данному материалу. 

К субъективным характеристикам читательской аудитории относятся: 

- социальный портрет аудитории, определяемый степенью известности 

аудитории журналисту и отношениями равенства–неравенства между читате-

лем и журналистом; 
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- отношение к мыслям журналиста проявляется в конструктивной, кон-

фликтной, соглашательской и инфантильной позиции аудитории по отношению 

к прочитанному; 

-  степень соприкосновения с темой публикации выражается в возможно-

сти взаимодействия журналиста с аудиторией напрямую и косвенно и в пер-

вичном и вторичном представлении журналистского текста аудитории; 

- направленность аудитории проявляется в потенциальном, реальном и це-

левом взаимодействии читателей и журналиста. 

Как видно из таблицы 5, читательская аудитория представляет собой 

сложную, в определенной степени разобщенную совокупность людей, как в 

идеологическом смысле, так и территориально. Наличие у читательской ауди-

тории различных параметров и характеристик говорит о том, что массу получа-

телей информации не следует оценивать только с одной стороны как получате-

лей информации и делать определенные выводы, оперируя мнением и запроса-

ми лишь части аудитории. 

Таким образом, аудитория печатных СМИ огромна и разнообразна, и 

журналисту, создающему текст будущей публикации, необходимо особое вни-

мание обращать на параметры и характеристики той аудитории, на которую он 

работает, при этом отвечая на еѐ запросы и потребности на определенную ин-

формацию, в нашем случае, экологическую. 

 

 

1.2.2 Запросы читательской аудитории России по экологическим 

проблемам окружающей среды 

 

 

Нами в параграфе 1.2.1 было определено, что журналист, работая над лю-

бым текстом, в том числе и на экологическую тему, должен ориентироваться на 

определенную аудиторию, которая имеет свои взгляды и интересы к той или 

иной проблеме. Какова заинтересованность читательской аудитории проблема-
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ми экологии и окружающей среды возможно проследить, изучив еѐ запросы. С 

учетом этого пред нами в данном параграфе были поставлены следующие зада-

чи: 

- посмотреть интерес социума к экологическим проблемам; 

- проанализировать обратную связь между читательской аудиторией и ре-

гиональными СМИ по вопросам экологии; 

- провести сравнительный анализ запросов аудитории Оренбургской      

области и разных регионов страны по проблемам экологии и охраны окружаю-

щей среды. 

 

 

1.2.2.1 Заинтересованность социума экологическими проблемами 

 

 

Развитие журналистики находится в прямой зависимости от особенностей 

развития и запросов общества, в контексте СМИ – от развития и запросов ауди-

тории. Без интереса читателей к определенной теме, работа журналиста не бу-

дет иметь успеха, не окажет никакого влияния на положительное решение 

назревшей проблемы, а, возможно, материал на проблемную тему может не по-

явиться вовсе. 

Рассмотрим, насколько тема экологии и проблем окружающей среды ин-

тересна аудитории. Для этого обратимся к исследованиям Всероссийского цен-

тра исследования общественного мнения (ВЦИОМ). По данным опроса, прове-

денного в июне 2013 года, 56% россиян отмечали экологическую обстановку в 

стране неблагополучной, 84% сообщили, что им важна информация о состоя-

нии окружающей среды. Это было время, когда вместе с ростом уровня матери-

ального благополучия в российском обществе развивалось гражданское созна-

ние, именно поэтому вопросы охраны окружающей среды, состояния ее каче-

ства и улучшения становились актуальнее. 
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Сегодня на фоне политических процессов в мире, в которых прямо или 

косвенно задействована Российская Федерация, опросы ВЦИОМ, в большей 

степени, касаются вопросов политического характера, но место для экологии 

здесь все же находится. К примеру, в результатах исследования «Пароль дня: 

Безопасность. Стабильность. Суверенитет» от 15 августа 2016 года говорится: 

«Большинство наших сограждан – коллективисты и традиционалисты. В жизни 

они руководствуются интересами общества в целом (77%), нежели личными 

стремлениями (17%). И это «превосходство общественного» сочетается у 

опрошенных скорее с тягой к безопасности и ориентацией на традиции (58%), 

нежели авантюризмом и стремлением к неизведанному (35%)» [67]. Большин-

ство респондентов данного опроса отметили, что им присуща характеристи-

ка человека, для которого важно делать что-то хорошее для общества, для ко-

торого важна забота об окружающей среде и природе. Показатели (77% и 58%) 

можно косвенно отнести и к проблемам охраны окружающей среды.  

Обратимся к другому исследованию, которое было проведено весной 

2016 года. В итоговой публикации «Карта страхов: весне на встречу» представ-

лены данные опроса о том, каких проблем в жизни россияне опасаются больше 

всего [43]. Вот, о каких страхах думают россияне: международная напряжен-

ность, конфликты между странами, военные действия (20%); стали слишком 

дорогими или исчезли из продажи привычные товары, обесценились сбереже-

ния (24%); разгул преступности (12%); проблемы со здоровьем: ухудшение 

здоровья, трудности с получением медицинской помощи, лекарств (11%); бес-

порядки, конфликты внутри страны на политической, национальной, или рели-

гиозной почве (9%);снижение доходов (урезание зарплат, перевод на низко-

оплачиваемую работу, переход на неполную рабочую неделю, задержки с вы-

платой зарплаты и т.п.) (10%); наводнение, землетрясение, другое стихийное 

бедствие (7%); потеря работы (6%); конфликты в семье, разрыв с близкими 

людьми (2%) [67]. Из этого большого списка к проблемам охраны окружающей 

среды можно отнести только страхи, связанные со здоровьем, и стихийными 
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бедствиями. В 2016 году проблемы экологии занимали одно из последних мест 

среди страхов россиян.  

По данным опроса, проведенного ВЦИОМ в 2017 году, 32% опрошенных 

отметили, что здоровье – это важная характеристика качества жизни, еще 28% 

респондентов считают данной характеристикой экологию, 24% участников 

опроса – качество продуктов питания. Стоит отметить, что от состояния эколо-

гии зависит здоровье населения и качество производимых продуктов питания, 

то есть 56% респондентов косвенно назвали экологию основной характеристи-

кой качества жизни в стране.  

Результаты опроса, проведенного в 2018 году, «Экологическая ситуация в 

России: мониторинг» свидетельствуют о том, что население интересуется со-

стоянием экологии и следит за решением проблем охраны окружающей среды: 

в 2009 году положительно охарактеризовали состояние окружающей среды в 

месте своего проживания всего 39% респондентов, а в 2018 году – этот показа-

тель вырос в полтора раза и составил 59%. Согласно данным этого опроса, ос-

новными экологическими проблемами для россиян являются: загрязнение ат-

мосферного воздуха выбросами тяжелого производства, отсутствие тотального 

контроля над процессом сбора, хранения и реализации мусора. 

Результаты вышеперечисленных опросов ВЦИОМ позволяют сделать вы-

вод: проблемы экологии и охраны окружающей среды россияне выделяют сре-

ди основных проблем современной России. В зависимости от общественно-

политической обстановки в стране интерес к ним то повышается, то снижается.  

Для подтверждения наличия у россиян интереса к состоянию окружаю-

щей среды обратимся к сервису поисковой системы wordstat.yandex.ru, которая 

на основе статистических данных позволяет оценить интерес пользователей к 

определенным тематикам. В поисковую строку wordstat.yandex.ru ввели слово 

«экология». Сервис выдал количество запросов с этим словом за месяц (с 05.04 

по 05.05.2017 года). Результат представлен на рисунке 2. 
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Рисунок 2 – Результаты выдачи wordstat.yandex.ru по запросу «экология» 

за период с 05.04 по 05.05.2017 года 

 

Из результата выдачи wordstat видно, что по слову «экология» за месяц 

пользователями сделано более миллиона запросов. Одновременно россиян ин-

тересовали: «год экологии» (182 848 запросов), «экология 2017» (88 922 запро-

са), «2017 год экологии» (67 863 запроса), «группа экологии» (58 518 запросов), 

«экология России» (55 626 запросов), «экология рисунки» (55 524 запросов), 

«про экологию» (55 384). Наличие такого интереса Интернет-пользователей 

можно охарактеризовать тем, что 2017 год в России объявлен Годом экологии. 

В поисковую строку wordstat также ввели понятие «охрана окружающей 

среды». Результаты выдачи представлены на рисунке 3. 
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Рисунок 3 – Результаты wordstat по запросу «охрана окружающей среды» 

за период с 05.04 по 05.05.2017 года 

 

Из результата выдачи wordstat по запросу «охрана окружающей среды» 

видно, что пользователей интересовала данная система мер 170 408 раз. Одно-

временно с этим ими сделаны следующие запросы: «области охраны окружаю-

щей среды» (21 164 раза), природопользование +и охрана окружающей среды» 

(15 200 раз), «фз + об охране окружающей среды» (13 352 раза), «день охраны 

окружающей среды» (11 168 раз), «департамент охраны окружающей среды» 

(9 004 раза), «ресурсы + и охрана окружающей среды» (8 600 раз).Помимо са-

мого комплекса мероприятий, организация которых направлена на сохранение, 

неживой и живой природы, пользователей интересуют области этой деятельно-

сти, нормативные документы данной сферы, структурные подразделения, отве-

чающие за реализацию охраны окружающей среды.  

В поисковую строку wordstat ввели третий запрос: «проблемы охраны 

окружающей среды». Результат выдачи представлен на рисунке 4.  
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Рисунок 4 – Результаты выдачи wordstat по запросу «проблемы охраны 

окружающей среды» за период с 05.04 по 05.05.2017 года 

 

Из результатов выдачи wordstat видно, что за месяц количество запросов 

по теме «проблемы охраны окружающей среды» составило всего 2 622 раз. Од-

новременно с этим в очень маленьком количестве пользователей интересовало: 

«охрана окружающей среды + и экологические проблемы» (320 запросов), «ре-

шение проблем охраны окружающей среды» (257 запросов), «международные 

проблемы охраны окружающей среды» (213 запросов), «химия + и проблемы 

охраны окружающей среды» (162 запроса), «проблемы развития охраны окру-

жающей среды» (145 запросов), «правовые проблемы охраны окружающей сре-

ды» и «проблемы природопользования + охрана окружающей среды» (126 за-

просов).  
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Анализируя результаты выдачи по всем трем запросам за период с 

05.04.2017 года по 05.05.2017 года, можно сделать вывод, что на тот момент по 

теме экологии и охраны окружающей среды наиболее популярным запросом у 

Интернет-пользователей являлась «экология» (количество запросов за месяц 

достигло 1 557 564), значительно меньше россияне интересуются охраной 

окружающей среды (170 408 запросов), колоссально малое количество запросов 

сделано по проблемам охраны окружающей среды (2 622).  

Рассмотрим, как изменился интерес к проблемам экологии у аудитории 

спустя год. На запрос «экология» система выдала следующий результат за пе-

риод с 15.02 по 15.03.2019 года. Результат выдачи представлен на рисунке 5. 

 

 

 

Рисунок 5 - Результат выдачи wordstat.yandex.ru по запросу «экология» за 

период с 15.02 по 15.03.2019 года 

 

Из результата выдачи wordstat.yandex.ru видно, что по слову «экология» 

за месяц пользователями сделано 897 497 запросов, это почти в два раза мень-

ше, чем за рассматриваемый период 2017 года. Вместе с тем мы видим, что ха-
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рактер запросов пользователей также претерпел изменения. Сведения о Годе 

экологии утратили актуальность, и на смену им пришел поиск следующей ин-

формации: «области экологии» (52 011 запросов), «министерство экологии» (50 

971 запрос), «новосибирск экология» (48 307 запросов), «классы экологии» (46 

374 запроса), «сайт экологи» (45 630 запросов), «природная экология» презен-

тация» (45 202 запроса), «экология официально» (40 143 запроса).  

На запрос «охрана окружающей среды» был получен следующий резуль-

тат, представленный на рисунке 6. 

 

 
 

Рисунок 6 - Результаты выдачи wordstat.yandex.ru по запросу «охрана 

окружающей среды» за период с 15.02 по 15.03.2019 года  

 

С запросом «охрана окружающей среды» наблюдаются изменения в сто-

рону снижения интереса аудитории: количество запросов по сравнению с ис-

следуемым периодом 2017 года уменьшилось почти на 30 000 и составило 140 

552. В основной своей массе топ запросов не изменился, по-прежнему пользо-

вателей интересуют «область охраны окружающей среды» (21 962 запроса), «фз 
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+ об охране окружающей среды» (16 043 запроса), «природопользование + 

охрана окружающей среды» (14 277 запросов), «закон + об охране окружающей 

среды» (11 876 запросов), «охрана окружающей среды 7» (10 481 запрос), «7 фз 

об охране окружающей среды» (9 310 раз), «ресурсов + и охрана окружающей 

среды» (9 309 запросов). Отмечается рост интереса к нормативным документам 

и структурам, отвечающим за охрану окружающей среды.   

По третьему запросу «проблемы охраны окружающей среды» были полу-

чены следующие результаты, представленные на рисунке 7. 

 
 

Рисунок 7 - Результаты выдачи wordstat.yandex.ru по запросу «проблемы 

охраны окружающей среды» за период с 15.02 по 15.03.2019 года 

 

Мы видим снижение интереса аудитории по запросу «проблемы охраны 

окружающей среды», по сравнению с исследуемым периодом 2017 года коли-

чество запросов снизилось на 430 и составило 2 192. По-прежнему, в неболь-

шом количестве пользователей интересуют связанные с этой темой запросы: 
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«экологическая проблема охраны окружающей среды» (448 запросов), «реше-

ние проблемы охраны окружающей среды» (311 запросов), «международные 

проблемы охраны окружающей среды» (184 запроса), «проблемы +в области 

охраны окружающей среды» (163 запросов), «проблемы охраны окружающей 

природной среды» (121 запрос), «современные проблемы охраны окружающей 

среды» (116 запросов), «проблемы развития охраны окружающей среды» (111 

запросов).  

Сравнивая статистические данные выдачи wordstat.yandex.ru за два пери-

ода 2017 и 2019 годов, можно сделать следующий вывод: интерес к экологии в 

период, относящийся к 2017 году, обоснован тем, что в это время в стране про-

ходил Год экологии, и интерес пользователей к состоянию окружающей среды 

был повышен. Вместе с общим снижением количества запросов на темы эколо-

гии за исследуемый период 2019 года, у пользователей практически на прежнем 

уровне сохраняется интерес к охране окружающей среды и ее проблемам, появ-

ляются новые запросы, связанные с вопросами законодательства, что говорит о 

росте уровня правовой экологической культуры населения страны.  

При проведении опроса «Реакция аудитории на проблемы экологии, под-

нимаемые в СМИ», представленного в приложении Г, респондентам было 

предложено задание № 2: «Какие новости Вас интересуют больше всего». Ре-

зультаты ответов приведены на рисунке 8. 

 
 

Рисунок 8 – Результаты опроса «Реакция аудитории на проблемы эколо-

гии, поднимаемые в СМИ» по заданию № 2 
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Проведенный анализ результатов опроса по второму заданию показал, 

что 10 человек (18%) предпочитают новости по теме «Социум», 9 респондентов 

(16%) – по теме «Спорт», 8 опрашиваемых (15%) – по теме «Здоровье и красо-

та», 7 человек (13%) – по теме «Экология», 7 респондентов (13%) – новости 

шоу-бизнеса, 6 человек (11%) – по теме «Политика»,  4 респондента (7%) – по 

теме «Криминал», 4 опрашиваемых (7%) дали другие варианты ответов, пред-

ставленные на рисунке 9: технологии, новости региона, все понемногу, ново-

сти, рассказывающие о проблемах россиян….. 

 
 

Рисунок 9 – Результат опроса «Реакция аудитории на проблемы экологии, 

поднимаемые в СМИ» по заданию № 2 (ответ «другое») 

 

Таким образом, темой экологии интересуются всего лишь 13% опрашива-

емых, что говорит о том, что интерес к экологическим проблемам есть, но он не 

настолько значим для россиян по сравнению с проблемами социума, спорта, 

здоровья и красоты, которым респонденты отдают предпочтение. 

Нам в связи с полученными результатами необходимо было уточнить в 

задании № 3: «При прочтении/прослушивании новости об экологической про-

блеме Вы заостряете на ней внимание? Результаты опроса представлены на ри-

сунке 10. 
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Рисунок 10  – Результаты опроса «Реакция аудитории на проблемы эколо-

гии, поднимаемые в СМИ» по заданию № 3 

 

Результаты опроса показали, что 31 человек (56%) заостряют внимание на 

экологических проблемах, независимо от того, какие масштабы они имеют, 21 

респондент (38%) только тогда заостряют на проблемах экологии внимание, ко-

гда они касаются их региона, 3 опрашиваемых (5%) вообще не интересуются 

проблемами экологии. Таким образом, 69% респондентов при прослушива-

нии/прочтении новостей по экологическим проблемам обращают внимание на 

них в той или иной степени. 

Таким образом, в последние годы наблюдается заинтересованность соци-

ума экологическими проблемами, о чем говорят результаты опросов ВЦИОМ и 

статистические данные wordstat.yandex.ru, которые свидетельствуют, что ауди-

тория не просто заинтересована в получении актуальной информации об эколо-

гии и проблемах окружающей среды, но ей также интересны материалы о ме-

роприятиях, направленных на ее охрану; законодательная база по вопросам 

природоохранной деятельности, что говорит о росте уровня правовой экологи-

ческой культуры населения страны. Население страны обращают внимание  

при прослушивании/прочтении новостей на экологические проблемы. 
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1.2.2.2 Обратная связь между читательской аудиторией и                  

региональными СМИ по вопросам экологии 

 

 

В предыдущем параграфе нами была установлена заинтересованность со-

циума экологическими проблемами, но всегда важен вопрос, насколько в жур-

налистике существует не просто интерес аудитории к рассматриваемой про-

блеме, а наличие взаимосвязи между журналистами и читателями (пользовате-

лями информации). Иными словами, речь идет о наличии обратной связи меж-

ду этими субъектами информационного поля. 

Обратная связь (англ. Feed back «обратная подача») - в широком смысле 

означает отзыв, отклик, ответную реакцию на какое-либо действие или собы-

тие. Этот термин имеет место в технике, кибернетике, биологии, социологии и 

других научных направлениях. В журналистике обратная связь играет важную 

роль, так как всегда пресса, стремящаяся к популярности, уважительно относя-

щаяся к читателям и рассчитывающая снискать авторитет у них, использует 

разные формы диалога с пользователем. Обратная связь в таком случае – это и 

возможность чему-то научить, и способность решить чью-то проблему, и веро-

ятность создать действенную рекламу. Отказываясь от диалога с читателем, ре-

дакция издания отсекает от него активную, готовую к контакту аудиторию [61]. 

В современных СМИ существуют разнообразные формы обратной связи с 

читателем. В исследовании нами анализировались комментарии к публикациям, 

предлагаемые печатными сетевыми изданиями, которые предоставляют воз-

можность увидеть интерес читательской аудитории к материалам, затрагиваю-

щим разные экологические проблемы. Рассмотрим примеры ряда комментариев 

к опубликованным материалам.  

К примеру, отчет «Экология Оренбурга: выбросы растут, не хватает чи-

стой питьевой воды», опубликованный изданием Урал56.Ру 24 февраля 2016 

года нашло отклик среди аудитории (см. приложение А). Читатели оставили 

под публикацией 9 комментариев, представленных на рисунке 11[96]. 
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Рисунок 11 - Примеры комментариев аудитории под отчетом «Экология 

Оренбурга: выбросы растут, не хватает чистой питьевой воды» (Урал56.Ру) 

 

В материале «Экология Оренбурга: выбросы растут, не хватает чистой 

питьевой воды» регионального ресурса Урал56.Ружурналист поднимает важ-

ный вопрос об отходах, накапливаемых под Оренбургом, которые влияют на 

запасы питьевой воды, необходимой для жизнедеятельности оренбуржцев. Те-

ма, поднимаемая в отчете, является жизненно важной и актуальной для всего 

населения г. Оренбурга, именно поэтому горожане так активно откликнулись 

на данный материал. Анализ 9 комментариев читателей показал не просто их 

заинтересованность заявленной проблемой, а главным образом обеспокоен-

ность бездействием чиновников решать данную проблему: 
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- «чиновники клятвенно … обещают, а как за слова …»; 

- «доходы лиц, отвечающих за экологию растут …»; 

- «чиновники вообще подписывают все, не глядя …» и т.д. 

Аудиторию волнует то, что происходит с Уралом и озером: 

- «Урал весь перерыт, и в дамбе ужасный сброс …»; 

- «Озеро так уничтожают, не глядя … даже не чистят родники …»; 

- «Урал весь зарос …» и т.д. 

Для горожан значимы проблемы, поднимаемые в журналистском матери-

але, так как они живут здесь и сейчас. И оттого, насколько будут решаться эко-

логические проблемы водных ресурсов Оренбуржья, во многом зависит здоро-

вье и жизнедеятельность их и детей. 

Интервью «Рядом с нашей свалкой можно кофе пить: природоохранный 

прокурор рассказал о чистоте «Скоково» (см. приложение Б), опубликованное 

сетевым изданием Ярославской области 76.ру, набрало 28 комментариев, пред-

ставленных на  рисунке 12 [74].  
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Рисунок 12 – Примеры комментариев аудитории под интервью «Рядом с 

нашей свалкой можно кофе пить: природоохранный прокурор рассказал о чи-

стоте «Скоково» (76.ру) 

 

В материале «Рядом с нашей свалкой можно кофе пить: природоохран-

ный прокурор рассказал о чистоте «Скоково» регионального ресурса76.ру под-

нимается важный вопрос по поводу московского мусора, привозимого в Яро-

славь, а также по гудронным прудам на заводе Менделеева и зелѐному маслу.   

Тема, поднимаемая в интервью, в котором приняли участие волжский 

межрегиональный природоохранный прокурор Вениамин Селифанов и северо-
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западный транспортный прокурор Олег Колесов, является важной и актуальной 

для ярославцев, именно поэтому жители города так активно откликнулись на 

данный материал (28 комментариев). Их анализ показал, что любой мусорный 

полигон – «это бомба замедленного действия», которая обязательно найдет 

свое отражение на здоровье людей, живущих вблизи мусорной свалки. Осозна-

вая значимость проблемы, читатели не просто негодуют, они не хотят жить в 

родных местах («…сделаю все, чтобы мои дети уехали из России в ЕС»). 

Под расширенной заметкой «Запах с «Ядрово» не несет вреда здоровью, 

заявила подмосковный омбудсмен», опубликованной РИА Новости 22 марта 

2018 года (см. приложение В), читатели оставили 12 комментариев, представ-

ленных на  рисунке 13 [36]. 

 

Рисунок 13 – Примеры комментариев аудитории под заметкой «Запах с 

«Ядрово» не несет вреда здоровью, заявила подмосковный омбудсмен» (РИА 

Новости) 
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В материале «Запах с «Ядрово» не несет вреда здоровью, заявила под-

московный омбудсмен» ресурса РИА Новости говорится о факте случившегося 

выброса запаха с полигона «Ядрово», приведшего к госпитализации шестерых 

детей. Тема, поднимаемая в публикации, вызвала тревогу жителей Волоколам-

ского района, которые так активно откликнулись на данный материал. Анализ 

12 комментариев читателей показал их негодование в адрес уполномоченного 

по правам человека в Подмосковье Екатерины Семеновой, которая сказала о 

том, что «конечно, это все очень неприятно, но не принесет вреда жизни и здо-

ровью». В комментариях читателями были отмечены цинизм, равнодушие чи-

новника, который должен, прежде всего, защищать интересы граждан, прожи-

вающих на данной территории. 

Таким образом, в приведенных в качестве примера публикациях аудито-

рия выступает не только в своем классическом образе – адресата  новой инфор-

мации, одновременно с этим она становится активным участником общения. 

Коммуникативная роль читателя трансформируется: традиционная роль пас-

сивного наблюдателя уходит на задний план. Читатель занимает позицию ак-

тивного участника общественной дискуссий, в нашем случае касающихся про-

блем охраны окружающей среды. Авторы текстов в режиме реального времени 

смогли получить отклик аудитории на свои публикации. Читатели высказали 

свое мнение по поводу описанных в журналистских материалах фактах.   

Итак, существующая между читателями и журналистами обратная связь 

во многом предоставляет возможность чему-то научить и способствует сов-

местному решению разных жизненно важных проблем, касающихся экологии и 

охраны окружающей среды. При этом формируется неравнодушное отношение 

населения, которое заставляет каждого задуматься о существующих возможно-

стях человека внести личностный вклад в создание условий для комфортного 

экологически правильного проживания на  Земле.  
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1.2.2.3 Сравнительный анализ запросов аудитории Оренбургской      

области и разных регионов страны по проблемам экологии и охраны 

окружающей среды 

 

 

Интерес пользователей к запросам «экология», «охрана окружающей сре-

ды», «проблемы охраны окружающей среды» были рассмотрены в целом по 

России в параграфе 1.2.2.1. Интересно рассмотреть интерес к этим же запросам 

на уровне нашего региона – Оренбургской области. Для анализа был взят пери-

од с 15.02 по 15.03.2019 года. При этом выборочно были использованы показа-

тели по ряду регионов страны разных Федеральных округов, представленные в 

таблице 6, с целью дать более объективную оценку запросов жителей Орен-

бургской области по ряду показателей.  

Для процентного соотношения в таблице представлена «региональная 

популярность», под которой понимается доля, которую занимает регион в пока-

зах по данному слову (фразе), поделенная на долю всех показов результатов 

поиска, пришедшихся на этот регион; популярность слова (фразы), равная 

100%, означает, что данное слово в данном регионе ничем не выделено; если 

популярность более 100%, это означает, что в данном регионе существует по-

вышенный интерес к этому слову, если меньше 100% - пониженный 

(wordstat.yandex.ru). 

 

Таблица 6 - Выборочный результат региональной выдачи 

wordstat.yandex.ru по запросу «экология»  

 

Регион Показы в месяц 

(рейтинг) 

Региональная  

популярность (в %) 

Россия в целом  877 679 102 

1 Москва и Московская область 151 853 78 

2 Республика Татарстан 30 059 182 

3 Краснодарский край 22 710 92 

4 Челябинская область 21 242 127 
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Продолжение таблицы 6 

 

Регион Показы в месяц 

(рейтинг) 

Региональная  

популярность (в %) 

5 Воронежская область 10 259 86 

6 Оренбургская область 8 114 108 

7 Ярославская область  5 881 88 

8 Республика Мордовия  4 074 131 

9 Ивановская область 3 668 85 

10 Амурская область   2 654 123 

 

За месяц пользователи из Оренбуржья 8 114 раз запросили слово «эколо-

гия» в Яндексе. При этом региональная популярность этого запроса составила 

108%, что говорит о повышенном интересе к этому слову среди жителей обла-

сти. Запрос «экология» отличается высокой региональной популярностью в та-

ких субъектах РФ, как: Республика Татарстан (182%), Республика Мордовия 

(131%), Челябинская область (127%) и Амурская область (123%). Небольшой 

процент пришелся на следующие регионы: Москва и Московская область 

(78%), Краснодарский край (92%), Воронежская область (86%), Ярославская 

область (88%),  Ивановская область (85%), что говорит о том, что у населения 

этих регионов снижен интерес к проблемам экологии. 

Причины этого необходимо анализировать отдельно, но, возможно, это 

связано с отсутствием критических проблем охраны окружающей среды в ре-

гионе. Это подтверждает «Национальный экологический рейтинг регионов 

РФ», составленный по итогам зимы 2018-2019 гг. Общероссийской обществен-

ной организацией «Зеленый патруль». По результатам исследования, г. Москва 

входит в ТОП-10 лидеров общероссийского рейтинга, Краснодарский край от-

мечен как регион-лидер в Южном Федеральном округе. Ивановской области 

эксперты отдали 23 место рейтинга, Ярославской – 26, Воронежской области – 

50 [59]. 

Количество запросов «охрана окружающей среды» по регионам пред-

ставлено в таблице 7. 
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Таблица 7 - Выборочный результат региональной выдачи 

wordstat.yandex.ru по запросу «охрана окружающей среды»  

 

Регион Показы в месяц 

(рейтинг) 

Региональная  

популярность (в %) 

Россия в целом 148 497 100 

1 Москва и Московская область 23 175 70 

2 Республика Татарстан 3 197 114 

3 Краснодарский край 3 333 80 

4 Челябинская область 2 857 101 

5Ярославская область 2 200 195 

6 Оренбургская область 2 045 162 

7 Воронежская область 1 476 86 

8 Ивановская область 570 78 

9 Амурская область 530 146 

10 Республика Мордовия 470 89 

 

Количество запросов «охрана окружающей среды» по Оренбургской об-

ласти составило 2 045, его региональная популярность достигла 

162%.Повышенный интерес к теме охраны окружающей среды также высок у 

пользователей следующих регионов: Ярославская область (195%), Амурская 

область (146%), Республика Татарстан (114%) и Челябинская область (101%). 

Небольшой процент пришелся на следующие регионы: Москва и Московская 

область (70%), Краснодарский край (80%), Воронежская область (86%), Ива-

новская область (78%), Республика Мордовия (89%), что говорит о низкой ре-

гиональной популярности. 

В списке низкой региональной популярности видим те же регионы, что и 

при анализе запроса «экология». Новичком в списке является Республика Мор-

довия. Стоит отметить, что этот субъект оказался на 60 месте «Национального 

экологического рейтинга регионов РФ» по итогам зимы 2018-2019 гг., что сви-

детельствует о не самой благополучной ситуации в области охраны окружаю-

щей среды.   

Рассмотрим интерес региональной аудитории к последнему запросу 

«проблемы охраны окружающей среды», представленному в таблице 8.  
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Таблица 8 - Выборочный результат региональной выдачи 

wordstat.yandex.ru по запросу «проблемы охраны окружающей среды»  

 

Регион Показы в месяц 

(рейтинг) 

Региональная  

популярность (в %) 

Россия 2 616 100 

1 Москва и Московская область 261 45 

2 Краснодарский край 65 89 

3 Челябинская область 51 103 

4 Республика Татарстан 45 92 

5 Воронежская область 41 116 

6 Оренбургская область 32 144 

7 Ярославская область 18 90 

8 Республика Мордовия 15 162 

9 Ивановская область 15 118 

10 Амурская область  1 15 

 

Как видно из таблицы, пользователи из Оренбургской области 32 раза ис-

кали информацию по проблемам охраны окружающей среды, что составляет 

144% региональной популярности. Данный запрос вызывает большой интерес у 

пользователей таких регионов, как: Республика Мордовия (162%), Ивановская 

область (118%), Воронежская область (116%) и Челябинская область (103%). 

Небольшой процент пришелся на следующие регионы: Москва и Московская 

область (45%), Краснодарский край (89%), Республика Татарстан (92%), Яро-

славская область (90%), Амурская область (15%), что говорит о низкой регио-

нальной популярности данной темы. 

Таким образом, нами выявлен интерес аудитории к теме экологии и охра-

ны окружающей среды, как у жителей Оренбургской области, так и других ре-

гионов страны. Оренбургская область в процентном соотношении занимает 

среднюю позицию по всем трем анализируемым параметрам: экология, охрана 

окружающей среды и проблемы охраны окружающей среды. 
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1.3 Специфика освещения экологического тематического          

направления журналистским сообществом российских СМИ 

 

 

Рассмотрев роль региональных печатных СМИ в решении проблемы 

охраны окружающей среды и интерес читательской аудитории к проблемам 

экологии и окружающей среды, возникает вопрос: каким образом журналист-

ское сообщество, отвечая на запрос аудитории, раскрывает тему экологии и 

проблемы охраны окружающей среды? Для журналиста, занимающегося изуче-

нием проблем окружающей среды, важным является получение экологической 

информации, которая содержит в себе, в независимости от формы представле-

ния, сведения о ком-то (лицах) или о чем-то (предметах, событиях, фактах, яв-

лениях, процессах), имеющих отношение к охране окружающей среды и здоро-

вья человека, обеспечению экологической безопасности населения и т.д. [93]. 

Экологическая информация отражает: 

- состояние элементов окружающей среды: атмосферы, гидросферы, не-

живой природной среды, литосферы, мира растений и животных, живой при-

родной сред, микроорганизмов;        

- факторы, воздействующие на окружающую среду: загрязнения атмо-

сферы, природных вод, почвы; 

-  те или иные меры (программные, административные), воздействующие 

на элементы окружающей среды;        

- экологически нормативные требования к хозяйственной и иной деятель-

ности человека;        

- мероприятия (планируемые или реализуемые) по охране окружающей 

среды и их финансирование;        

- деятельность, способная оказать воздействие на окружающую среду 

(например, принятие решения в процессе экологических проверок; расчеты и 

анализы, касающиеся окружающей среды и т.д.);        
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- состояние здоровья, безопасность и условия эффективной жизнедея-

тельности человека, объектов окружающей среды (здания, сооружения и т.д.) 

[97]. 

Журналисты различных изданий имеют возможность использовать эколо-

гическую информацию, обрабатывать ее и затем распространять среди читате-

лей. При этом сама информация, с которой работают корреспонденты на подго-

товительном этапе, может быть одинаковой, но вот итоговые материалы, кото-

рые получает читатель, могут уже отличаются как разнообразным спектром те-

матик и проблем, так и масштабностью их представления. Во многом это зави-

сит от статуса издания: федерального, регионального или местного. Это объяс-

няется тем, что журналисты федеральных изданий могут затронуть темы миро-

вого или государственного уровня (например, промышленное освоение Аркти-

ки в России и др.). Для раскрытия проблемы журналисты этих изданий могут  

получить больший объем информации для того, чтобы, написать хороший ма-

териал. При этом  публикация может быть представлена как в информацион-

ном, так и в аналитическом жанре с элементами экологического анализа. Ито-

говая публикация попадет в руки постоянной аудитории, которая подготовлена 

к знакомству с материалами такого формата. А вот отработать эту же тему ре-

гиональному журналисту, к примеру, из Оренбуржья, будет сложнее, скорее 

всего, даже не возможно; аудитория  областного или городского издания будет 

не подготовлена читать в местечковой газете о проблемах промышленного 

освоения Арктики в России и его экологических последствиях. Из этого следу-

ет, что весь экологический информационный спектр можно разделить на ряд 

направлений на федеральном и региональном уровнях. 

Учитывая это, в данном параграфе перед нами будут стоять следующие 

задачи: 

- рассмотреть экологический информационный спектр публикаций феде-

рального уровня; 

- проанализировать спектр экологических тематических направлений 

публикаций регионального уровня на примере изданий Оренбургской области. 
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1.3.1 Экологический информационный спектр публикаций              

федерального уровня 

 

 

Сегодняшнее многообразие средств массовой информации, осуществля-

ющих деятельность на территории России, представляет собой сложную ме-

диасистему. В этой системе каждое СМИ занимает определенное положение и 

оказывает влияние различной степени на информационную повестку. Без-

условно, самыми мощными ресурсами обладают СМИ федерального уровня 

распространения.  Среди их преимуществ можно выделить:  

- трансляцию и распространение по всей территории страны;  

- формирование информационной повестки;  

- широкий тематический и проблемный спектр;  

- конкурентоспособность и др. 

Более подробно остановимся на широком тематическом и проблемном 

спектре. Он включает в себя все актуальные проблемы современности:  

- политические проблемы («В Госдуме назвали цель полного запрета 

авиасообщения РФ и Украины» (rg.ru от 3.04.2019г.), «КПРФ назвала своих 

кандидатов на сентябрьских выборах глав регионов» (tass.ru от 29.03.2019г.);  

- проблемы глобализации («Старейшины общин Эр-Рукбана заявили о 

доверии российской и сирийской сторонам» (tass.ru от 02.04.2019г.);  

- экономические проблемы («Никому не нужный доллар. Почему амери-

канская валюта теряет статус мировой» (ria.ruот15.03.2019 г); 

- демографические проблемы («Голикова сообщила о росте смертности в 

32 регионах России по итогам 2018 года» (tass.ru от 3.04.2019г.), «Член прези-

диума ЦК КПРФ: Новым данным Росстата об уровне жизни населения РФ 

можно доверять» (echo.msk.ru от 2.04.2019г.); 

- социальные проблемы («Россияне назвали минимальный доход, позво-

ляющий «сводить концы с концами» (ria.ru от 03.04.2019г.), «Россиян просят 
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помочь создателям «Маминой школы» для детей с нарушениями зрения и слу-

ха» (kp.ru от 2.04.2019г.);  

- культурологические проблемы («Международный фестиваль нацио-

нальных театров пройдет в Дагестане» (tass.ru от 2.04.2019г.); 

- духовно-религиозные проблемы («Русская православная церковь при-

звала ОБСЕ изучить нарушения прав верующих на Украине» (echo.msk.ru от 

2.04.2019г.); 

- гендерные проблемы («В Копейске женщина сделала операцию по 

смене пола и официально стала мужчиной» (mk.ru от 3.04.2019г.);  

- антикриминальные проблемы («Суд продлил арест Кокорина и Мамае-

ва» (Вести.Ru от 3.04.2019г.),  

- антинаркотическая профилактика («Полиция изъяла крупную партию 

наркотиков в Подмосковье» (ren.tv от 3.04.2019г.);  

- проблемы современной журналистики («Самодельные СМИ: кто и как 

создает новые медиа в российских регионах rbc.ru/magazine от 26.07.2018г.) и 

др.  

Перечень освещаемых проблем в СМИ очень широк и не ограничивается 

тем списком, что приведен нами.  В свете последних событий, происходящих в 

мире, целесообразно расширить тематический перечень, добавив в него про-

блемы охраны окружающей среды. Более того, ряд экспертов сформировал 

спектр экологических тем, который на сегодняшний день отрабатывают рос-

сийские средства массовой информации федерального уровня, он наглядно 

представлен в таблице 9. 
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Таблица 9 - Спектр экологических тем, представленных в федеральных 

СМИ  

 

Тематика Пример публикации 

1Экологические 

конфликты 

статья «Красные реки России» (Газета.ru от 20.09.2016г.);  

- корреспонденция «Здоровье повредило экологии» 

(kommersant.ru от 21.02.2019г.)  

2 Лесопользова-

ние и проблемы 

лесного хозяй-

ства 

- статья «Зеленая революция. Тушение бумагой», (газета 

«Ведомости» от 29.08.2016 №4148); 

- статья «Все балуются с огнем» (rg.ru от 9.04.2019г.)  

3 Отходы - статья «На порядок выше. С января в коммунальных пла-

тежках появится новая строка расходов - за мусор» («Россий-

ская газета – Неделя» от 6.10.2016 №7094); 

- интервью «Руслан Губайдуллин: «Мусорная» реформа кос-

нется каждого жителя страны» (kp.ru от 30.10.2018г.) 

4 Загрязнение 

воздуха и эколо-

гия города 

- статья «ВОЗ: 92 процента жителей планеты дышат загряз-

ненных воздухом» (rg.ru от 27.09.2016 г.); 

- корреспонденция «Ученые: около 4 млн детей ежегодно за-

болевают астмой из-за загрязнения воздуха» (tass.ru от 

15.04.2019г.) 

5 Атомная энер-

гетика и обраще-

ние с радиоак-

тивными отхода-

ми 

- статья «Цена вопроса» (газета «Коммерсантъ» №196 от 

21.10.2016г.);  

- комментарий «Глава Росатома назвал «экологический вес» 

мировой атомной энергетики» (ria.ru от 15.04.2019г.). 

6 Защита водных 

ресурсов 

- статья «Озеро не терпит стоков» («Российская газета» 

№7127 от 16.11.2016г.);  

- расширенная заметка «В России вырастут штрафы за за-

грязнение водоемов» (kp.ru от 9.04.2019г.) 

7 Защита биоло-

гического разно-

образия, борьба с 

браконьерством 

- статья «Суд Охотска поставил уголовный кодекс с ног на 

голову» (kp.ru от 14.11.2016г.); 

-  расширенная заметка «Специалисты определили пол котят, 

родившихся у спасенной тигрицы Золушки в ЕАО» (tass.ru от 

16.04.2019г.)   

8 Изменение 

климата 

- статья «Изменение климата может спровоцировать 250 ты-

сяч смертей в 2030-2050 годах» (ТАСС от 12.11.2016г.);  

- расширенная заметка «Рубрика: В мире «В Британии аре-

стовали больше сотни борцов с изменением климата» (rg.ru 

от 16.04.2019г.) 
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Продолжение таблицы 9 

 

Тематика Пример публикации 

9 Арктика и Ан-

тарктика 

- заметка «Ученые предупредили об ускоренных темпах тая-

ния льдов в Арктике» (Lenta.ru от 14.11.2016г.);  

- «Газпром нефть» начала разработку гигантского Ямбург-

ского месторождения» (rg.ru от 16.04.2019г.) 

10 Устойчивое 

развитие и «зе-

леная» экономи-

ка 

- заметка «Кандидат в президенты Узбекистана ратует за пе-

реход на «зеленую экономику», (ИА Regnum от 13.11.2016г.);  

- интервью ««Экономически выгодный поиск нефти и газа — 

залог прорывной экономики» (plus.rbc.ru от 16.04.2019г.).   

 

Говоря о доле публикаций на экологические темы в общем информаци-

онном потоке, стоит отметить мнение аудитории.  

При проведении опроса «Реакция аудитории на проблемы экологии, под-

нимаемые в СМИ», представленного в приложении Г, респондентам было 

предложено задание № 5: «Продолжите фразу: «По моему мнению, проблемы 

экологии в средствах массовой информации...». Результаты ответов приведены 

на рисунке 14. 

 

 

Рисунок 14 - Результаты опроса «Реакция аудитории на проблемы эколо-

гии, поднимаемые в СМИ» по заданию № 5 

 

Как видно по результату опроса, 21 респондент (38%) продолжили фразу 

«…по моему мнению, проблемы экологии в средствах массовой информации в 

повестке дня оказываются стихийно, уступая место материалам о политике, 

криминале и т.д.». 17 опрошенных(31%) отметили следующее: «… по моему 
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мнению, проблемы экологии в средствах массовой информации появляются в 

повестке дня редко, носят новостной характер и не содержат подробной анали-

тики». 14 человек, четверть опрошенных (25%),видят иную картину в СМИ, 

они дали следующий ответ: «… по моему мнению, проблемы экологии в сред-

ствах массовой информации регулярно входят в повестку дня, журналисты по-

дробно отрабатывают темы». 3 респондента (5%) дали свои варианты ответа: 

-  «не слежу за новостями, поэтому сложно ответить»; 

-«когда появляется новость о проблемах экологии, СМИ не раскрывают 

всей сути проблемы»; 

- «не интересуюсь этой категорией новостей», что представлено на ри-

сунке 15. 

 

 
 

Рисунок 15 - Результаты опроса «Реакция аудитории на проблемы эколо-

гии, поднимаемые в СМИ» по заданию № 5 (ответ «другое») 

 

Проведенный опрос показал, что аудитории не хватает экологической   

информации, и даже если она есть, то уступает место материалам на другие те-

мы и не содержит подробной аналитики. 

Таким образом, спектр экологических тем, представленных в федераль-

ных СМИ не достаточно широк, включает в основном 10 тем, наиболее часто 

представленных на федеральном уровне. Аудитории в современных средствах 

массовой информации не хватает материала по экологическим проблемам. 
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1.3.2 Тематический спектр экологических направлений публикаций 

регионального уровня на примере изданий Оренбургской области 

 

 

Региональная пресса – это одна из самых важных составных частей об-

щей прессы. Более подробно ее место в системе СМИ России было проанали-

зировано в параграфе 1.1.1.  

Тематическое своеобразие прессы регионов не имеет значительных отли-

чий от тематических направлений федеральных изданий. Здесь имеют место 

быть публикации о политике и экономике, культуре и образовании, здраво-

охранении и экологии. Главное отличие в данном случае заключается в мас-

штабах проблем, которые освещают СМИ регионов: они могут касаться обла-

сти, города, села или отдельной улицы в населенном пункте.     

Более подробно рассмотрим экологическое тематическое направление в 

региональных изданиях. Здесь стоит отметить, что для читателей особый инте-

рес представляет экологическая информация локального характера, человеку 

важно знать и осознавать, что происходит с непосредственно окружающей его 

средой.  

Как и в федеральных изданиях, экологическую тему в региональных 

СМИ можно представить в нескольких направлениях, показанных в таблице 10. 

 

Таблица 10 – Тематический спектр публикаций экологического направле-

ния в региональных СМИ  

 

Тематические  

направления 

Пример публикации 

1 Экология экосистемы  - корреспонденция «Нефтяная игла нацелена на Бу-

зулуксикй бор» (газета «Южный Урал», №24 от 

14.03.2015 г.); 

- статья «Ученые предложили разработать для Бай-

кала особые нормативы воздействий на экосисте-

му»(irkutskmedia.ru от 5.02.2019г.) 
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Продолжение таблицы 10 

 

Тематические  

направления 

Пример публикации 

2 Общая экология реги-

она или города 

- расширенная заметка «По экологическому разви-

тию наш город скатился на 56-ое место» (газета 

«Комсомольская правда» - Оренбург» №119 от 

21.09.2014г.);  
- корреспонденция «Сибайский карьер будет «ды-

миться» еще несколько недель» (ufa.mk.ru от 

3.04.2019г.) 

3 Экологическая культу-

ра населения и экологи-

ческое право   

- статья «В Оренбурге наступает время безупречной 

чистоты» (сайт Orenday.ruот 3.09.2014 г.);  

- «Полевую кухню и экскурсию устроят эковолонте-

рам из Хабаровска в День Земли» (hab.kp.ru от 

12.04.2019г.) 
 

Как видно из таблицы спектр экологических тем в региональной прессе 

значительно меньше, чем в федеральной, где было выделено 10 тематических 

направлений. В прессе регионов он представлен более емко и состоит всего из 

трех пунктов: экология экосистемы, общая экология региона или города, эколо-

гическая культура населения и экологическое право. Это сказывается и на объ-

еме информации, который получает аудитория. Отметим еще раз, что в контек-

сте региональных изданий важна именно локальность проблемы, в решении ко-

торой заинтересовано местное население.  

Если представленный спектр тематических направлений разложить в со-

ответствии с актуальными проблемами охраны окружающей среды на опреде-

ленный субъект, то экологическая тематика в региональных СМИ будет пред-

ставлена шире. Рассмотрим это на примере Оренбургской области.  

Выделим некоторые актуальные проблемы охраны окружающей среды 

Оренбуржья на основе государственного доклада «О состоянии и об охране 

окружающей среды Оренбургской области в 2017 году». 

Проблема захламления и организации стихийных свалок для скопления 

ТБО освещена в журналистских материалах сразу по двум тематическим 

направлениям: «Общая экология региона или города», а также «Экологическая 

культура населения и экологическое право» (например, заметка «Мусор на ме-
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сте клуба. «Народный Фронт» заявил о новых несанкционированных свалках на 

карте Оренбурга», опубликованная на портале RIA56 20.12.2018г.). 

Проблема загрязнение воздушного бассейна промышленными предприя-

тиями и выбросами от автомобильного транспорта отражена в материалах те-

матической направленности, посвященной темам: «Экология экосистемы», а 

также «Общая экология региона или города» (например, ряд публикаций на 

портале Orenday.ru: «Дурно пахнущий Оренбург: зарегистрировано около 900 

жалоб горожан», «Оренбуржцы снова ощущали запах газа», «Жалобы орен-

буржцев на неприятный запах продолжаются» и др., вышедшие в период с ок-

тября 2018 г. по апрель 2019г.). 

Заиление русла рек, разрушение береговой линии, деградация пойменной 

растительности, сокращение биоразнообразия, истощение рыбных запасов, 

снижение водности реки - это те проблемы, которые раскрываются в публика-

циях тематической направленности «Экология экосистемы» (например, заметка 

«В Оренбуржье «Северное молоко» в загрязнении реки сточными водами», 

опубликованная  на сайте Orenday.ru 1.11.2018г.). 

В регионе также актуальна проблема загрязнения поверхностных вод, 

вследствие сброса загрязненных стоков предприятиями жилищно-

коммунального хозяйства, которая раскрывается в публикациях тематической 

направленности «Экология экосистемы». Публикации об этой проблеме выхо-

дят реже (например, заметка «Гайских коммунальщиков накажут за 400 тонн 

хлоридов в реках», опубликованная на сайте ria56.ru 25.11.2014г.). 

О проблеме ненадлежащего состояния бесхозных нефтяных скважин на 

территории области рассказывает публикация «Как на пороховой бочке: что 

делать, если в подвале дома бесхозная нефтяная скважина?», опубликованная 

на сайте vestirama.ru 25.07.2018г. и др. Подобные публикации относятся к такой 

тематической направленности, как «Экология экосистемы».  

Таким образом, спектр экологических тем, представленных в региональ-

ных СМИ достаточно узок, включает в основном 3 темы, наиболее часто пред-

ставленные на региональном уровне. Аудитории региона в современных регио-

http://vestirama.ru/
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нальных средствах массовой информации не хватает материалов по экологиче-

ским проблемам.  

 

 

 

1.4 Формирование экологического мировоззрения читателей        

средствами журналистики 

 

 

В процессе развития личности человека формируется и его мировоззре-

ние как определенная система ценностей, оценок, взглядов и убеждений, одним 

из аспектов которого является экологическое мировоззрение, которое позволяет 

человеку понять свои место и роль в среде обитания (окружающей среде). Эко-

логическое мировоззрение формируется разными средствами, в том числе и 

СМИ. Понимая это, перед нами в данном параграфе стояли следующие задачи: 

- рассмотреть сущность процесса формирования экологического мировоз-

зрения читателей; 

- определить специфику влияния журналистики на формирование эколо-

гического мировоззрения читательской аудитории. 

 

 

1.4.1 Сущность процесса формирования экологического                    

мировоззрения читателей 

 

 

В конце прошлого века среди причин общественного кризиса философы 

увидели мировоззренческую. С философской точки зрения мировоззрение 

трактуется как «система взглядов человека на его отношение к миру и самому 

себе, а также соответствующие этим взглядам основные жизненные позиции 

людей, их идеалы, принципы деятельности, ценностные ориентации» [89]. Ми-

ровоззрение, как обобщающая категория, основано, прежде всего, на осознании 
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отношений между человеком и окружающим его миром, которое возможно в 

том числе и на понимании значимости взаимосвязи человека с природой.  

В начале ХХI века человечество в связи с техногенной революцией как 

никогда оказалось перед угрозой всему живому на Земле. Сегодня ученые раз-

ных научных направлений начали поиск новых мировоззренческих идей и 

смыслов, которые могли бы помочь найти выход из ситуации неопределенно-

сти существования общества во взаимосвязи с природой. 

Увеличение негативного влияния человека и его деятельности на состоя-

ние окружающей среды обусловлено тем, что мировоззрение общества пока 

остается исключительно потребительским. Потребительское (обыденное) ми-

ровоззрение, по мнению А.А. Уфимцевой, существует в формах зачастую сти-

хийных или традиционных представлений о мире, и с учетом этого подразуме-

вает под собой такой тип мышления, который предполагает брать от жизни и 

природы все. Такое отношение человека к природе не просто наносит ей значи-

тельный ущерб, а главным образом создает такие условия жизнедеятельности 

людей и социума в целом, при которых жизнь на планете станет невозможной.  

Конечно, человечеству необходимо обратить особое внимание на сниже-

ние роста варварского потребления мировым сообществом богатства Земли. Но 

процесс формирования рационального мировоззрения, основанного на логике 

здравого смысла, продвигаются достаточно сложно и медленно. Ценность по-

нимания рационального и логичного использования природных ресурсов пла-

неты пока плохо осознается мировым социумом. Люди в большинстве своем не 

понимают того, что более умеренное потребление экологических ресурсов по-

может сохранить природу и повысить уровень безопасности для человека 

окружающей среды. Сегодня следует констатировать тот факт, что природные 

ресурсы многих государств почти полностью исчерпаны, и население таких 

территорий испытывает на себе все тяготы экологического истощения и голо-

дания.  

В настоящее время, как никогда, остро встает вопрос о формировании  у 

людей экологического мировоззрения как внешнего выражения их идей по от-
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ношению к устойчивому развитию общества в соответствии с такой картиной 

мира, где природа выступает основным еѐ компонентом [89].Именно такое ми-

ровоззрение и является руководством к рациональному действию со стороны 

человека по отношению к окружающему миру, при котором его знания подчи-

няются законам природы, его поведение организуется в соответствии с эколо-

гическими нормами, принципами и правилами. 

Осознавая это, экологическое мировоззрение выступает как система зна-

ний (один из основных компонентов структуры мировоззрения) об окружаю-

щей человека природной среде, состоящая из тесно взаимосвязанных двух ме-

тасистем:  

- природной (атмосфера, гидросфера, литосфера, биосфера); 

-техногенной (искусственные сооружения, города, промышленные цен-

тры и т.д.) [92]. 

При этом важно понимать, что основными структурными элементами 

экологического мировоззрения выступают мировосприятие (итог познания ми-

ра при помощи органов чувств, восприятия и эмоций) и миропонимание (ре-

зультат логического, рационального осмысления фактов объективного и субъ-

ективного миров) как реализация двух базовых способов освоения окружающей 

человека действительности [35]. 

Осознавая суть экологического мировоззрения, необходимо особое вни-

мание уделить процессу его формирования, под которым понимается «созна-

тельное управление процессом развития человека или отдельных сторон лично-

сти, качеств и свойств характера и доведение их до задуманной формы» [89].  

Процесс формирования мировоззрения является достаточно сложным, так 

как человек не получает от рождения все виды мировоззрения (повседневное, 

религиозное, мифологическое, философское, научное и др.), они могут форми-

роваться только прижизненно. При этом важную роль в этом процессе играет 

социализация человека, когда он начинает задаваться общечеловеческими и 

философскими вопросами. Формирование мировоззрения человека протекает в 

нескольких плоскостях одновременно, когда он накапливает опыт и знания, у 
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него формируются интересы и умения, появляются собственные принципы и 

идеалы, он приобретает определенные стереотипы, в его сознании закрепляют-

ся нормы, он начинает верить - все это в итоге становится компонентами его 

мировоззрения.  

Отправной точкой в формировании мировоззрения является поиск своего 

места в социуме, где важную роль играют самооценка и направленность лично-

сти. Поэтапно система оценок окружающего мира и своей роли в нем закрепля-

ется в сознании человека и переходит в разряд его убеждений и представлений, 

составляющих основу мировоззрения. Процесс формирования мировоззрения 

не просто долгий, а возможно, даже и бесконечный, начинающийся в детстве и 

закрепляющийся в зрелом возрасте, когда происходит кристаллизация мировоз-

зрения, его осознание и коррекция.  

Важную роль в формировании мировоззрения играет система образова-

ния, которая на протяжении всей жизни человека приводит его к тому, что ми-

ровоззрение принимает все свои формы и варианты, являющиеся результатом 

его осмысления окружающей действительности, которые имеют непосред-

ственное отношение и к вопросам экологии. По нашему мнению, сегодня, 

наряду с образованием, и журналистика занимает ведущее место в формирова-

нии экологического мировоззрения, основанного на позиции защиты экологи-

ческих законов и принципов охраны окружающей среды. Суть влияния журна-

листики на формирование экологического мировоззрения читательской аудито-

рии будет рассмотрена нами в следующем параграфе. 

Таким образом, сегодня формирование экологического мировоззрения 

человека рассматривается как долгий и сложный процесс, связанный с развити-

ем внешнего выражения его идей в соответствии с такой картиной мира, где 

природа выступает основным еѐ компонентом. Такое мировоззрение является 

руководством к рациональному действию со стороны человека по отношению к 

окружающему миру, при котором его знания подчиняются законам природы, а 

его поведение организуется в соответствии с экологическими нормами, прин-

ципами и правилами. 
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1.4.2 Специфика влияния журналистики на формирование             

экологического мировоззрения читательской аудитории 

 

 

В процессе формирования экологического мировоззрения читателей осо-

бую роль играет журналистика, обеспечивающая создание экологических 

принципов и убеждений. Именно поэтому в исследовании важно рассмотреть 

историю возникновения экологического тематического направления в журна-

листике и проанализировать процесс влияния экологической журналистики на 

формирование экологического мировоззрения читателя. 

 

 

1.4.2.1 Возникновение экологического тематического направления в 

журналистике 

 

 

Развитие экологического тематического направления в журналистике 

способствует формированию экологических принципов и убеждений человека. 

Осознавая это, хочется разобраться в том, каким образом журналистика выхо-

дила на экологическое направление? 

Ряд исследователей отмечает, что истоки возникновения данного направ-

ления в журналистике были заложены еще в XVIII веке. Но тогда «зеленая» 

журналистика в основном описывала природные ландшафты, особенности фло-

ры и фауны, специфические явления природы.  

Экологическая журналистика (экожурналистика) зародилась в середине 

ХХ века. Этот период характеризуется расцветом индустриального производ-

ства, высокой степенью урбанизации большей части государств Европы, ро-

стом благосостояния населения в этих регионах. Это способствовало росту ин-

тереса населения к вопросам качества жизни и проблемам окружающей среды.  
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В середине 1960-х годов в наиболее промышленно-загрязненных регио-

нах Европы (Германия, Англия и др.) начали возникать экологические, или «зе-

леные» движения. Основной движущей силой «зеленых» стала молодежь, эко-

логия «пришлась по вкусу», наряду с другими важными для того времени про-

блемами. В 1970-ые годы к экологическому движению молодежи стали присо-

единяться большие массы людей. К1980-ым «зеленые» движения начали пре-

образовываться в партии и официально зарегистрированные некоммерческие 

организации. Все эти процессы находили свое отражение в СМИ, описываю-

щие социально-экологические протесты и рассматривающие новости экологии 

как науки.  

Общепринятого термина «экологическая журналистика» пока не суще-

ствует. Но некоторые исследователи предлагают дать ей следующее определе-

ние. Например, исследователи в сфере журналистики и PR В. Колесникова и О. 

Берлова характеризуют экологическую журналистику как «тематический раз-

дел журналистики, который занимается непрерывным и широким освещением 

экологических вопросов, как глобального, так и локального значения» [40]. 

В настоящее время материалы экологической журналистики могут при-

сутствовать во всех рубриках СМИ:  

- «политика» (экологическая политика и государственное регулирование); 

- «экономика» («зеленая экономика»); 

- «наука» (новости науки и экологии);  

- «здоровье» (здоровый образ жизни и экологически-дружественное по-

требление); 

- «общество» (экологические проблемы, значимые для жизнедеятельно-

сти  человека); 

-  экология как отдельный полноценный раздел СМИ и др. [95]. 

Таким образом, развитие экологического направления в журналистике 

всегда было непосредственно связано с расширением влияния человека на 

окружающую среду, с теми технологическими процессами, которые постоянно 

сопутствуют техническому прогрессу. И «зеленая» журналистика как тематиче-
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ский раздел журналистики, всегда занималась непрерывным и широким осве-

щением экологических вопросов и проблем. 

 

 

1.4.2.2 Процесс влияния экологической журналистики на              

формирование экологического мировоззрения читателя 

 

 

Современным печатным средствам массовой информации регионального 

распространения отводится важная роль в получении, обработке и распростра-

нении экологической информации и экологических знаний.  Аудитория получа-

ет данный материал в виде аналитической, реже оперативной информации. 

Вместе с тем население заинтересовано в получении актуальных экологических 

сообщений, что подтверждает анализ информационных запросов, анализируе-

мых в параграфе  1.2.2.1.  

На протяжении последних десятилетий пресса регулярно поднимает во-

просы охраны окружающей среды, в результате чего экологическая журнали-

стика приобрела четкие очертания и начала выполнять следующие функции:  

- информационная функция: распространение актуальных сведений о со-

стоянии окружающей среды, оповещение о существующем или возможном 

риске для здоровья населения и стабильного функционирования экосистемы;  

- просветительская функция (экологическое просвещение населения): 

распространение знаний об основных законах существования экологической 

системы, о результатах антропогенного воздействия на природу (к примеру, 

использование химудобрения для почвы ведет к глобальным процессам – за-

грязнению водных ресурсов, а, следовательно, изменению климатических усло-

вий и потенциальной опасности для здоровья;   

- идеологически-ориентирующая функция позволяет затрагивать духов-

ный мир человека, а также все без исключения компоненты массового сознания 
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(общественного мнения, исторического сознания, мировоззрения и миросозер-

цания);  

- организационная функция является рычагом к «стимулированию» насе-

ления для принятия конкретных действий для решения экопроблемы;   

- контролирующая функция, делающая возможной реализацию права че-

ловека на знание о состоянии окружающей среды и защиту своего право на 

благоприятную природную среду: в контексте экологических проблем журна-

листика информирует аудиторию о действиях власти в отношении деятельно-

сти по охране окружающей среды, предприятий, которые оказывают значи-

тельное влияние на состояние окружающей среды [37; 38]. 

Перечисленные функции (информационная, просветительская, идеологи-

чески-ориентирующая, организационная и контролирующая) стали инструмен-

том экологической журналистики в процессе формирования экологического 

мировоззрения населения – важного компонента массового сознания. 

В представлении Е. Прохорова массовое сознание словно атом, который 

состоит из совокупности неделимых между собой компонентов:  общественно-

го мнения, исторического сознания, миросозерцания, мировоззрения. Послед-

нее является ядром данной структуры, представленной на рисунке 16. Правиль-

ное понимание массового сознания журналистами и редакционными коллегия-

ми позволяет успешно настраивать взаимодействие с массовой аудиторией.  

 

 

 
 

Рисунок 16 – Структура массового сознания (по Е. Прохорову) 

Мировоззрение / миросозерцание 

Историчес
кое 

сознание 

Обществен
ное мнение  
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Анализируя рисунок 16, можно проследить, с какими препятствиями 

сталкивается экологическая информация, которую готовят журналисты с целью 

формирования «зеленого» мировоззрения.  

В первую очередь, материалы в любых жанрах, положительного и нега-

тивного содержания сталкиваются с общественным мнением - «одобрением или 

неодобрением публично наблюдаемых позиций и поведения, которые выража-

ются определенной частью общества или обществом в целом» [57]. Как выгля-

дят проблемы охраны окружающей среды с точки зрения общественного мне-

ния, нам дают понять социологические опросы ВЦИОМ в 2013-2018 годов (см. 

1.2.2.1), результаты которых говорят о том, что проблемы экологии и охраны 

окружающей среды россияне выделяют среди основных проблем современной 

России. В зависимости от общественно-политической обстановки в стране ин-

терес к ним то повышается, то снижается. Можно сделать вывод, что обще-

ственное мнение об угрозе экологии и проблемах охраны окружающей среды в 

настоящее не имеет четкой позиции и продолжает формироваться. Это, в свою 

очередь, позволяет идейной нагрузке журналистских публикаций без особых 

препятствий «проходить» внешнюю оболочку структуры массового сознания и 

двигаться дальше к его ядру – мировоззрению. 

Следующий компонент массового сознания – это историческое сознание. 

Оно представляет собой «оценку прошлого во всем его многообразии, прису-

щим и характерном как для общества в целом, так и для различных социально-

демографических, социально-профессиональных и этносоциальных групп, а 

также отдельных людей» [77]. Историческое сознание по отношению к эколо-

гии формировалось и подвергалось трансформированию у человеческого сооб-

щества на протяжении всего периода его существования. На протяжении сотен 

лет человек брал от природы все, изменяя окружающую среду, что неизбежно 

порождало разрушительные, чаще всего необратимые, процессы в природе. Но 

это способствовало эволюции человека, помогало достичь обществу высокого 

уровня материальной и духовной культуры.  
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В середине XX века появляется острая необходимость в формировании  

экологического сознания общества. Об этом свидетельствует появление раз-

личных экологических движений и организаций, которые активизировались в 

странах Европы в середине 60-ых годов, позже в 80-ые годы они были преобра-

зованы в политические партии, работа которых не прекращается и в настоящее 

время (Европейская партия зеленых). Общество было вынуждено «признать 

право на существование природы во всей ее самоценности и сознательному и 

свободному ограничению человеком своего вмешательства в жизнь природных 

сообществ» [94]. Теперь многие осознают, что второй слой массового сознания 

- историческое сознание - готов принимать и использовать ту информацию и те 

знания, которые помогут найти решения проблемы экологии и охраны окружа-

ющей среды различного масштаба.  

В ядре массового сознания наибольший интерес представляет мировоз-

зрение. Е. Прохоров отмечет, что именно мировоззрению отводится фундамен-

тальную роль в структуре массового сознания.  

Сам термин «мировоззрение» достаточно содержателен, что подтвержда-

ет не только его толкование, но и двусоставность слова. Мировоззрение - это 

«картина» мира, взгляд на тот или иной круг общественно значимых вопросов. 

Сущностные основы жизни общества и мира природы, движущие силы обще-

ственной эволюции, развитие самого человека как субъекта сложносоставных 

социальных отношений, определение его места в мире, ценностей и смысла 

жизни - все эти понятийные представления относятся к категории мировоззрен-

ческих. На трансформацию этих представлений и формирование нового эколо-

гического мировоззрения существенное воздействие может оказать «зеленая» 

журналистика. Этому процессу посвящена статься исследователя С. Мякинни-

кова «Экологическое и эколого-ориентированное мировоззрение как философ-

ская проблема»[58]. Автор отмечает, что процесс становления экологического 

мировоззрения состоит из четырех процессуальных моментов, которые пред-

ставлены в таблице 11. В нашем исследовании проанализированы журналист-

ские работы, которые отражают процессы, описываемые  С. Мякинниковым. 
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Таблица 11 - Особенности формирования экологического мировоззрения 

средствами СМИ с точки зрения философии 

 
Процесс Публикация в 

СМИ 

Жанр Особенности содержания 

Формирование 

ценностей соот-

ветствующего по-

знания и ценност-

ных установок 

практической жиз-

недеятельности в 

природе 

«Развитие тур-

бизнеса на 

Байкале воз-

можно только 

после измене-

ний в законо-

дательстве» 

(Иркутск Ме-

диа, 10.04.2019 

г.) 

Статья Статья посвящена теме развития ту-

ризма на Байкале – жемчужине Рос-

сии. Автор материала интервьюирует 

экспертов и вместе с ними разбира-

ется, какие экологические мероприя-

тия должны предшествовать созда-

нию полноценной туристической 

инфраструктуры на данной террито-

рии.    

Накопление объек-

тивных знаний о 

сфере экологиче-

ского бытия людей 

«Раздельный 

сбор мусора: 

как это делать, 

чтобы помочь 

экологии» 

(Glamour, 

27.02.2019 г.) 

Статья В статье идет речь о правилах обра-

щения с отходами. Рассматривается 

феномен eco-friendly -дружественной 

экологии. 

Непосредственное 

изменение поведе-

ния и деятельности 

людей в соответ-

ствии с принятой 

системой ценно-

стей и ценностных 

приоритетов 

«Столица про-

ведет масштаб-

ную акцию по 

раздельному 

сбору мусора» 

(……….) 

Инфор

фор-

маци-

онная 

замет-

ка  

В публикации сообщается, что во 

второй половине апреля москвичам 

предлагается принять участие в эко-

логической акции «Разделяй и ис-

пользуй». Для этого нужно принести 

раздельно собранный мусор в мо-

бильный пункт приема. 

Акция не ограничится только сбором 

мусора. Образовательным учрежде-

ниям столицы предлагают принять 

участие в конкурсе: собрать 

наибольший объем отходов и полу-

чить  сертификаты на озеленение ка-

бинетов.  

Изменение соб-

ственно экологи-

ческого сознания 

как феномена со-

циальной и эколо-

гической реально-

сти в соответствии 

с ее трансформа-

цией 

«Ученые оце-

нили наноси-

мый домашни-

ми животным 

вред экологии» 

(Известия, 

11.04.2019 г.) 

Корре-

респон

спон-

ден-

ция 

В опубликованном материале рас-

сказывается об исследовании швей-

царских ученых о том, как домашние  

животные влияют на экологию, а 

именно углеводородные выбросы от 

их содержания.  

 

https://vk.com/avtosalon_pilot_auto77
https://vk.com/avtosalon_pilot_auto77
https://vk.com/avtosalon_pilot_auto77
https://vk.com/avtosalon_pilot_auto77
https://vk.com/avtosalon_pilot_auto77
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Как видно из таблицы 11, на сегодняшний день в прессе существуют 

журналистские материалы, рассматривающие формирование ценностей соот-

ветствующего познания и ценностных установок практической жизнедеятель-

ности человека в природе. Здесь в качестве примера приведена статья «Разви-

тие турбизнеса на Байкале возможно только после изменений в законодатель-

стве», где эксперты напоминают о важности сохранения экологии Байкала, о 

необходимости зонирования территории и пересмотре действующих законо-

проектов, когда речь идет о вопросах развития туристической инфраструктуры.  

Накопить объективные знания о сфере экологического бытия людей по-

могает статья «Раздельный сбор мусора: как это делать, чтобы помочь эколо-

гии». Автор публикации знакомит аудиторию с основами раздельного сбора 

мусора, говорит о том, что необходимо сокращать потребление, осознано под-

ходить к обращению с пластиком, использовать вещи и предметы повторно, а 

металл, стекло, макулатуру, батарейки и др. отдавать на переработку.  

Информационная заметка «Столица проведет масштабную акцию по раз-

дельному сбору мусора», продолжая тему предыдущей статьи, влияет на пове-

дение и деятельность людей в соответствии с принятой системой ценностей и 

ценностных приоритетов. Автор информирует москвичей о том, что в столице 

пройдет акция по раздельному сбору мусора и предлагает принять в ней уча-

стие.  

Способствуют изменению экологического сознания аудитории корре-

спонденция «Ученые оценили наносимый домашними животным вред эколо-

гии». Журналист знакомит читателей с весьма любопытным фактом: негатив-

ное влияние содержания домашних животных на экологию. Автор приводит 

выдержки из исследования швейцарских ученых: «Так, выяснилось, что 

наибольший вред экологии наносят лошади. Ученые рассказали, что содержа-

ние одного парнокопытного равно углеродным выбросам от ежедневных поез-

док на автомобиле в течение девяти месяцев или на расстояние 21,5 тыс. км».  

Таким образом, мировоззрение как «картина» мира, взгляд на тот или 

иной круг общественно значимых вопросов формируется на основе тех эколо-

https://vk.com/avtosalon_pilot_auto77
https://vk.com/avtosalon_pilot_auto77
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гических ценностей и убеждений людей, создаваемых под влиянием тех зна-

ний, которые они получают в процессе информирования, чувств и эмоций, ко-

торые они при этом испытывают. В результате этого комплексного действия 

происходит формирование экологического мировоззрения, где журналистские 

материалы играют важную роль.   

 

 

1.5 Публикации на экологическую тему как значимое средство     

эмоционального влияния на читательскую аудиторию 

 

 

Следует констатировать тот факт, что сегодня большинство публикаций 

на экологическую тему появляются в связи с определенным, зачастую негатив-

ным, инфоповодом: какими-либо экологическими бедствиями (землетрясения-

ми, геологическими катастрофами, наводнениями и т.д.), произошедшими в 

мире; экологическими датами (например, трагедия Чернобыля); акциями проте-

ста (например, зеленых против уничтожения животных) и других.  

Рассмотрим такой фактор как влияние на аудиторию темы охраны окру-

жающей среды в журналистских текстах. Читатели поглощают огромный поток 

информации, посвященный проблемам угрозы экологии и всему тому, что свя-

зано с природой. Аудитория воспринимает текст, оценивает его, делает выводы, 

хранит информацию и, возможно, ее воспроизводит в общении. Любой текст 

производит на читателя определенные впечатления – «след, оставляемый в со-

знании человека» [60]. Плохо, если журналистский текст не оставляет у читате-

лей никаких впечатлений. Если для аудитории собранная им информация не 

представили никакой ценности, можно сказать, что работа корреспондентом 

была проделана напрасно.  

Публикации на экологическую тему всегда производят впечатления на 

читателя. Тексты о проблемах, касающихся каждого из нас, несут определен-

ную эмоциональную нагрузку, которая влияет на мировоззрение и побуждает 
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человека к действиям. С помощью программы ВААЛ-мини, которая выполняет 

фоносемантический анализ текста, мы рассмотрели степень эмоционального 

влияния на читателей журналистских статей и заметок на экологические темы. 

На рисунке 17 представлен образец результата фоносемантического анализа 

публикации на примере статьи А. Юрков «Озеро не терпит стоков» («Россий-

ская газета» №7127 от 16.11.2016г.)[99]. 

 

 
 

Рисунок 17 – Образец фоносемантического анализа текста в программе 

ВААЛ-мини 

 

На рисунке видно, что при прочтении данного материала читатель «заря-

жается» как положительными, так и отрицательными эмоциями. В своей сово-

купности они помогают произвести на читателя публикации «Озеро не терпит 

стоков» впечатление страшного, простого, угловатого, злого, величественного, 

грубого, мужественного, злого, величественного, громкого, храброго, могучего, 

большого, веселого, подвижного, активного, яркого и радостного.  

С помощью программы ВААЛ-мини рассмотрим степень эмоционального 

влияния всех названных в параграфе 2.1текстов на экологическую тематику 



91 

 

федеральных и региональных средств массовой информации. Результаты ана-

лиза представлены в таблице 12. 

 

Таблица 12 – Эмоциональная нагрузка текстов экологической тематики 

федерального уровня 

Проблематика Публицистические ма-

териалы 

Эмоциональная нагрузка 

Федеральные издания 

1Экологические 

конфликты 

статья «Красные реки 

России», Газета.ru  от 

20.09.2016г 

величественный, мужественный, 

сильный храбрый, могучий, большой, 

яркий, радостный; 

страшный, шероховатый, злой, тяже-

лый, грубый, холодный  

2Лесопользован

ие и проблемы 

лесного хозяй-

ства 

статья «Зеленая револю-

ция. Тушение бумагой», 

газета «Ведомости» от 

29.08.2016 №4148 

веселый; 

плохой, отталкивающий, страшный, 

шероховатый, злой, тяжелый, тихий, 

медлительны, пассивный, тусклый 

3Отходы статья «На порядок вы-

ше. С января в комму-

нальных платежках по-

явится новая строка 

расходов - за мусор», 

«Российская газета – 

Неделя» от 6.10.2016 

№7094 

величественный, мужественный, мо-

гучий, большой; 

отталкивающий, страшный, шерохо-

ватый, угловатый, злой, темный, тя-

желый грубый, холодный 

4Загрязнение 

воздуха и эко-

логия города 

заметка «ВОЗ: 92 про-

цента жителей планеты 

дышат загрязненных 

воздухом» на сайте rg.ru 

от 27.09.2016 

страшный, шероховатый, злой, гру-

бый 

5Атомная энер-

гетика и обра-

щение с радио-

активными от-

ходами 

статья «Цена вопроса», 

газета «Коммерсантъ» 

№196 от 21.10.2016г. 

шероховатый, тихий, трусливый, хи-

лый, маленький, пассивный 

6Защита вод-

ных ресурсов 

статья «Озеро не терпит 

стоков», «Российская 

газета» №7127 от 

16.11.2016г. 

мужественный, сильный, храбрый, 

могучий, большой, веселый; 

страшный, простой, злой, шерохова-

тый, угловатый, тяжелый, грубый 
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Продолжение таблицы 12 
 

Проблематика Публицистические ма-

териалы 

Эмоциональная нагрузка 

7Защита биоло-

гического раз-

нообразия, 

борьба с брако-

ньерством, со-

хранение вы-

мирающих ви-

дов 

статья «Суд Охотска по-

ставил уголовный ко-

декс с ног на голову», 

сайт kp.ru от 14.11.2016 

г. 

хороший, простой, светлый, муже-

ственный, сильный, веселый, радост-

ный, храбрый, большой; 

грубый, холодный, громкий 

8Изменение 

климата 

статья «Изменение кли-

мата может спровоциро-

вать 250 тысяч смертей в 

2030-2050 годах», ТАСС 

от 12.11.2016г. 

шероховатый, злой, угловатый, хо-

лодный 

9Арктика и Ан-

тарктика 

заметка «Ученые преду-

предили об ускоренных 

темпах таяния льдов 

в Арктике», Lenta.ruот 

14.11.2016г. 

веселый 

10Устойчивое 

развитие и «зе-

леная» эконо-

мика 

заметка «Кандидат в 

президенты Узбекистана 

ратует за переход на 

«зеленую экономику», 

ИА Regnum от 

13.11.2016г. 

страшный, угловатый, тяжелый, мед-

ленный 

Региональные издания 

1Общая эколо-

гия региона или 

города 

расширенная заметка 

«По экологическому 

развитию наш город 

скатился на 56-ое ме-

сто», газета «Комсо-

мольская правда» - 

Оренбург» от 

21.09.2014г. 

величественный, мужественный, 

сильный, громкий, храбрый, могучий, 

большой; 

тяжелый, грубый холодный, страш-

ный, злой 

2Экология эко-

системы 

корреспонденция 

«Нефтяная игла нацеле-

на на Бузулукский бор»,  

газета «Южный Урал» 

№14 от 15 февраля 2015 

года. 

величественный, тяжелый, грубый, 

мужественный, сильный; 

отталкивающий, страшный, шерохо-

ватый, угловатый, злой, темный 

3Экологическая 

культура насе-

ления 

статья «В Оренбурге 

наступает время без-

упречной чистоты», сайт 

Orenday от 3.09.2014г.  

страшный, шероховатый, злой, угло-

ватый, грубый 
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Как видно из таблицы, 12 текстов (девяти тематик федерального уровня и 

трех региональных) нагружают читателя отрицательными эмоциями: статья 

«Красные реки России» на тематику экологических конфликтов, статья «Зеле-

ная революция. Тушение бумагой» на тематику лесопользования и проблем 

лесного хозяйства, статья «На порядок выше. С января в коммунальных пла-

тежках появится новая строка расходов - за мусор» на тематику отходов, за-

метка «ВОЗ: 92 процента жителей планеты дышат загрязненных воздухом» о 

загрязнении воздуха и экологии города, статья «Цена вопроса» на тематику 

атомной энергетики и обращения с радиоактивными отходами, статья «Озеро 

не терпит стоков» о защите водных ресурсов, статья «Суд Охотска поставил 

уголовный кодекс с ног на голову» о защите биологического разнообразия, 

борьбе с браконьерством, сохранение вымирающих видов, статья «Изменение 

климата может спровоцировать 250 тысяч смертей в 2030-2050 годах» на тема-

тику изменения климата, заметка «Кандидат в президенты Узбекистана ратует 

за переход на «зеленую экономику» об устойчивом развитии и «зеленой» эко-

номике; расширенная заметка «По экологическому развитию наш город скатил-

ся на 56-ое место» на тематику общей экологии города или целого региона, 

корреспонденция «Нефтяная игла нацелена на Бузулукский бор» об экологии 

экосистемы, статья «Майские спасенные тюльпаны» об экологической культуре 

населения.  

При этом половина этих публикаций вовсе не несут положительной эмо-

циональной нагрузки (заметка «ВОЗ: 92 процента жителей планеты дышат за-

грязненных воздухом», статья «Цена вопроса», статья «Озеро не терпит сто-

ков», статья «Изменение климата может спровоцировать 250 тысяч смертей в 

2030-2050 годах», заметка «Кандидат в президенты Узбекистана ратует за пе-

реход на «зеленую экономику», статья «В Оренбурге наступает время без-

упречной чистоты»).  
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Единственный текст - заметка «Ученые предупредили об ускоренных 

темпах таяния льдов в Арктике», посвященный теме Арктики и Антарктики, 

оставляет у аудитории положительные впечатления после прочтения.  

Фоносемантический анализ текстов позволяет сделать следующие выво-

ды: эмоции, которые испытывает аудитория при прочтении текстов экологиче-

ской тематики, помогают осознать человеку, что он является частью огромного 

механизма, который способен помочь в решении экологических проблем; отри-

цательные эмоции, которыми загружены заметки и статьи, предназначены не 

для подавления настроения, а для побуждения человека к действиям. Все это 

становится рычагом в формировании экологического мировоззрения средства-

ми журналистики.  

При проведении опроса «Реакция аудитории на проблемы экологии, под-

нимаемые в СМИ», представленного в приложении Г, респондентам было 

предложено задание № 4 – ответ на вопрос: «Что Вы испытываете после того, 

как узнаете о существовании новой экологической информации из новостей». 

Результаты ответов приведены на рисунке 18. 

 

 

 

Рисунок 18 - Результаты опроса «Реакция аудитории на проблемы эколо-

гии, поднимаемые в СМИ» по заданию № 4 
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Результаты проведенного опроса показали, что 7 человек (31%) испыты-

вают тревожность после того, как узнают о существовании новой экологиче-

ской информации из новостей, 15 респондентов (27%) – чувство незащищенно-

сти и беспомощности, 10 опрашиваемых (18%) – не испытывают никаких эмо-

ций, 7 человек (13%) – страх, 5 респондентов (9%)- раздражение, 1 опрашивае-

мый (2%) – радость, никто не испытывает удовольствие. 

Таким образом, 80% респондентов испытывают отрицательные эмоции, 

когда узнают из новостей о существовании новой экологической информации. 

Это говорит о том, что любой материал по экологии, появляющийся в СМИ, 

несет, чаще всего, отрицательную (негативную) информацию. Сегодня неболь-

шой процент публикаций и передач рассказывают о положительных моментах, 

связанных с вопросами экологии и окружающей среды. 

Итак, сегодня формирование экологического мировоззрения населения 

осуществляется с помощью СМИ. Одним из рычагов  этого процесса выступа-

ют публикации широкого тематического экологического спектра, которые 

нагружают читателей положительными и отрицательными эмоциями, что по-

буждает их к правильному отношению к природе. 

 

 

Х   Х   Х 

 

 

Экология сегодня как одна из самых актуальных современных наук о вза-

имоотношениях между растительным, животным миром и окружающей средой 

значительно усложнилась разными аспектами: философскими, социальными, 

экономическими, техническими и географическими. Именно поэтому у совре-

менного человека должно формироваться экологическое мировоззрение, кото-

рое будет способствовать правильному пониманию места и роли человека в 

окружающей среде, являющегося не только еѐ продуктом, но и еѐ неотъемле-

мой составной частью. Основными компонентами в структуре мировоззрения 
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являются знания, ценности, убеждения, чувства и эмоции, которые во многом 

формируются средствами массовой информации.  

Благодаря СМИ человек может получить широкое экологическое про-

свещение, способное обеспечить его разумное отношение к своему дому – Зем-

ле. Поэтому сегодня таким важным является анализ СМИ как неотъемлемой 

части современного информационного пространства России в решении про-

блемы окружающей среды. Исследуя потенциал этой проблемы в материалах 

СМИ, в том числе и региональных, нами были сделаны следующие выводы: 

- каждый человек сегодня имеет право на благоприятную окружающую 

среду, которая обеспечивается системой природоохранных нормативов, опре-

деляемых государством и обществом; государственная политика в области 

охраны окружающей среды находит свою поддержку в средствах массовой ин-

формации, которые поднимают важные проблемы, связанные с сохранением 

положительной экологической обстановки; 

- печатная пресса остается частью инфраструктуры регионов России, она 

носит общественно-политический характер, при этом журналисты не ограниче-

ны в выборе тем для публикаций и имеют доступ к уникальным инфоповодам; 

аудиторию печатных СМИ составляет население либо всего региона, либо от-

дельных его муниципалитетов, сохраняя связь в системе «муниципальная 

власть – граждане»;  

- тема экологии и проблемы окружающей среды заняли свое место в по-

вестке дня современных печатных изданий. Эти два понятия, хотя семантиче-

ски и отличаются друг от друга, но зачастую употребляются вместе, что объяс-

няется тем, что в научном плане оба эти термина несут единую смысловую 

нагрузку: обеспечение рационального взаимодействия в системе «человек - об-

щество - природа»; 

- сегодня читатель может познакомиться с экологическим контентом как 

в специализированных, так и неспециализированных изданиях разного уровня 

территориального распространения, при этом основными ориентирами для 

оценки качества экологического контента печатных СМИ, в том числе и регио-
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нальных, являются: полезность информации, правдивость в изложении фактов, 

красивая подача материала с точки зрения структурирования и изображения, 

соответствие публикационным требованиям, разнообразие и комбинирован-

ность материала, авторская грамотность, информационная актуальность, зако-

нодательное соответствие, регулярность в подаче информации, поддержание 

интереса аудитории и другие; 

- читательская аудитория представляет собой сложную, разобщенную, 

огромную и разнообразную совокупность людей; и журналисту, создающему 

публицистический текст на экологическую тему, необходимо особое внимание 

уделять параметрам и характеристикам той аудитории, к которой он обращает-

ся; 

- в последние годы наблюдается заинтересованность социума экологиче-

скими проблемами, свидетельствующая об интересе аудитории к актуальной 

информации об экологии и проблемах окружающей среды; материалам о меро-

приятиях, направленных на ее охрану; законодательной базе по вопросам при-

родоохранной деятельности, что говорит о росте уровня правовой экологиче-

ской культуры населения страны;  

- обратная связь, существующая между читателями и журналистами, во 

многом способствует совместному решению разных жизненно важных про-

блем, касающихся экологии и охраны окружающей среды с целью обеспечения 

эффективной жизнедеятельности человека;  

- у современной читательской аудитории разных регионов страны, в том 

числе и Оренбургской области, есть интерес к теме экологии и охраны окружа-

ющей среды, о чем говорят запросы по таким параметрам, как: экология, охра-

на окружающей среды и проблемы охраны окружающей среды; 

- спектр экологических тем, представленных в федеральных СМИ не до-

статочно широк, он включает в основном 11 тем, наиболее часто представлен-

ных на федеральном уровне; аудитории не хватает экологической информации, 

и даже если она есть, то уступает место материалам на другие темы и не содер-

жит подробной аналитики; 
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- развитие экологического направления в журналистике всегда было 

непосредственно связано с расширением влияния человека на окружающую 

среду; «зеленая» журналистика как тематический раздел журналистики, зани-

мается непрерывным и широким освещением экологических вопросов и про-

блем; 

- на современном этапе развития общества формирование экологического 

мировоззрения человека рассматривается как долгий и сложный процесс, свя-

занный с развитием внешнего выражения его идей в соответствии с определен-

ной картиной мира, в которой природа выступает основным еѐ компонентом; 

именно такое мировоззрение является руководством к рациональному дей-

ствию со стороны человека по отношению к окружающему миру, при котором 

его знания подчиняются законам природы, а его поведение организуется в со-

ответствии с экологическими нормами, принципами и правилами; 

- публикации СМИ на экологическую тему достаточно широкого темати-

ко-экологического спектра обеспечивают процесс формирования экологическо-

го мировоззрения населения, что помогает читателям проявить разные эмоции, 

побуждающие их к выбору правильного отношения к окружающему миру и его 

охране; 

- в информационном пространстве России экологическая тема является 

востребованной, что было наглядно представлено в проведенном нами опросе: 

13% опрашиваемых сказали о том, что у них есть интерес к экологическим про-

блемам, при этом 69% респондентов при прослушивании/прочтении новостей 

по экологическим проблемам обращают внимание на них в той или иной степе-

ни; наличие у россиян интереса к состоянию окружающей среды показали и 

статистические данные поисковой системы wordstat.yandex.ru. 

Рассматривая СМИ как неотъемлемую часть современного информаци-

онного пространства России в решении проблемы окружающей среды, хочется 

обратить особое внимание на информационную политику нашего государства и 

регионов РФ в области экологии, о чем и пойдет речь в следующей главе моно-

графии.  
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2 Информационная политика Оренбургской области в сфере 

экологии 

 

 

В настоящее время каждый регион Российской Федерации должен иметь 

свою научно-обоснованную эффективную информационную политику, которая  

обеспечивает целостность региона, создает необходимые условия для удовле-

творения интересов граждан, общественных организаций и движений, органов  

власти,  государственных  организаций  и  коммерческих  структур региона.  

Именно такая региональная информационная политика будет стимулировать 

рост производства и использования новых информационно-

телекоммуникационных технологий, что позволит увеличить процесс потреб-

ления информационных продуктов и услуг.  

Особое место в информационной политике региона занимает тема эколо-

гии, благодаря которой поднимаются важные вопросы, связанные, прежде все-

го, с проблемой охраны окружающей среды. Например, региональные исполни-

тельные органы власти Оренбургской области (Министерство культуры и 

внешних связей, Департамент информационных технологий), обеспечивающие 

реализацию функций государственного регулирования в сфере печати, средств 

массовой информации, информационного обмена, издательской, полиграфиче-

ской деятельности на территории Оренбуржья, обладают возможностью в усло-

виях двухсторонней коммуникации обеспечить консенсус власти, журналистов 

и народа, консолидирующий общество по вопросам экологии и охраны окру-

жающей среды. 

Исходя из такого понимания вопроса, перед нами во 2 главе исследования 

стояли следующие задачи: 

- рассмотреть специфику региональной информационной политики Орен-

бургской области в экологической сфере в условиях модернизации российского 

общества; 
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- исследовать информационно-публицистический потенциал экологиче-

ской темы и проблемы охраны окружающей среды в массмедиа Оренбургской 

области, определив его специфику в СМИ; 

- разработать рекомендации по реализации стратегии информационной  

политики Оренбургской области в экологической сфере. 

 

 

2.1 Специфика региональной информационной политики в                  

экологической сфере 

 

 

В современных условиях информационная политика региональной власти 

в области экологии является неотъемлемой частью всей информационной по-

литики региона, которая контролируется исполнительными органами государ-

ственной власти, содействуя реализации прав журналистов и граждан на полу-

чение и распространение достоверной информации, касающейся сложных эко-

логических проблем и процесса их решения. По вопросам охраны окружающей 

среды для эффективной деятельности СМИ необходима постоянная поддержка 

со стороны государственных и региональных органов власти, как в законода-

тельной, так и исполнительной сферах. 

Исходя из этого, нам необходимо было решить следующие задачи: 

- рассмотреть сущность государственной информационной политики в 

условиях развития гражданского общества; 

- исследовать понятие субъекта и объекта информационной политики ре-

гиона; 

- проанализировать специфику реализации региональной информацион-

ной политики в экологической сфере. 
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2.1.1 Государственная информационная политика в условиях         

развития гражданского общества 

 

 

В настоящее время развитое  гражданское общество является важней-

шей предпосылкой построения правового государства и его равноправным 

партнѐром. Гражданское общество при этом выступает как сфера самопроявле-

ния свободных граждан и добровольно сформировавшихся некоммерчески 

направленных ассоциаций и организаций, не имеющих прямого вмешательства 

со стороны государственной власти.  

В общественных науках существует ряд подходов к пониманию сущности 

термина «гражданское общество», как: 

 - союза индивидуальностей, где все члены обретают высшие человече-

ские качества (Т. Гоббс); 

- политическое общество, как общественная сфера, в которой государство 

имеет свои интересы (Дж. Локк);  

 - общество враждующих людей, которое для прекращения вражды пре-

образуется в государство (Ш. Монтескьѐ);  

- совершенное общество, мало нуждающееся в регулировании со стороны 

государства (Т. Пейн);  

 - сфера реализации частных целей и интересов отдельной личности (Г. 

Гегель); 

- сфера материальной, экономической жизнедеятельности людей, первич-

ная по отношению к государству (К. Маркс и Ф. Энгельс) и др.  

Таким образом, гражданское общество является одним из гарантов со-

блюдения прав человека, это общество с развитыми экономическими, полити-

ческими, правовыми и культурными отношениями между людьми, независимое 

от государства, но взаимодействующее с ним, функционирующее ради реали-

зации общественных интересов. 
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Такое общество имеет сложную структуру, строящуюся на основе хозяй-

ственных, экономических, этнических, религиозных и правовых отношений. 

Условиями существования гражданского общества являются: 

- автономизация общества; 

- наличие частной собственности:  

- демократия в социальной сфере; 

- правовая защищѐнность граждан; 

- определѐнный уровень гражданской культуры; 

- высокие образовательный уровень и гражданская активность людей; 

- обеспечение прав и свобод человека; 

- самоуправление и плюрализм мнений; 

- сильная социальная политика государства; 

- многоукладная экономика и др. 

Важной характеристикой гражданского общества является достижение 

высокого уровня самоорганизации и саморегуляции общества, возможных при 

соблюдении следующих функции гражданского общества: 

- защиты частных сфер жизни людей; 

- контроля за соблюдением конституционных принципов правового госу-

дарства; 

- стабилизации общественных отношений и процессов; 

- защиты и продвижения общественных интересов; 

- борьбы за внедрение в жизнь конституционного принципа правового 

государства и т.д. 

Проблема формирования гражданского общества сегодня тесно связана с 

проблемой взаимодействия государственной власти и гражданского общества. 

В современной России процесс этот усложняется отсутствием: 

- четко отлаженного выхода к цивилизованным рыночным отношениям; 

- большого слоя собственников; 

- механизма правовой защиты личности; 
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- высокого уровня правовой активности населения и его информирован-

ности со стороны разных ветвей власти и др. 

Под формированием гражданского общества понимается осознанное уча-

стие населения в делах государства, в формировании органов власти.  

В конце ХХ века в процессе перехода к гражданскому обществу возникла 

необходимость понятийного закрепления термина «информационная полити-

ка» в управлении различными системами информационной сферы в государ-

стве, которое начало приобретать статус информационного. При этом, по мне-

нию Ф.Ю. Кушнарева, ядром информационной политики в условиях пост-

роения информационного общества являлась особая сфера, связанная с управ-

лением информацией, т.е. с управлением информационными процессами [51]. 

С точки зрения постановки вопроса о предметно-процессуальной и субъ-

ектно-объектной составляющих информационной политики можно выделить 

три направления в формулировках данного феномена:  

1 Фундаментально-теоретическое, включающее следующие подходы: 

- управленческий: информационная политика понимается как способ об-

ращения с  имеющимися потоками и ресурсами со стороны различных инсти-

туциональных субъектов (государства, государственных органов, организаций, 

учреждений и т.д.); 

- коммуникативный: информационная политика как особый тип комму-

никаций, задающий способы поведения в пространстве информационных пото-

ков и обменов между субъектами, формирующими ценностную и целевую 

структуру информационного пространства (по С.Э. Зуеву) [39]; 

- культурологический: в котором цель информационной политики заклю-

чается в формировании особого рода информационного пространства, способ-

ствующего реализации инновационного потенциала общества, где информаци-

онное пространство является предметом информационной политики (по Л.В. 

Габайдулиной)[38]. 

2 Теоретико-прикладное, рассматривающее такие подходы, как: 
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- государственный: информационная политика как совокупность целей, 

которые отражают национальные интересы государства в информационной 

сфере, стратегические направления достижения задач; основу национальной 

информационной политики составляет взаимосвязь информационной структу-

ры с базовыми направлениями политического, социального и экономического 

развития государства (по Е.В. Ермишиной) [33]; 

- корпоративный: активизация исследований в области информационной 

политики компаний, подразумевающей управление информационными потока-

ми[41]; 

- редакционный: информационная политика в средствах массовой инфор-

мации, под которой подразумевается деятельность главной редакции издания с 

точки зрения а) проведения собственной согласованной политики, т. е. собира-

ние полноценного редакционного «портфеля», удовлетворяющего информаци-

онные потребности аудитории, где важную роль играют источники информа-

ции (информационные агентства страны и мира, пресс-службы государствен-

ных ведомств институтов гражданского общества, организации, готовящие 

«эфирные дайджесты», синдикаты прессы и др.); б) организации цивилизован-

ного и результативного диалога между всеми «субучредителями» издания 

(представителями всего спектра действующих в регионе, распространения гос-

ударственных и общественных организаций, входящими в состав редакции) (по 

Е.П. Прохорову) [70]. 

3 Проблемно-прикладное, в рамках которого в определении информаци-

онной политики формулируется предмет решения конкретной управленческой 

задачи в рамках прикладного содержания. Например, в проектном документе 

ЮНЕСКО, где обозначаются руководящие принципы по созданию и продвиже-

нию информации для общественного доступа, область информационной поли-

тики ограничивается обсуждением ключевых вопросов, значимых для стран на 

национальном уровне [98]. Для СМИ информационная политика часто сводится 

к структурно-тематической направленности и формату данного печатного или 

сетевого издания, теле- или радиопрограммы.  
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Нами за основу будет взято следующее определение информационной 

политики: это особый тип коммуникаций, задающий способы поведения в про-

странстве информационных потоков и обменов между субъектами, формирую-

щими ценностную и целевую структуру информационного пространства. 

С точки зрения О.В. Скачко, в большинстве случаев использования поня-

тия «информационная политика» его смысловое наполнение, по сути, отражает 

результат «среднего», научно-прикладного уровня исследований. Как разно-

видность прикладного знания такой подход ориентируется на описание и изу-

чение конкретной стоящей перед субъектом проблемы [78].Преодолеть «субъ-

ективизм» прикладного анализа возможно с помощью основных гносеологиче-

ских методов исследования (в первую очередь дедуктивного анализа, типологи-

зации и моделирования). Результаты же прикладных анализов наряду с иными 

формами информационной политики (различными формализованными моделя-

ми явлений социальной действительности: нравственностью, моралью, этикой, 

кодексами, системой законодательства, корпоративными отношениями и  др.) 

должны использоваться в качестве эмпирической базы. 

В современной информационной политике в качестве наиболее распро-

страненных объектов исследования выступают социальные образования трех 

видов: 

- государственного (национальный, общественный уровни и т.д.); 

- корпоративного (производственный, профессиональный уровни и т.д.); 

- редакционного (уровень СМИ). 

Выделение данных уровней объектов исследования современной инфор-

мационной политики основывается на следующих изменениях в системе при-

нятия решений, составляющей суть политического контекста социальной дина-

мики: 

- признание возрастающей роли информации в качестве ресурса влияния; 

- признание легитимности «информационного капитала», т.е. признание 

возрастающей роли информационных ресурсов в качестве объектов хозяй-

ственно-экономической деятельности. 
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Государства, корпорации и СМИ представляются в виде основных полю-

сов политической деятельности в информационной сфере, осуществляемой в 

двух форматах: власти и управления. Это определено их статусом «информаци-

онных капиталистов», т.е. собственников определенных информационных ре-

сурсов, обеспечивающих упрочнение их позиций в качестве субъектов приня-

тия решений. 

Предметом исследования государственной информационной политики 

является комплексная деятельность всех органов государственного управления 

по разработке и реализации стратегических целей развития процессов и явле-

ний информационной сферы в соответствии с ценностно-целевой установкой 

национально-государственного типа социальной организации и управления. 

В качестве предмета исследования корпоративной информационной по-

литики рассматривается разработка и реализация целей управления  информа-

ционными потоками компании в соответствии с ценностно-целевой установкой 

корпоративно-сетевого типа социальной организации и управления. 

Предметом изучения информационной политики СМИ является редакци-

онная деятельность по формированию и управлению «информационным порт-

фелем» в соответствии с информационными интересами целевых аудиторий. 

В настоящее время государственная информационная политика, являясь 

важной составляющей частью системы регулирования социально-

политических, экономических отношений современного общества, обращая 

внимание на разные сферы жизнедеятельности человека, особое внимание уде-

ляет и экологической сфере, благодаря чему поднимаются такие значимые во-

просы, как: состояние окружающей среды; факторы, воздействующие на неѐ; 

различные меры, применяемые с целью охраны экологической сферы; норма-

тивные требования к хозяйственной и иной деятельности человека; различные 

мероприятия по охране окружающей среды и их финансирование; состояние 

здоровья, безопасность и условия эффективной жизнедеятельности человека и 

др.  
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В «Основах государственной политики в области экологического разви-

тия Российской Федерации на период до 2030 года» говорится, что среди ос-

новных задач государственной политики в области экологического развития 

выделаются развитие экологического образования и воспитания, формирование 

экологической культуры. Ставится задача научного и информационно-

аналитического обеспечения охраны окружающей среды и экологической без-

опасности населения страны. Предусматривается формирование у людей эколо-

гически ответственного мировоззрения, развитие системы экологического об-

разования [65]. Основные группы принципов государственной политики в об-

ласти экологического развития представлены на рисунке 19. 

 

 

 

Рисунок 19 - Принципы государственной политики в области экологиче-

ского развития 

 

Таким образом, информационная политика будет пониматься нами как 

особый тип коммуникаций, задающий способы поведения в пространстве ин-

формационных потоков и обменов между субъектами, формирующими цен-

ностную и целевую структуру информационного пространства, обеспечиваю-
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щего население доступной и верной информацией, касающейся разных сфер 

человеческой деятельности, в том числе и экологической. 

 

 

2.1.2 Понятие субъекта и объекта информационной политики региона 

 

 

В предыдущем параграфе нами рассматривалась сущность информацион-

ной политики государства. Исследуя данный феномен с точки зрения термино-

логической сути, нам важно было понять, насколько власть озабочена экологи-

ческими проблемами, как на государственном, так и региональном уровнях, а 

значит, и здоровьем населения, проживающего на определенной территории, и 

выполняется ли норма Конституции России, согласно которой каждый гражда-

нин страны имеет право на благоприятную окружающую среду и достоверную 

информацию о ее состоянии и экологических правонарушениях, мешающих 

охране окружающей среды. 

Система государственной информационной политики (ГИП), представ-

ленная на рисунке 20, помогает наглядно увидеть: 

- во-первых, уровни государственной власти и управления, где особое ме-

сто отведено региональным уровням власти; 

- во-вторых, субъекты массового информирования и коммуникации, объ-

екты ГИП, в том числе и на региональном уровне. 
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Рисунок 20– Система государственной информационной политики 
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Региональная информационная политика, обеспечивая вхождение регио-

на в российское и мировое информационное пространство, создает необходи-

мые условия для формирования духовной сферы жителей региона такого уров-

ня, при котором каждый человек может стать активным участником всех жиз-

ненно важных процессов, происходящих в обществе, в том числе стать защит-

ником окружающей среды. С учетом этого рассмотрим сущность понятий 

субъектов и объектов региональной информационной политики, благодаря ко-

торым поднимаются и решаются различные жизненно важные вопросы, в том 

числе и в области экологии и охраны окружающей среды.  

К субъектам информационной политики региона относятся органы госу-

дарственной власти и управления, в компетенцию которых входит регулирова-

ние социально-политических отношений, а также негосударственные субъекты, 

привлекаемые органами государственной власти для решения задач государ-

ственного регулирования в информационно-коммуникативной сфере. 

Субъекты региональной информационной политики можно разделить на 

две категории: 

1 Государственные субъекты: 

- уровни власти и управления (региональный, местный); 

- ветви государственной власти (законодательная, исполнительная, су-

дебная); 

- направления деятельности органов власти (органы гражданского, эко-

номического управления, «силовой блок», культура, внешнеполитические ве-

домства). 

2  Субъекты массового информирования: 

- по виду собственности (государственные СМИ и МК, негосударствен-

ные СМИ и МК); 

- по способу распространения информации (электронные, печатные, Ин-

тернет СМИ и МК). 

Представленные субъекты реализации региональной информационной 

политики формируют отдельные отрасли, каждая из которых участвует в си-
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стеме регулирования социально-политических взаимоотношений в информаци-

онно-коммуникативном пространстве региона. Региональная информационная 

политика реализуется: 

- законодательной, исполнительной и судебной ветвями власти; 

- различными органами государственной власти и управления по направ-

лениям их деятельности; 

- при участии электронных, печатных, Интернет СМИ и МК, как на госу-

дарственном (негосударственном), так и региональном уровнях [54]. 

Все вышеперечисленные субъекты должны участвовать и в реализации ре-

гиональной информационной политики, касающейся вопросов экологии и 

охраны окружающей среды. 

Объектом региональной информационной политики может являться любой 

объект социально-политической сферы общества, по отношению к которому 

применяется информационное воздействие со стороны государственной власти и 

управления, благодаря которому будет осуществляться преобразование его 

свойств как информационной системы. К объектам региональной информаци-

онной политики относятся: 

- массовое и индивидуальное сознание людей; 

- социально-политические системы и процессы; 

- информационная инфраструктура и еѐ ресурсы; 

- психологические ресурсы, включающие в себя систему ценностей обще-

ства, толерантность системы ценностей и сознания граждан, психическое здо-

ровье людей и т.д. 

Объекты региональной информационной политики делятся на два вида, 

каждый из которых формируют собственную информационную политику реги-

она, в том числе и в области экологии: 

 1 Информационная политика по отношению к организациям разного ви-

да (государственным органам и структурам, негосударственным общественно-

политическим и экономическим, религиозным, СМИ и МК).   



112 

 

2 Информационная политика по отношению к населению (отдельным 

гражданам и различным социальным группам, различающимся по возрастным, 

половым признакам, уровню образования, социальному и экономическому со-

стоянию, видам деятельности, формам информационной активности). 

Сегодня средства массовой информации - это инструмент реализации  ре-

гиональной информационной политики, для его успешного функционирования 

следует решить проблему взаимодействия органов государственной власти со 

СМИ, прекратить процесс дегуманизации информации, инициировать закон о 

свободе доступа граждан к информации органов власти, необходима разработка 

и принятие закона о государственной информационной политике [38]. 

В настоящее время, по мнению Ю.Н. Авиновой, необходимо говорить о 

перспективах развития региональной информационной политики, обратив вни-

мание на следующее: 

- совершенствование законодательной базы в сфере СМИ и СМК;  

- разработку системы экономической поддержки СМИ;  

- создание системы экологии СМИ;   

- осуществление системы формирования централизованного ежедневного 

новостного рейтинга;  

- стимулирование формирования системы этического регулирования дея-

тельности СМИ [9]. 

Все это поможет решить многие экологические проблемы на территории 

Оренбургской области, так как во многом такое решение зависит от того, 

насколько развита система СМИ на региональном уровне, насколько она зако-

нодательно защищена и экономически поддержана в плане освещения тех или 

иных, зачастую очень сложных, проблем, связанных с осуществлением произ-

водственно-хозяйственной деятельности человека, нарушающей экологическую 

безопасность людей. 

Таким образом, реализация информационной политики региона возможна 

при условии четкого понимания роли и значения субъектов и объектов инфор-

мационной политики, важность знаний функций которых позволит каждому 
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человеку стать полноправным участником информационного пространства ре-

гиона, получающим возможность принять участие в решении значимых для 

субъекта РФ проблем, в том числе и в области экологии и охраны окружающей 

среды. 

 

 

2.1.3 Реализация региональной информационной политики в сфере 

экологии в Оренбургской области 

 

  

Информационная политика региона должна быть направлена на предо-

ставление населению правдивой экологической информации, что позволит оце-

нить эффективность и прозрачность деятельности государственной власти дан-

ного субъекта. Региональная информационная политика является составной  

частью общей политики органов власти региона, охватывающая все сферы его 

жизнедеятельности, направленные на реализацию целей и задач, отражающих 

интересы жителей региона в информационной сфере, определяющих основные 

направления информационной деятельности. 

Региональная информационная политика в области экологии осуществля-

ется в соответствии со статьей 42 Конституции РФ, в которой говорится о том, 

что «каждый имеет право на благоприятную окружающую среду, достоверную 

информацию о ее состоянии и на возмещение ущерба, причиненного его здоро-

вью или имуществу экологическим правонарушением» [1]. Именно, исходя из 

этого, так важна степень предоставления информации экологического характе-

ра для населения страны и каждого региона для оценки прозрачности действий 

властей в области экологической политики.  

В Законе Оренбургской области «Об экологическом образовании, про-

свещении и формировании экологической культуры населения Оренбургской 

области» [8] говорится о том, что экологическая культура каждого человека –

это «неотъемлемая часть общечеловеческой культуры, уровень нравственного 
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развития общества, включая морально-этические нормы поведения людей на 

производстве, в быту и на отдыхе, формируемые в процессе жизни и деятель-

ности поколений через систему непрерывного экологического воспитания, об-

разования и просвещения, способствующие здоровому образу жизни, духовно-

му росту общества, устойчивому социально-экономическому развитию, эколо-

гической безопасности территории Оренбургской области и каждого человека» 

[8]. Экологическая культура каждого формируется в процессе получения ин-

формации об экологическом состоянии той территории, на которой он прожи-

вает, и от того, насколько эта информация достоверна зависит степень ощуще-

ния человеком своей экологической безопасности. 

Степень информационной открытости регионов в области предоставле-

ния информации по экологии была дана в работе Д. Гаврилова, исследующего 

43 официальных сайта субъектов РФ, что составляет почти 50% от 89 субъек-

тов [39]. Результаты исследования рассматривались с точки зрения информаци-

онной открытости в области экологической политики (см. рисунок 21). 

 

 

 

Рисунок 21 - Степень информационной открытости регионов в области 

экологической политики 
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Данные диаграммы позволяют сделать вывод о том, что только четверть 

субъектов РФ (26%) предоставляют наиболее полную информацию по эколо-

гии. Пятая часть субъектов (21 %) предлагают среднее раскрытие информации. 

Чуть больше трети (39%) регионов предоставляют населению некоторые сведе-

ния по экологическим вопросам. 14% регионов страны не дают информацию в 

области экологии, что говорит о полной закрытости со стороны властей этих 

регионов. 

С учетом полученных данных следует констатировать, что на сегодняш-

ний день не существует ни одного благополучного с экологической точки зре-

ния региона, потому информация о реальной экологической ситуации чаще все-

го носит негативный характер, что не улучшает имидж власти регионов нашей 

страны [39]. 

В работе Д. Гаврилова анализировалась деятельность Законодательного 

собрания Оренбургской области в плане реализации информационной полити-

ки в области экологии. Результаты исследования, проведенного по данным  

сайта: http://www.zaksob.ru/ [35] показали, что в сфере информационной откры-

тости по экологическим вопросам Оренбургская область находится на уровне 

«малое раскрытие информации». 

Исходя из представленных данных в области информирования граждан 

Оренбуржья об экологических проблемах и действий по их разрешению, можно 

сделать следующие выводы: 

- несмотря на то, что Оренбургская область проводит свою экологиче-

скую политику, ее четкого информационного отражения не наблюдается; 

- уровень развития информационной политики в экологической сфере 

нашего региона зависит от степени осознания органами исполнительной власти 

необходимости осуществления экологической политики в целом; 

- предоставление региональными властями информации о состоянии 

окружающей среды говорит о признании наличия проблем экологического ха-

рактера; 
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- отсутствие информации о состоянии экологической обстановки в Орен-

бургской области позволяет утверждать, что власти замалчивают проблемы, 

связанные с экологией и охраной окружающей среды на территории вверенного 

им региона. 

Информационная политика в экологической сфере Оренбургской области 

регламентируется стратегической целью государственной политики в области 

экологического развития, заключающейся в решении социально-экономических 

задач, обеспечивающих экологически ориентированный рост экономики, со-

хранения благоприятной окружающей среды, поддержании целостности при-

родных систем и жизнеобеспечивающих функций для устойчивого развития 

общества, повышения качества жизни, улучшения здоровья населения и демо-

графической  ситуации,  обеспечения  экологической безопасности страны. 

Исходя из этого, основной целью информационной политики в области 

экологии и охраны окружающей среды Оренбургской области является обеспе-

чение перехода региона к информационному обществу, благодаря чему станет 

возможным развитие духовной сферы жителей региона и создание необходи-

мых условий для качественной жизни населения в экологически чистом реги-

оне. При этом обеспечение полноценной и эффективной жизнедеятельности 

человека в информационном обществе требует согласованного взаимодействия 

органов власти и народа в сфере консолидации по вопросам природоохрани-

тельной деятельности [72],что позволит: 

-  создавать условия для внедрения новых информационных технологий, 

повышающих эффективность деятельности региона в системе экологического 

менеджмента;  

-  создавать условия, обеспечивающие в регионе права и свободы челове-

ка в информационной сфере, поднимающей вопросы охраны окружающей сре-

ды;  

- развивать информационные потребности населения региона в знании 

экологической обстановки и их удовлетворение в системе СМИ; 
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-  формировать экологическую информационную культуру жителей реги-

она; 

-  обеспечивать условия для развития духовной сферы населения региона 

с целью активного участия в решении разного рода экологических проблем; 

- превращать региональные информационные ресурсы в стратегические, 

направленные на улучшение качества жизни населения, его экологической без-

опасности; 

- создавать условия для информационной открытости региона в экологи-

ческой сфере; 

-  обеспечивать экологическую безопасность региона; 

- создавать необходимые условия для экологически грамотного обосно-

ванного размещения объектов хозяйственной деятельности человека. 

Основными направлениями региональной информационной политики 

Оренбуржья в области экологии являются: 

- обеспечение экологически безопасного и устойчивого развития региона 

в условиях рыночной экономики; 

- формирование единого информационного пространства региона в во-

просах экологической безопасности людей; 

- подготовка населения региона к жизни в условиях постоянного внима-

ния к природе и еѐ ресурсам; 

- создание политических, правовых, экономических основ для решения 

проблем экологии и охраны окружающей среды; 

- создание свободного доступа к любой информации, касающейся такой 

деятельности человека, которая создает угрозу для его жизни; 

- обеспечение охраны среды обитания человека; 

- восстановление нарушенных деятельностью человека экосистем; 

 - участие каждого жителя региона в решении экологически значимых 

проблем. 

Реализация основных направлений и достижение целей региональной 

информационной политики в экологической сфере Оренбуржья возможно лишь 
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при решении основных задач, напрямую связанных с использованием новых, 

современных информационно-телекоммуникационных технологий: 

- создание  условий  для  максимального использования потенциала реги-

ональных СМИ в вопросах экологического обоснования имеющихся проблем; 

- повышение качества экологического образования населения региона; 

- формирование такой информационно-коммуникационной инфраструк-

туры региона, которая сможет грамотно разъяснить каждому его жителю ту или 

иную проблему в области экологии; 

- создание единой информационной среды по сохранению целостности 

природных комплексов региона; 

-  стимулирование науки и производства региона в экологической сфере; 

- обеспечение граждан местной общественно значимой информацией по 

вопросам экологии;  

- формирование нормативно-правовой базы, регулирующей информаци-

онную сферу в области экологии на территории региона; 

- повышение эффективности  взаимодействия органов власти и населения 

региона по вопросам экологии и правоохранительной деятельности; 

- содействие развитию разных видов сотрудничества в области разработ-

ки новых экологических технологий; 

- предотвращение негативных экологических последствий и др.  

Информационная политика в экологической сфере нашей области должна 

опираться на следующие базовые принципы: 

- открытости информации в системе природоохранительной деятельно-

сти, осуществляемой на территории региона; 

- системности и комплексности в освещении использования природных 

ресурсов и экологических последствий проводимых мероприятий; 

- социальной ориентации в осуществлении хозяйственных и иных проек-

тов, связанных с воздействием на природные системы,  
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- государственной поддержки в плане возмещения населению региона и 

окружающей среде ущерба, нанесенного в результате нарушения законодатель-

ства, касающегося охраны окружающей среды; 

- приоритетности права участия гражданского общества и органов мест-

ной власти в решении вопросов природоохранительной деятельности; 

- эффективного управления природными комплексами; 

- соблюдении права каждого человека на получение достоверной инфор-

мации о состоянии окружающей среды и др. 

Осуществление  информационной  политики в области экологии, направ-

ленной на формирование Оренбургского региона как полноценного участника 

мирового информационного пространства, обладающего развитой инфраструк-

турой и богатыми информационными ресурсами позволит данному субъекту 

РФ: 

- эффективно выполнять природоохранное законодательство РФ; 

- формировать и реализовывать стратегию социально-экономического 

развития региона с учетом природоохранительной политики; 

- перейти к качественно новой системе управления за счет последова-

тельного реформирования информационного производства в экологической де-

ятельности человека; 

- развивать духовную сферу жителей региона с целью активного участия 

в развитии своего региона с учетом экологически грамотного подхода к при-

родным ресурсам региона и природе в целом; 

- постоянно совершенствовать систему экологического менеджмента; 

- снижать негативное воздействие на окружающую среду со стороны че-

ловека, внедряя современные экологические технологии; 

- полноценно обеспечивать экологическую безопасность каждого жителя 

региона, всех производственных комплексов; 

- признать невозможность развития человеческого общества при деграда-

ции природы. 
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Региональная информационная политика в сфере экологии и правоохран-

ной деятельности человека должна способствовать серьезным преобразовани-

ям. Для этого необходимо использовать следующие механизмы реализации 

данной политики: экономические, организационные, правовые; общественную 

поддержку; проведение постоянного мониторинга; управление процессом осу-

ществления хозяйственно-производственной деятельности человека. 

Таким образом, для успешной реализации информационной политики в 

экологической сфере Оренбургской области необходимо четко осознавать еѐ 

цель и задачи, понимать стратегию, включающую направления развития и ба-

зовые принципы осуществления экологической политики и имеющую эффек-

тивные механизмы еѐ проведения. 

 

 

2.2 Информационно-публицистический потенциал массмедиа    

Оренбургской области в решении экологических проблем окружающей 

среды 

 

 

Наличие интереса у аудитории и профессионального интереса у журна-

листского сообщества к теме экологии и охраны окружающей среды, о чем по-

дробно рассказывалось в 1 главе монографии, говорит о том, что данная тема 

обладает определенным информационно-публицистическим потенциалом, для 

подробного рассмотрения которого перед нами в данном параграфе стоят сле-

дующие задачи: 

- рассмотреть специфику информационно-публицистического потенциала 

темы экологии и проблемы охраны окружающей среды в СМИ; 

- проанализировать информационную политику СМИ Оренбуржья в об-

ласти экологии. 
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2.2.1 Специфика информационно-публицистического потенциала   

СМИ в раскрытии проблем экологии 

 

 

В настоящее время в средствах массовой информации, как на федераль-

ном, так и региональном уровнях (см. 1.3) все чаще поднимаются вопросы эко-

логии и окружающей среды. Это вызвано, прежде всего, интересом читатель-

ской аудитории (см. 1.2) и журналистского сообщества (см. 1.3) к экологиче-

ским проблемам, которые ежедневно становятся информационным поводом в 

связи с их актуальностью и значимостью для мирового сообщества в целом и 

каждого человека в частности. В чем же заключается специфика публицистиче-

ского потенциала данной темы в СМИ? Попробуем ответить на данный вопрос, 

рассмотрев термин «информационно-публицистический потенциал», основным 

компонентом которого является понятие информации, остающееся одним из 

самых дискуссионных в науке. В силу своей широты сегодня нет строгого и до-

статочно универсального его определения. В разных отраслях человеческой де-

ятельности информация понимается по-разному.  

Первоначально «информация» воспринималась как сведения, передавае-

мые людьми устным, письменным или другим способом. С середины XX века 

термин «информация» превратился в общенаучное понятие, включающее: 

- обмен сведениями между людьми, человеком и машиной, машиной и 

машиной;  

- обмен сигналами в окружающем мире;  

- передачу признаков (например, от организма к организму на уровне ге-

нетической информации) и т.д.  

С нашей точки зрения информация является некой смысловой формой 

представления. И только в таком понимании появляется возможность еѐ обмена 

между людьми в социуме, с помощью средств массовой информации в том 

числе. В этом смысле можно говорить о еѐ потенциале как совокупности всех 
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имеющихся возможностей («запасных» средств), заложенных в содержатель-

ном представлении информации. 

Исходя из этого, под информационным потенциалом будем понимать со-

вокупность средств, методов и условий, позволяющих эффективно и рацио-

нально использовать информационные продукты [90]. Наиболее развернутое и 

точное определение данного понятия дается в Решении Совета глав правитель-

ств СНГ «О концепции информационной безопасности государств – участников 

содружества независимых государств в военной сфере» от 22 января 1993 года: 

информационный потенциал – это, прежде всего, информация, зафиксирован-

ная на материальных носителях или в любой другой форме, обеспечивающей ее 

передачу во времени и пространстве потребителям для решения широкого 

спектра задач, связанных с деятельностью государственных институтов, воен-

но-промышленного комплекса и вооруженных сил. В них содержатся силы и 

средства, которые могут быть использованы для добывания, передачи, обработ-

ки, хранения и отображения информации, а также умонастроения людей, спо-

собные запускать и контролировать различные вещественно-энергетические 

процессы [79].  

В нашем исследовании тема экологии и проблема охраны окружающей 

среды рассматривается через призму средств массовой информации, поэтому к 

термину «информационный потенциал» логично добавить понятие «публици-

стический», характеристика которого позволит расширить полисубъектность 

коммуникативной среды, ежесекундно подвергающейся воздействию огромно-

го количества субъектов информационной деятельности, способных выразить 

свое мнение по поводу волнующих их событий и фактов. Журналистика в этих 

условиях становится важным фактором развития диалоговых стратегий между 

всеми субъектами медиадеятельности.  

Именно такое направление журналистской деятельности обеспечивает 

развитие общественных инициатив и рост гражданского потенциала личности, 

формируемых на демократических принципах, которые позволяют создать для 

всех граждан страны возможность решать как федеральные, так и региональные 
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проблемы в рамках различных проектов, реализуемых благодаря участию тра-

диционных СМИ. В этом случае, средства массовой информации становятся, с 

одной стороны, информационным ресурсом для развития общественных ини-

циатив активных представителей социума, а, с другой, - включают широкую 

аудиторию в процесс совместного создания актуализированного контента, ре-

шающего актуальные для общества задачи, поднимаемые тем или иным сред-

ством массмедиа, тем самым формируя гражданское самосознание каждого че-

ловека. При этом журналистика превращается в достойного партнера любого 

потребителя информации, делая последнего активным субъектом медиадея-

тельности [63].  

Только в таком контексте сущность информационно-публицистического 

потенциала напрямую связана с понятием информации, которое зафиксировано 

в такой форме, которая может обеспечить ее передачу во времени и простран-

стве потребителям для решения широкого спектра задач, связанных с деятель-

ностью всех институтов гражданского общества. Отсюда информационно-

публицистический потенциал напрямую взаимосвязан с проблемой формирова-

ния и развития информационной культуры российских СМИ.   

Таким образом, информационно-публицистический потенциал - это сово-

купность средств, методов и условий, позволяющих эффективно и рационально 

использовать информационные продукты с целью формирования гражданского 

самосознания каждого человека в решении разнообразных проблем, волную-

щих современное гражданское общество. Говоря об экологических проблемах, 

необходимо отметить и тот факт, что сегодняшние СМИ, как на федеральном, 

так и региональном уровнях способны решать большую часть вопросов, затра-

гивающих разнообразные проблемы охраны окружающей среды на разных тер-

риториях нашей страны. 
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2.2.2 Информационная политика СМИ Оренбуржья в области        

экологии 

 

 

Государственное регулирование деятельности средств массовой инфор-

мации осуществляется в соответствии с Законом Российской Федерации от 

27.12.1991 N 2124-1 (ред. от 18.04.2018)  «О средствах массовой информации» 

[2], Указом Президента РФ «О Стратегии развития информационного общества 

в Российской Федерации на 2017 – 2020 годы» от 9 мая 2017 г. №203 [5]. На их 

основе разработана нормативно-правовая база функционирования и взаимодей-

ствия органов власти и СМИ в стране и Оренбургской области, в частности.  

Из года в год расширяется информационное пространство Оренбуржья. 

На территории области по состоянию на 29.12.2018 г., по данным территори-

ального управления Роскомнадзора, зарегистрировано 223 средства  массовой 

информации. В том числе печатных изданий – 130, из них 106 газет, 23 журна-

ла, 1 сборник; электронных изданий - 91, из них 11 телепрограмм, 2 радиопро-

граммы, 27 телеканалов, 51 радиоканал и два информационных агентства[69]. 

Жителям Оренбургской области доступна продукция всех печатных 

СМИ, их общий тираж по подписке составляет более 500 тыс. экз. В среднем по 

подписке на 100 жителей области приходится свыше 10 экз. газет и журналов 

[69].  Как выглядит структура подписки, можно увидеть на рисунке 22. 
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Рисунок 22 – Соотношение печатных изданий в общей областной под-

писке 

 

Местная пресса играет важную роль в формировании правильных ориен-

таций и моделей участия в социальной жизнедеятельности у аудитории Орен-

буржья. Однако следует констатировать, что в структуре сегодняшней местной 

прессы лишь некоторые издания предлагали (например, «Комсомольская прав-

да» – Оренбург») и предлагают определенный спектр разнообразных тем, за-

трагивающих вопросы экологии и охраны окружающей среды: «Южный Урал», 

«Оренбуржье», «Аргументы и факты», различающиеся по периодичности и 

ареалу распространения.  

Для наглядного представления нами, был осуществлен мониторинг номе-

ров газеты «Комсомольская правда» – Оренбург» с 1.08.2014 г. по 31.04.2017 г. 

с целью определения материалов на экологическую тему. За данный период в 

анализируемом издании было выявлено 33 публикации на исследуемую тему, в 

том числе и ряд публикаций одного из авторов данной монографии:  

- серия публикаций Е. Падалко, освещающих отстаивание пригородной 

дубравы местными жителями от незаконной застройки: «Лесному хозяйству 

нанесен ущерб в 5,5 млн. рублей» (№92 от 19.08.2014 г.) (см. приложение Д), 

«В дубраве под городом устанавливают забор» (№95 от 28.08.2014 г.) и др.;    

 51% 
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- Г. Коваленко «Сквер у «Салюта» облюбовали предприниматели» 

(№106от 09.09.2014 г.); 

- Е. Падалко «В Оренбуржье появился третий заповедник» (№124 от 

14.10.2014 г.);  

- Е. Падалко «Выйди, вонь!» (№18 от 19.02.2015 г.) (см. приложение Е);  

- Г. Коваленко «Депутаты Госдумы просят защитить Бузулукский бор» 

(№24 от 04.03.2015 г.) (см. приложение К);  

- Г. Коваленко «Из Урала будут качать воду для полива 3000 гектаров 

земли»(№30 от 31.03.2015 г.) (см. приложение Л) и др.  

Проведенный мониторинг показал, что за 2,5 года журналисты издания 

обратились к теме экологии и охраны окружающей среды всего лишь 33 раза. 

Это достаточно мало для такого издания. 

Говоря об отношении власти и народа в понимании значимости рассмат-

риваемой темы, необходимо сказать, что каждая публикация на экологическую 

тему вызывала интерес читателей. Они писали, звонили  в редакцию, выражали 

свою позицию по этому вопросу. Зачастую, как отмечали сами журналисты, 

тему для публикации предлагали сами читатели. Например, серия публикаций 

Е. Падалко о лесном хозяйстве была инициирована читателями, именно они за-

били тревогу о гибели и уничтожении леса. Журналист на протяжении работы 

над материалом держала с ними постоянную связь, получала фотоматериалы. 

При этом власти не спешат реагировать на проблемы, поднимаемые жур-

налистами. Авторы публикаций «Комсомольской правды» - Оренбург» отме-

чают, что отправленные в органы власти запросы, на которые по закону должен 

быть получен ответ в течение 7 дней, остаются зачастую без ответа, либо при-

ходят отписки, в которых говорится о том, что они ничего не могут сделать, так 

как вопросы решаются не только на местном уровне, есть закон, в рамках кото-

рого прошел конкурс, ничего мы сделать не можем (например, публикации о 

Бузулукском боре). При этом население активно принимало участие в подписа-

нии открытой петиции в защиту бора. Электронные версии публикаций набра-

ли большое количество комментариев, чаще негативных. 
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Со стороны власти любая проблема – это минус в их работе, поэтому чи-

новники отстраняются от телефонных интервью, и от встреч с журналистами.  

На наш взгляд именно экологической тематике сегодня следует уделять 

более пристальное внимание, анализировать уровень знаний населения в сфере 

охраны окружающей среды, описывать примеры правильного экологического 

поведения, разумного образа жизни, что повысит уровень экологической куль-

туры аудитории. Осознание человеком своего вклада в охрану окружающей 

среды не позволит ему небрежно относиться к тому миру, в котором он живет. 

Важнейшая роль в освещении жизни регионов, в том числе и с точки зре-

ния экологических проблем, принадлежит электронным СМИ. Сегодня телеви-

дение, Интернет особенно влияют на духовное развитие людей, их социальную 

стабильность и формирование институтов гражданского общества в регионах.  

В информационном пространстве области сегодня действует  

91электронное издание, из них 11 телепрограмм, 2 радиопрограмм, 27 телека-

налов, 51 радиоканал и два информационных агентства [69]. ТК «Регион», ТВЦ 

«Планета», «Орен-ТВ» охватывают своим вещанием Оренбург и часть близле-

жащих районов. На территории всей области вещает ГТРК «Оренбург». С 2007 

года ГТРК «Оренбург» задействован на «Российском информационном канале» 

(«Вести 24»), где местному вещанию отдано 4 часа в сутки.  

В современных условиях местное телевидение лишено прежнего объема 

вещания, вследствие чего снижается степень влияния на формирование взгля-

дов и ценностей зрительской аудитории. Местные телевизионные каналы отча-

сти удовлетворяют потребности жителей определенных городов и населенных 

пунктов в получении информации, значимой для их региона. Оренбургское те-

левидение в общественной жизни области могло бы играть большую роль, в 

полной мере выполняя такие важные функции, как организаторскую и просве-

тительскую, благодаря которым жители региона могли бы получать в большем 

объеме объективную информацию обо всем происходящем в области.  

Региональные электронные СМИ Оренбуржья в основном работают на 

освещении местных тем, при этом активно используя и сеть Интернет, где 
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представлены интернет-версии местных телевизионных выпусков новостей 

(56nv.ru, vestirama.ru, media56.ru). 

Местные выпуски новостей – это неотъемлемая часть регионального ин-

формационного пространства. Так, программа «Вести Оренбуржья» за сутки 

выходит в эфир 4 раза (11:25 14:25 17:00 20:44) и есть врезки в «Утро России». 

На других местных телеканалах («Орен-ТВ», «Регион» и «Планета») новости 

выходят по 2–3 раза в сутки.  

Чтобы определить  информационную картину области, которую форми-

руют оренбургские теленовости, было проведено исследование программы но-

востей «Вести Оренбуржья». Были просмотрены выпуски региональных ново-

стей на телеканале «Россия 1»в январе 2019 года. В таблице 13 представлен пе-

речень тем, по которым были сняты сюжеты в программах «Вести Орен-

буржья». Было проанализировано 50 наиболее значимых сюжетов, выходящих 

в 20:44, где ведущими были М. Савин, П. Попова, К. Быкова, А. Здвижков, Е. 

Черных. 

 

Таблица 13 – Тематическое своеобразие в программах «Вести Орен-

буржья» (январь 2019 года) 

 

№ 

п/п 

Тема сюжета Сферы сюжетов 

1  Бузулукская вода с высоким содержанием железа из пробле-

мы превратилась в источник прибыли 

экономика,  

экология 

2  «Золотой экспресс» помогает «ОрскГорТрансу» не растерять 

поклонников трамвая 

транспорт 

3  С января 2019 выросли страховые пенсии неработающих пен-

сионеров 

социальная 

4  На следующей неделе откроется выставка-ярмарка «Рыбак 

Камчатки» 

торговля 

5  В Оренбурге прикрыли подпольных цех по изготовлению ал-

коголя 

работа правоохрани-

тельных органов 

6  В Абдулино вандал разбил 15 уличных светильников происшествия 

7  Вновь избранный глава Бузулука принес присягу горожанам политика 
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Продолжение таблицы 13 
 

№ 

п/п 

Тема сюжета Сферы сюжетов 

8  Оренбуржцы жалуются на таксистов в Роспотребнадзор транспорт 

9  После ремонта открылись обновлѐнные отделения Детской 

городской клинической больницы Оренбурга 

здравоохранение 

10  В больницах Орска и Новотроицка запустили обновленные 

томографы 

здравоохранение 

11  В канун Крещения сотрудники регионального МЧС провери-

ли оренбургские храмы на безопасность 

религия, 

надзор МЧС 

12  Крещенский сочельник: сегодня в области откроются 104 ку-

пели 

религия 

13  На администрацию Орска подали в суд за темные улицы в п. 

Первомайский 

социальная 

14  Будьте бдительны: как отличить настоящего сотрудника газо-

вой службы от мошенника 

работа правоохрани-

тельных органов 

15  25-километровую пробку собрало ДТП с двумя большегруза-

ми под Бугурусланом 

происшествия на 

транспорте 

16  Начинающие фермеры Оренбуржье вновь борются за гранты экономика 

17  Еще 40 новых «глаз» будут следить за водителями на трассах 

Оренбуржья 

транспорт 

18  Суд определил подозреваемому во взятке зам. главе Красно-

гвардейского района меру пресечения 

работа правоохрани-

тельных органов, 

политика 

19  Бродячих собак закон защитил. А кто защитит от них орен-

буржцев? 

социальная 

20  Год театра: у оренбургского зрителя большой выбор культура 

21  Ряд крупных федеральным банков подняли свои процентные 

ставки по ипотечным кредитам 

экономика 

22  Огонь распространился мгновенно: подробности страшного 

пожара в Новоорском районе 

происшествия 

23  В ближайшие сутки в Оренбуржье ожидаются туман, гололед, 

изморозь 

погода 

24  Сегодня утром в Оренбурге произошло 2 ДТП, в которых по-

лучили травмы 3 человека 

транспорт, 

происшествия 

25  В свет вышли 2 книжные новинки Оренбургского издатель-

ства имени Геннадия Донковцева 

культура 

26  На полпроцента подняли процентные ставки по ипотечным 

кредитам некоторые крупные федеральные банки 

экономика 

27  В Оренбургском аэропорту усилен санитарно-карантинный 

контроль 

транспорт, 

санитарный надзор 

28  Театральное село: жители Краснояровка Курманаевского рай-

она сами себе режиссеры, актеры и сценаристы и др. 

культура 

29  Оренбуржье ждут морозные выходные погода 

30  Тотальная цифровизация: оренбуржцы активно уходят с ана-

логового ТВ 

социальная 

31  Глава Оренбурга представил нового вице-мэра политика 

32  Орские коммунальщики получили подкрепление в борьбе со 

снегом 

социальная, 

транспорт 
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Продолжение таблицы 13 
 

№ 

п/п 

Тема сюжета Сферы сюжетов 

33  Медленный снег и потепление: где в Оренбурге ни пройти ни 

проехать? 

социальная 

34  Исходя из чего определяли тарифы на «Сбор и вывоз ТКО» и 

как часто они будут меняться 

социальная 

35  Блокаду помним история 

36  Освободить Оренбург от снега: новый глава Оренбурга Дмит-

рий Кулагин проверил улицы областного центра 

социальная 

37  Аварийная новостройка социальная 

38   Значимая годовщина: 27 января от блокады был освобожден 

Ленинград, жители которого были эвакуированы в том числе 

и в Оренбург 

история 

39  Шесть журналистов и оператор ГТРК «Оренбург» получили 

награды из рук губернатора 

Праздник «День рос-

сийской журналисти-

ки» 

40  Переправа готова: жители с. Нижнеозерное оценили новый 

мост 

социальная 

41  В честь 75-ой годовщины полного освобождения Ленинграда 

в Оренбурге чествуют ветеранов блокады 

история 

42  В Оренбурге вспоминают писателя и сценариста Александра 

Саморядова 

культура 

43  Пианистка Юлия Святкина из Новотроицка победила в меж-

дународном конкурсе 

культура 

44  В храме-часовне при ОГУ отслужили праздничный молебен в 

честь Татьяниного дня 

праздники  

(День студенчества) 

45  Общажная жизнь: об одном дне из жизни студентов праздники  

(День студенчества) 

46  В мэрии наградили лучших студентов областного центра праздники  

(День студенчества) 

47  С 25 января откроется движение по новому мосту через Урал социальная 

48  В Медногорске после ремонта открыли городскую больницу здравоохранение 

49  Спортивный центр к юбилею города: в Гае активными темпа-

ми идет строительство нового ФОКа 

спорт, 

строительство 

50  Щели в окнах и плесень: почему дом в ЖК «Молодежный» 

практически непригоден для жилья 

социальная 

 

Проведенный анализ сюжетов показал, что за январь 2019 года: 

- 9 сюжетов (18%), практически 5 часть, посвящены социальной теме 

(например, «Щели в окнах и плесень: почему дом в ЖК «Молодежный» прак-

тически непригоден для жилья» и др.); 

- 6 сюжетов (12 %) (десятая часть) посвящены проблемам транспортной 

сферы (например, «Золотой экспресс» помогает «ОрскГорТрансу» не растерять 

поклонников трамвая», «Оренбуржцы жалуются на таксистов в Роспотребна-

дзор» и др.); 



131 

 

- 5 материалов (10%) затрагивают вопросы культуры (например, «В 

Оренбурге вспоминают писателя и сценариста Александра Саморядова», «Пиа-

нистка Юлия Святкина из Новотроицка победила в международном конкурсе» 

и др.); 

- темам происшествий, работе правоохранительных органов, праздников 

посвящено по 4 сюжета (по 8%). При этом следует отметить, что в январе 2 

праздника «День российской печати (сюжет «Шесть журналистов и оператор 

ГТРК «Оренбург» получили награды из рук губернатора») и «День студенче-

ства» (3 сюжета: например, «В мэрии наградили лучших студентов областного 

центра» и др.); 

- по 3 сюжета (по 6%) приходится на темы экономики (например, «Начи-

нающие фермеры Оренбуржье вновь борются за гранты» и др.), истории 

(например, «В честь 75-ой годовщины полного освобождения Ленинграда в 

Оренбурге чествуют ветеранов блокады» и др.), что объясняется тем, что в ян-

варе юбилейная дата освобождения Ленинграда от фашистских захватчиков, а 

это касается каждого в нашей стране; 

- по 2 сюжета посвящены темам политики, религии, надзорной деятель-

ности, погоде; 

- темам спорта, строительства, торговли, экологии было посвящено по 1 

материалу; 

- вообще не было сюжетов об образовании, сельском хозяйстве и др.  

При всей тематической широте представленных сюжетов проблеме эко-

логии в определенной мере в январе 2019 года был посвящен всего лишь один 

сюжет «Бузулукская вода с высоким содержанием железа из проблемы превра-

тилась в источник прибыли», который рассматривал проблему воды в г. Бузу-

луке с точки зрения экономической проблемы. Это говорит о явно недостаточ-

ном внимании журналистов электронных СМИ к экологическим проблемам, 

хотя географическая палитра информации широка: здесь и новости городов 

Оренбурга, Медногорска, Орска, Новотроицка, Бузулука, Гая и ряда населен-

ных пунктов (Красногвардейского, Курманаевского, Абдулинского и других 
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районов), в которых имеет место достаточно большое количество экологиче-

ских проблем.  

Говоря об информационной политике Оренбургской области, следует 

особое внимание обратить на роль власти в решении экологических проблем в 

разных СМИ и консенсусе народа и журналистов. 

Например, журналисты программы «Вести Оренбуржья» отмечают, что 

власти принимают участие в решении проблем, поднимаемых в материалах: ча-

сто в сюжетах говорится о роли Губернатора области, меров городов Орен-

буржья в решении той или иной проблемы (например, в сюжетах «Орские ком-

мунальщики получили подкрепление в борьбе со снегом», «Шесть журналистов 

и оператор ГТРК «Оренбург» получили награды из рук губернатора», «Спор-

тивный центр к юбилею города: в Гае активными темпами идет строительство 

нового ФОКа» принимал непосредственное участие Ю. Берг, в сюжетах «Глава 

Оренбурга представил нового вице-мэра», «Освободить Оренбург от снега: но-

вый глава Оренбурга Дмитрий Кулагин проверил улицы областного центра» - 

глава г. Оренбурга Д. Кулагин, в сюжете «Вновь избранный глава Бузулука 

принес присягу горожанам» - мер г. Бузулука). 

Чиновники на местах, как отмечают журналисты, также реагируют на 

проблемы, что можно было увидеть в представленных в январе сюжетах 

(например, в сюжете «Будьте бдительны: как отличить настоящего сотрудника 

газовой службы от мошенника» принял участие начальник отдела госнадзора г. 

Оренбурга, в материале «Аварийная новостройка» выступил с комментариями 

заместитель главы сельсовета поселка «Пригородный»). Журналисты отметили: 

«иногда приходится решать вопросы с чиновниками при помощи запросов. Это 

чаще всего касается каких-либо организаций, и не всегда ответы приходят 

быстро».  

Однако следует заметить, что журналисты не сказали о том, что в реше-

нии экологических проблем, поднимаемых на ТV, активное участие принимают 

чиновники разных рангов. 
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Для подготовки публикаций по вопросам экологии и охраны окружаю-

щей среды журналисты часто обращаются к профильным ведомствам. Один из 

вариантов взаимодействия власти и журналистов – это письменный запрос. Со-

гласно государственному докладу Министерства природных ресур-

сов, экологии и имущественных отношений  Оренбургской области, в 2017 году 

поступило 14 запросов по проблемам экологии от СМИ:  

– о запланированных мероприятиях, связанных с Годом экологии в Рос-

сии (ООО «Издательский дом «Урал-Пресс», запрос от 11.01.2017 г.);  

– о перераспределении федеральных полномочий в пользу регионов (Ин-

формационное агентство ТАСС, запрос от 18.01.2017 г.);  

– о состоянии водного объекта (Региональное информационное агентство 

«Оренбуржье» РИА 56, запрос от 13.06.2017 г.);  

– о добыче песчано-гравийной смеси и бутового камня в Оренбургской 

области (ООО «Издательский дом «Урал-Пресс», «Комсомольская правда», за-

прос от 19.06.2017 г.);  

– о штрафах за воздействие на окружающую среду, о природоохранных 

мероприятиях на ведущих промпредприятиях региона (ООО «Урал – ТВ», за-

прос от 21.06.2017 г.);  

– о доступности водоемов для населения Оренбургской области (ООО 

«Издательский дом «Урал-Пресс», «Комсомольская правда», запрос от 

09.08.2017 г.);  

– об экологической обстановке в регионе (АНО «ТВ – Новости», запрос 

от 06.09.2017 г.);  

– о мероприятиях экологического характера (Издательский дом «Аргу-

менты и факты», запрос от 12.09.2017 г.);  

– о добыче полезных природных ископаемых на территории Сорочинско-

го городского округа (ООО «Издательский дом «Урал-пресс», «Комсомольская 

правда», запрос от 26.09.2017);  

– о создании нового заказника «Губерлинские горы» (ООО «Урал – ТВ», 

запрос от 09.10.2017 г.);  
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– о строительстве нового полигона ТКО (Радио «Эхо Москвы» Оренбург, 

запрос от 04.12.2017 г.);  

– о реализации законодательства в области обращения с ТКО (ООО «Из-

дательский дом «Урал-пресс», «Комсомольская правда», запрос от 20.12.2017 

г.).  

Необходимо заметить, что взаимодействие власти с региональными сред-

ствами массовой информации не ограничивается только перепиской. Профиль-

ное министерство организовало для региональных СМИ несколько брифингов 

и пресс-конференций по наиболее важным темам, представляющим обще-

ственный интерес:  

– интервью заместителя министра В.С. Белова для записи программы об-

ластного радио России (тема беседы – состояние мусорных свалок, январь 2017 

г.);  

– подготовка интервью Губернатора Оренбургской области телекомпании 

«ВГТРК – Оренбург» по теме – Год экологии в Оренбуржье: основные акценты, 

мероприятия, и проекты (февраль 2017 г.);  

– интервью заместителя министра В.С. Белова в эфире программы «Среда 

обитания», выпущенного по заказу Правительства Оренбургской области, по 

вопросу сортировки и переработки бытового мусора (телекомпании «ВГТРК – 

Оренбург», эфир – 13.06.2017 г.);  

– подготовка итогового интервью Губернатора Оренбургской области 

«ВГТРК – Оренбург» по вопросам: о здании «гагаринской летки», о свалках, об 

итогах Года экологии в Оренбургской области.  

Если говорить о реакции зрителей на информацию, представленную в 

публикациях на экологическую тему в региональных СМИ и программе «Вести 

Оренбуржья» то стоит заметить, что контакт журналистов с жителями региона 

существует. Например, на сайте программы «Вести Оренбуржья» есть вкладка 

«Написать нам», где любой житель Оренбургской области может либо написать 

жалобу, либо предложить материал для сюжета. Опрос журналистов ГТРК 

«Оренбург» показал, что связь со зрителями осуществляется и на уровне теле-



135 

 

фонных звонков и писем на группу «Вконтакте». Однако в январских сюжетах 

отработка социального запроса не отражена.  

В газете «Комсомольская правда» - Оренбург» существует постоянная 

обратная связь с населением области. Многие публикации создаются на основе 

писем читателей (например, публикация Е. Падалко «Лесному хозяйству нане-

сен ущерб в 5,5 млн. рублей» была написана после обращения читателей, со-

общивших о вырубке пригородного леса). Зачастую читатели контролируют 

процесс сбора информации, помогают, звонят в редакцию. 

Сегодня экологическая тема в Оренбуржье достаточно актуальна, так как 

область занимает одно из первых мест в стране по онкологическим и кардиоло-

гическим заболеваниям, связанным непосредственно с деятельностью ряда 

промышленных предприятий, находящихся на территории области. Поэтому 

для жителей региона важно, чтобы СМИ не только отражали все значимые со-

бытия дня с точки зрения информационной насыщенности, но и обращали осо-

бое внимание на проблемы, ценность которых жизненно значима для каждого. 

Речь идет об экологических проблемах. При этом информационные материалы 

по экологии должны иметь различные семантические оттенки, позволяющие 

расширить содержательный спектр такой информации, делающий еѐ особенно 

полезной.  

Таким образом, местные пресса и телевидение не всегда соответствуют 

ожиданиям общества по профессиональному решению экологических проблем, 

но следует констатировать, что сегодня журналисты и жители региона стремят-

ся найти консенсус, обеспечивающий решение некоторых насущных для обла-

сти проблем, в том числе и по вопросам экологии и охраны окружающей среды. 

При этом власти области не всегда готовы сотрудничать с журналистами по 

этим проблемам. 
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2.3 Рекомендации по реализации стратегии информационной         

политики Оренбургской области в экологической сфере 

 

 

С целью повышения эффективности реализации государственной поли-

тики в сфере раскрытия информации о деятельности региональных властей в 

области экологии нами предлагается проект программы повышения эффектив-

ности информационной политики Оренбургской области в сфере экологии. 

 Программа состоит из 4 разделов: выявленная проблема - предложенное 

решение - механизм реализации - ожидаемый результат. В  данной программе 

рассмотрено 6 актуальных проблем, обеспечивающих повышение эффективно-

сти информационной политики Оренбургской области в области экологии, и 

даны предложения по их решению. Программа представлена в таблице 14. 

 

Таблица 14 –  Примерная  программа повышения эффективности инфор-

мационной политики Оренбургской области в экологической сфере 

 

Выявленная  

проблема 

Предложенное 

 решение 

Инструментарий Ожидаемый  

результат 

1 Отсутствие в 

открытых источ-

никах достовер-

ной информации 

для  населения 

области, касаю-

щейся вопросов 

экологии 

Размещение досто-

верной (выверен-

ной) информации 

(или части инфор-

мации), касающей-

ся вопросов эколо-

гии,  на сайтах ор-

ганов власти 

(например, на Пор-

тале Правительства 

Оренбургской об-

ласти) с указанием 

даты изменения; 

выработать единый 

стандарт предо-

ставления инфор-

мации об экологи-

ческой обстановке 

в регионе  

Регулярный мони-

торинг сетевых ре-

сурсов, связанных с 

теми или иными 

экологическими 

проблемами; 

рекомендации к об-

новлению экологи-

ческой информации  

Наличие актуальной 

экологической ин-

формации и посто-

янный полный до-

ступ к ней 
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Продолжение таблицы 14 
 

Выявленная  

проблема 

Предложенное 

 решение 

Инструментарий Ожидаемый  

результат 

2 Неполная ин-

формация о  реа-

лизации приори-

тетных проектов в 

области экологии  

 

По мере реализа-

ции проекта необ-

ходима точная от-

четность (напри-

мер, о соответ-

ствии сроков реа-

лизации проектов, 

их масштабности и 

т.д.) 

Публикации на 

официальном пор-

тале Правительства 

области; 

пресс-конференции 

со СМИ, по итогам 

которых будут пуб-

ликоваться досто-

верные и актуаль-

ные данные об осу-

ществлении эколо-

гических проектов 

Доступ к информа-

ции по экологиче-

ским вопросам, ко-

торая раньше была 

скрыта или неверна, 

что позволит насе-

лению отследить 

процесс реализации 

приоритетных про-

ектов региона по 

экологии, ощущать 

положительную ди-

намику решения 

проблемы. 

 

3 Недостаточно 

эффективная ра-

бота  районных 

СМИ  по вопро-

сам экологии 

 

Организация по-

стоянных рубрик, 

посвященных теме 

экологии. Регуляр-

ное освещение 

экологических 

проблем региона. 

Активное взаимо-

действие с аудито-

рией по выявлению 

и мониторингу 

актуальных эколо-

гических проблем.  

 

Журналисты, кото-

рые должны отве-

чать за наполнение 

экологических руб-

рик и за взаимодей-

ствие с аудиторией 

по вопросам акту-

альных экологиче-

ских проблем   

 

Анализ районных 

СМИ позволит от-

слеживать экологи-

ческие проблемы 

уже на уровне пер-

воисточника, обес-

печивая принятие 

оперативных реше-

ний, не допуская 

утечки отрицатель-

ной информации в 

издания областного 

и федерального 

уровней 

4 Малоэффектив-

ное взаимодей-

ствие региональ-

ных СМИ с феде-

ральными СМИ 

по вопросам эко-

логии 

Более тесное взаи-

модействие с 

корпунктами феде-

ральных СМИ по 

вопросам эколо-

гии; 

формирование 

бюджета на ре-

кламные публика-

ции по экологиче-

ским вопросам ре-

гиона и их публи-

кация в федераль-

ных СМИ  

Увеличить количе-

ство пресс-туров, 

пресс-конференций 

с участием журна-

листов федеральных 

изданий не только 

на мероприятия, 

связные  с полити-

кой, культурой, 

спортом, но и эколо-

гией и охраной 

окружающей среды 

и др.  

Публикации на эко-

логические темы 

региона в федераль-

ных изданиях, что 

будет способство-

вать формированию 

положительного об-

раза региона   
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Продолжение таблицы 14 
 

Выявленная  

проблема 

Предложенное 

 решение 

Инструментарий Ожидаемый  

результат 

5 Недостаточное 

взаимодействие 

по вопросам реа-

лизации экологи-

ческой политики 

органов власти с 

журналистами 

разных СМИ и 

жителями региона  

Организация об-

щественных объ-

единений, отвеча-

ющих за контроль 

экологической об-

становки на опре-

деленной террито-

рии;  

регулярное взаи-

модействие власти, 

данных обще-

ственных объеди-

нений и СМИ  

Регулярный мони-

торинг экологиче-

ской ситуации на 

определенной тер-

ритории объединен-

ными силами: обще-

ственных организа-

ций,  чиновников, 

депутатов, журнали-

стов 

Отражение регу-

лярных мониторин-

гов экологической 

ситуации на опре-

деленной террито-

рии в СМИ,  в офи-

циальных источни-

ках власти и ин-

формационных 

площадках обще-

ственных организа-

ций  

6 Отсутствие 

оценки офици-

альных сайтов ре-

гиона по степени 

предоставления 

информации эко-

логического со-

держания 

Создать постоян-

ный консультатив-

ный орган, прово-

дящий оценку 

официальных сай-

тов региона по сте-

пени предоставле-

ния информации 

экологического со-

держания, на осно-

ве которой субъек-

ты Федерации в 

последующем бы-

ли бы обязаны 

размещать недо-

стающую инфор-

мацию в установ-

ленные сроки 

Регулярный мони-

торинг сетевых ре-

сурсов силами со-

зданных консульта-

тивных органов, со-

здание отчетов и  

рейтингов по ре-

зультатам проведен-

ной работы  

Изменение системы 

предоставления ин-

формации экологи-

ческого содержания 

на официальных 

сайтах региона на 

основании содержа-

ния мониторингов, 

отчетов и рейтингов 

 

Представленная примерная  программа повышения эффективности ин-

формационной политики Оренбургской области в экологической сфере помо-

жет серьезно продвинуть регион к информационному обществу и потребует ор-

ганизации системной программно-целевой работы по реализации основных 

предложений, изложенных в Программе. 
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Х  Х  Х 

 

 

Государственная и региональная экологическая политика, как вершина  

экологической функции государства, является самостоятельной сферой обще-

ственной жизни в области охраны окружающей среды и природных ресурсов 

государства. Рассматривая специфику экологической политики государства и 

регионов, нами были сделаны следующие выводы: 

- информационная политика – это особый тип коммуникаций, задающий 

способы поведения в пространстве информационных потоков и обменов между 

субъектами, формирующими ценностную и целевую структуру информацион-

ного пространства, обеспечивающего население страны доступной и верной 

информацией, касающейся разных сфер человеческой деятельности, в том чис-

ле и экологической; 

- реализация региональной информационной политики возможна при 

условии четкого понимания роли и значения субъектов и объектов информаци-

онной политики, важность знаний функций которых позволит каждому челове-

ку стать полноправным участником информационного пространства региона, 

получающим возможность принять участие в решении значимых для субъекта 

РФ проблем, в том числе и в области экологии и охраны окружающей среды; 

- для успешной реализации региональной информационной политики в 

экологической сфере необходимо четко осознавать еѐ цель и задачи, понимать 

стратегию, включающую направления развития и базовые принципы осуществ-

ления экологической политики и имеющую эффективные механизмы еѐ прове-

дения; 

- информационно-публицистический потенциал проблемы окружающей 

среды заключается в возможности СМИ определять совокупность средств, ме-

тодов и условий, позволяющих эффективно и рационально использовать ин-

формационные продукты с целью формирования гражданского самосознания 
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каждого человека в решении экологических проблем, волнующих современное 

гражданское общество; 

- СМИ Оренбургской области не всегда соответствуют ожиданиям обще-

ства по профессиональному решению экологических проблем, но следует кон-

статировать, что сегодня журналисты и жители региона стремятся найти кон-

сенсус, обеспечивающий решение многих насущных для области проблем, в 

том числе и по вопросам экологии и охраны окружающей среды; при этом вла-

сти области не всегда готовы сотрудничать с журналистами по этим пробле-

мам; 

- представленная примерная программа повышения эффективности ин-

формационной экологической политики Оренбуржья поможет серьезно про-

двинуть регион в плане решения экологических проблем и потребует организа-

ции системной программно-целевой работы по реализации основных предло-

жений, изложенных в Программе. 
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3 Анализ экологических проблем окружающей среды на 

примере публикаций печатных СМИ Оренбуржья 

 

 

В современных условиях развития общества СМИ уделяют большое вни-

мание проблемам экологии и окружающей среды. Это связано, во-первых, с 

воздействием на природную среду производственной и экономической дея-

тельностей человека; во-вторых, с основными последствиями экологических 

проблем, а именно: потеплением климата, появлением озоновых дыр, вырубкой 

лесов, загрязнением водных ресурсов и т.д. В свете этого проблемы экологии и 

окружающей среды поднимаются и рассматриваются на самом высоком госу-

дарственном уровне, так как пренебрежение ими чревато весьма опасными по-

следствиями для всего человечества. 

Интерес средств массовой информации к проблемам экологии мотивиро-

ван всем ходом развития современного научного прогресса, занимающегося 

преобразованиями окружающего мира. Исходя из этого, монографии была рас-

смотрена роль СМИ как неотъемлемой части современного информационного 

пространства России в решении проблемы окружающей среды. В этой связи 

нами были в предыдущих главах монографии: 

- исследованы региональные печатные СМИ в решении проблемы окру-

жающей среды (рассмотрено понятие региональных средств массовой инфор-

мации, даны характеристики печатных изданий, проанализированы особенно-

сти специализированных изданий по экологии и общественно-политических га-

зет, освещающих проблему окружающей среды); 

- изучен интерес читательской аудитории к проблемам экологии и окру-

жающей среды (рассмотрена сущность феномена читательской аудитории, про-

анализированы запросы читательской аудитории России и Оренбургской обла-

сти по экологии и проблемам окружающей среды); 

- определена специфика освещения темы экологии и проблем охраны 

окружающей среды журналистским сообществом российских СМИ (выделены 
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основные спектры экологических проблем, освещаемых в изданиях федераль-

ного и регионального уровней); 

- рассмотрен процесс формирования экологического мировоззрения чита-

телей средствами журналистики (исследованы экологическая журналистика как 

отдельное тематическое направление, специфика формирования экологическо-

го мировоззрения средствами журналистики); 

- проанализированы публикации на экологическую тему как значимое 

средство эмоционального влияния на читательскую аудиторию; 

- исследована специфика региональной информационной политики в эко-

логической сфере в условиях модернизации российского общества; 

-  изучен информационно-публицистический потенциал экологической 

темы и проблемы охраны окружающей среды в массмедиа Оренбургской обла-

сти, исходя из его специфики в СМИ; 

В третьей главе монографии нам необходимо рассмотреть, каким образом 

решается проблема охраны окружающей среды в региональной прессе, и какую 

оценку дают печатные СМИ в решении значимой для региона экологической 

проблемы? Для этого в исследовании были поставлены следующие задачи: 

- рассмотреть место региональных изданий, освещающих вопросы эколо-

гии, в рейтинговой системе медиаресурсов Оренбургской области; 

- дать оценку проблем охраны окружающей среды в ряде печатных СМИ 

Оренбуржья, при этом обратив внимание на эколого-тематическую представ-

ленность материалов на страницах издания и эмоциональную нагрузку журна-

листских текстов на экологическую тему. 

 

 

  



143 

 

3.1 Место региональных изданий, освещающих вопросы экологии, в 

рейтинговой системе медиаресурсов Оренбургской области 

 

 

В нашем исследовании будут рассмотрены публикации на экологическую 

тему, представленные в региональных газетах: «Комсомольская правда» - 

Оренбург», «Аргументы и факты» - Оренбург», «Оренбуржье». Прежде всего, 

нам необходимо было выяснить, какое место данные издания занимают в рей-

тинговой системе медиаресурсов Оренбургской области.  

В определении места регионального издания в системе средств массовой 

информации на протяжении последних лет помогает автоматизированная си-

стема мониторинга СОЦМЕДИА и СМИ – проект «Медиалогия». С помощью 

мониторингов «Медиалогии» обозначим места вышеназванных СМИ в системе 

медиаресурсов Оренбургской области. 

Публикации по экологии, взятые из газеты «Комсомольская правда» - 

Оренбург» и представленные в исследовании, датированы 2014-2015 годами – 

до Года экологии, который прошел в Российской Федерации в 2017 году. Пуб-

ликации из газет «Аргументы и факты» - Оренбург», «Оренбуржье» датирова-

ны 2019 годом, т.е. после проведения Года экологии. Исходя из этого, нами бы-

ли рассмотрены результаты мониторингов «Медиалогии» за 2014, 2015, 2017 и 

2019 годы.   

Медиарейтинг Оренбургской области в 2014 году был представлен в ос-

новном интернет-изданиями, в топ-10 входило только одно печатное СМИ – га-

зета «Орский вестник». Рейтинг по итогам 2014 года полностью представлен в 

таблице 15. 
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Таблица 15 – ТОП-10 самых цитируемых медиаресурсов Оренбургской 

области за 2014 год  

 

СМИ Категория Индекс цитиру-

емости 

1 РИА Оренбуржье Информагентство 467,75 

2 Orsk.ru Интернет 248,52 

3 Time56.ru Интернет 148,47 

4 Oren.ru Интернет 135,03 

5 Ural56.ru Интернет 94,80 

6 Орский вестник Газета 64,40 

7 Orinfo.ru Интернет 52,76 

8 56orb.ru Интернет 43,77 

9 ГТРК Оренбург ТВ 37,56 

10 Orenday.ru Интернет 33,43 

 

Как видно из таблицы 23, по итогам 2014 года самым цитируемым СМИ 

Оренбургской области стало информационное агентство РИА Оренбуржье. Его 

индекс цитируемости составил 467,75. Стоит отметить, что данное информа-

гентство и исследуемая нами газета «Оренбуржье» являются государственными 

изданиями, выпускаемыми ГУП «РИА «Оренбуржье».  

Официальный сайт газеты «Комсомольская правда» - Оренбург» 

Orenday.ru в рейтинге 2014 года занял 10 место с индексом цитируемости в 

33,43. Двух других газет: «Оренбуржье» и «Аргументы и Факты» - Оренбург» - 

в данном рейтинге не представлено. Его сформировали такие СМИ, как интер-

нет-издания Time56.ru (3 место, ИЦ 148,47), Oren.ru (4 место, 135,03), Ural56.ru 

(5 место, ИЦ 94,80), Orinfo.ru (7 место, ИЦ 52,76), 56orb.ru (8 место, ИЦ 43,77), 

газета «Орский вестник» (6 место, ИЦ 64,40), телеканал «ГТРК Оренбург» (9 

место, ИЦ 37,56), наглядно разница в индексе цитируемости представлена на 

рисунке 23.  
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Рисунок 23 – ТОП-10 самых цитируемых СМИ Оренбургской области за 

2014 год 

 

Обратимся к рейтингу оренбургских средств массовой информации по 

версии «Медиалогии» за 2015 год, он представлен в таблице 16. 

 

Таблица 16 - Рейтинг оренбургских средств массовой информации по 

версии «Медиалогии» за 2015 год 

 

СМИ Категория Индекс цитируемости 

1 РИА Оренбуржье Информагентство 80,41 

2 Orenday.ru Интернет 33,73 

3 Ural56.ru Интернет 30,05 

4Орская хроника Газет 29,34 

5 ГТРК Оренбург ТВ 16,41 

6 Orsk.ru Интернет 15,45 

7 Oren.ru Интернет 14,61 

8 Аргументы и Факты - Оренбург Газета 11,69 

9 Орский вестник Газета 9,96 

10 Оренбуржье Газета 8,45 

 

Как видно из таблицы 16 по прошествии года рейтинг цитируемости 

оренбургских СМИ значительно изменился. 40% рейтинга составляют печат-
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ные издания: газеты «Орская хроника» (4 место, ИЦ 29,34), «Аргументы и Фак-

ты» – Оренбург» (8 место, ИЦ 11,69), «Орский вестник», (9 место, ИЦ 9,96) и 

«Оренбуржье» (10 место, ИЦ 8,45). В рейтинге медиаресурсов за 2014 года пе-

чатные СМИ были представлены только одним изданием – газетой «Орский 

вестник» (64,40).  

Суммарный индекс цитируемости печатных СМИ за 2014 год не превы-

шает индекса цитируемости лидера рейтинга информагентства «РИА Орен-

буржье» (80,41). Отметим, что по сравнению с рейтингом, вышедшим годом 

ранее, индекс цитируемости этого СМИ снизился почти в 6 раз. Резкий скачок 

вниз свидетельствуют о том, что местные региональные издания перестали за-

имствовать информацию у информагентства, что говорит о более добросовест-

ной работе журналистов других средств массовой информации, а также в их за-

интересованности в актуальных и одновременно уникальных материалах.   

Официальный сайт газеты «Комсомольская правда» - Оренбург» 

Orenday.ru за год поднялся с 10 на 2 место в рейтинге «Медиалогии». При этом 

индекс его цитируемости практически не изменился: в 2014 году он составил 

33,43, в 2015 – 33,73. 

Третье место рейтинга заняло интернет-издание Ural56.ru. Его индекс ци-

тируемости составил 30,05, что не намного меньше, чем у сайта у Orenday.ru. 

Индекс цитируемости почти в 2 раза меньше, чем у сайта Orenday.ru имеет те-

левизионный канал «ГТРК Оренбург» - 16,41 -  с таким показателем он разме-

стился на 5 строчке рейтинга. Интернет-издания Orsk.ru и Oren.ru расположи-

лись на 6 и 7 строчке с индексом цитируемости 14,61 и 11,69 соответственно. 

Это наглядно можно увидеть на рисунке 24. 
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Рисунок 24 – ТОП-10 самых цитируемых СМИ Оренбургской области за 

первый квартал 2015 года  

 

Для сравнения обратимся к рейтингу цитируемости региональных изда-

ний Оренбургской области за 2017 год, который представлен в таблице 17. 

 

Таблица 17  – ТОП-10 медиаресурсов Оренбургской области за 2017 года 

 

СМИ Категория Индекс цити-

руемости 

1 РИА Оренбуржье Информагенство 129,54 

2 Orenday.ru Интернет 57,57 

3  Эхо Москвы в Оренбурге Радио 44,98 

4 Ural56.ru   Интернет 37,32 

5 Orsk.ru Интернет 27,55 

6 Оренбуржье  Газета 23,51 

7 ГТРК Оренбург   ТВ 21,93 

8 56orb.ru Интернет 16,69 

9 Московский комсомолец – Оренбург Газета 15,46 

10 Орская хроника  Газета 16,47 

 

В рейтинге «Медиалогии» за 2017 года официальная Интернет-площадка 

газеты «Комсомольская правда» - Оренбург», сайт Orenday.ru, по-прежнему за-

нимает второе место, его индекс цитируемости составляет 57,57. У лидера ре-
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гионального рейтинга информационного агентства «РИА Оренбуржье» этот 

показатель за 2017 года составляет 129,54. Это в 2,25 раза больше, чем у 

Orenday.ru, что наглядно представлено на рисунке 25. 

На шестой позиции рейтинга расположилась газета «Оренбуржье», ее ин-

декс цитируемости в 2017 году составил 23,51, что 5,5 раз меньше, чем у лидера 

информагентства «РИА Оренбуржье». 

Третьего участника исследования – газеты «Аргументы и Факты» - Орен-

бург» в рейтинге за 2017 год не представлено.   

 

 

Рисунок 25 – ТОП-10 самых цитируемых медиаресурсов Оренбургской 

области 2017 года 

 

Обратимся к данным проекта «Медиалогия» - рейтингу средств массовой 

информации Оренбургской области за 2018 год, который представлен в таблице 

18. 
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Таблица 18  – ТОП-10 медиаресурсов Оренбургской области за 2018 год 

 

СМИ Категория Индекс цитиру-

емости 

1 Ria56.ru Информагенство 134,62 

2 Orenday.ru Интернет 98,01 

3 Ural56.ru Интернет 73,93 

4Эхо Москвы в Оренбурге Радо 58,68 

5 Orsk.ru Интернет 53,35 

6 56orb.ru Интернет 33,71 

7ГТРК Оренбург ТВ 22,85 

8 Орен-ТВ ТВ 15,01 

9 Московский комсомолец - Оренбург Газета 14,31 

10 Оренбуржье Газета 11,41 

 

Лидирующие позиции по-прежнему занимают два издания - Ria56.ru и 

Orenday.ru. За год индекс цитируемости информационного агентства снизился 

до 134,62. У интернет-издания, напротив, индекс цитируемости вырос и по ито-

гам 2018 года он составил 98,01. 

В представленной таблице видно, что десятое место занимает газета 

«Оренбуржье», материалы которой будут рассмотрены в следующих парагра-

фах. Индекс цитируемости государственного издания в 2018 году достиг от-

метки в 11,41, более чем в два раза меньше, чем по итогам 2017 года (23,51).  

Рейтинг оренбургских средств массовой информации за 2018 год, нагляд-

но показанный на рисунке 26, также представлен интернет-изданиями Ural56.ru 

(3 место, ИЦ 73,93), Orsk.ru (5 место, ИЦ 53,35), 56orb.ru (6 место, ИЦ 33,71) 

радиостанцией «Эхо Москвы в Оренбурге» (4 место, ИЦ 58,68), телеканалами 

ГТРК Оренбург (7 место, ИЦ 22,85), Орен-ТВ (8 место, ИЦ 14,31), газетой 

«Московский комсомолец - Оренбург» (9 место, ИЦ 14,31). Газета «Аргументы 

и Факты» - Оренбург», чьи публикации в следующих параграфах будут рас-

смотрены на предмет экологической тематики, в рейтинг СМИ по версии «Ме-

диалогии» за 2018 год не вошла. 
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Рисунок 26 - ТОП-10 самых цитируемых медиаресурсов Оренбургской 

области 2018 года 

 

Таким образом, на сегодняшний день сайт газеты «Комсомольская прав-

да» - Оренбург» – Orenday.ru является одним из лидеров в индексе цитируемо-

сти региональных средств массовой информации. С 2015 года он регулярно 

входит в тройку лидеров рейтинга. Газета «Оренбуржье» закрепилась в рейтин-

ге с 2015 года, ее позиции не всегда стабильны, но за рамки рейтинга в обозна-

ченные годы издание не выходило. Газета «Аргументы и Факты» - Оренбург» 

вошла в региональный рейтинг только в 2015 году, заняв 8 место. В последую-

щие годы издание в итогах исследования «Медиалогии» не обозначено.   

 

 

3.2 Оценка проблем экологии в печатных изданиях Оренбуржья 

 

 

Определив место региональных изданий: «Комсомольская правда» - 

Оренбург», «Оренбуржье», «Аргументы и Факты» - Оренбург» («АиФ») в рей-

тинговой системе медиаресурсов Оренбургской области, необходимо перейти к 
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рассмотрению процесса освещения проблем окружающей среды в этих газетах. 

Для этого необходимо решить следующие задачи: 

- рассмотреть спектр экологической тематики на страницах изданий; 

- проанализировать эмоциональную нагрузку журналистских текстов на 

экологическую тему на читателей. 

 

 

3.2.1 Представление экологической тематики на страницах изданий 

 

 

Рассмотрим особенности освещения охраны окружающей среды в газетах 

«Комсомольская правда» - Оренбург», «Оренбуржье» и «Аргументы и Факты –

Оренбург» с точки зрения раскрытых экологических тематик на страницах из-

даний. Анализ начинается с этого аспекта, так как выбор тематики для публи-

каций находится в прямой зависимости от наличия запроса аудитории и воз-

можности корреспондента обеспечить наличие соответствующей экологиче-

ской информации.   

Для анализа экологической тематики нами были взяты два периода: 

- 1 период – 3 месяца (август-октябрь) 2014 года;  

- 2 период – 3 месяца (январь-март) 2019 года.  

В первый период вошли публикации газеты «Комсомольская правда» - 

Оренбург». Этот отрезок времени характеризуется отсутствием четко-

сформулированной экологической повестки (проблемы) в регионе.  

Во второй период анализа вошли материалы изданий «Оренбуржье» и 

«Аргументы и Факты» - Оренбург» (региональное приложение). Данный отре-

зок времени характеризуется четко-сформулированной экологической повест-

кой в Оренбургской области – переход на новый порядок обращения с тверды-

ми коммунальными отходами (поправки к № 89-ФЗ, вступившие в силу 

01.01.2019 - Закон № 503-ФЗ).  
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Нами  не анализировались публикации газеты «Комсомольская правда» - 

Оренбург» за второй период, так как газета «перестала выходить в ежедневном 

формате (в том виде, в котором она анализировалась за первый период). И не 

анализировались материалы изданий «Оренбуржье» и «Аргументы и Факты» - 

Оренбург» за первый период, так как первоначально задачей нашего исследо-

вания был анализ только одной газеты и ею стала «Комсомольская правда» - 

Оренбург». 

Также стоит отметить, что в «Комсомольской правде» - Оренбург» под 

анализ попали публикации, вышедшие в газете ежедневного формата выпусков 

за 2014-2015 годы – период, который был до Года экологии в России (2017 год). 

Публикации в газетах «Оренбуржье» и «Аргументы и Факты – Оренбург» были 

взяты за период с января по март 2019 года – период после Года экологии в 

России. Этот факт был значим для нашего исследования, так как необходимо 

было рассмотреть: изменилась ли тематика публикаций до 2017 года (Год эко-

логии) и после него. 

Спектр экологических тематик регионального уровня мы рассматривали 

ранее в параграфе 1.3.2. Он включил в себя только три позиции:  

- общая экология региона или города (водные ресурсы, атмосферный воз-

дух, отходы, почва и т.д.); 

- экология экосистемы (биологические системы и природные комплексы, 

такие как дубравы, степи, национальные парки); 

- экологическая культура населения и экологическое право (уровень эко-

логических знаний населения и применения их на практике и в быту).  

 

 

 

 

 

 



153 

 

3.2.1.1 Тематическая направленность публикаций по экологии в     

газете «Комсомольская правда» - Оренбург» 

 

 

Предварительно нами был проведен мониторинг материалов газеты 

«Комсомольская правда» - Оренбург» за 2014-2017 гг. [44].Это было сделано с 

целью рассмотреть, насколько эта тема актуальна, разнообразна для периодиче-

ской печати и востребована читателями? За данный период было опубликовано 

33 материала. Для подробного анализа нами были взяты материалы за период 

2013-2014 гг. Многие материалы, опубликованные в газете за этот период, были 

написаны одним из авторов данной монографии – Е.С. Беловой (Е. Падалко). За 

это период было опубликовано 13 материалов. Разбивка журналистских мате-

риалов газеты за 2014-2015 годы по тематическим направлениям представлена 

в таблице 19.  

 

Таблица 19–Тематическое направление публикаций экологической про-

блематики в газете «Комсомольская правда» - Оренбург»(13 публикаций) за 

2014-2015 гг. 

 

Тематические 

направления 

Публикации Проблемы 

1 Общая эколо-

гия региона или 

города 

Г. Коваленко «Сквер у «Салюта» 

облюбовали предприниматели»;  

 

Е. Падалко «По экологическому 

развитию наш город скатился на 

56-ое место» 

зеленые зоны на терри-

тории города 

 

экологическое развитие 

региона 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



154 

 

Продолжение таблицы 19 
 

Тематические 

направления 

Публикации Проблемы 

2 Экология 

экосистемы  

Е. Падалко «Выйди, вонь!»; 

 

Е. Падалко «На Сакмаре разрыли берег: 

из-за добычи ПГС река в опасности»; Г. 

Коваленко «Из Урала будут качать воду 

для полива 3000 гектаров земли»; 

Г. Коваленко «Депутаты Госдумы  

просят защитить Бузулукский бор»;  

Е. Падалко «В Оренбуржье появился тре-

тий заповедник»; 

 

 

 

Серия публикаций Е. Падалко «Лесному 

хозяйству нанесен ущерб в 5,5 млн. руб-

лей», «В дубраве под городом устанавли-

вают забор», «В пригородной дубраве 

вместо щепок летит мусор», «Жители по-

селка им. Куйбышева: Оставьте в покое 

наш лес!», «Городская прокуратура тре-

бует восстановить дело по пригородной 

дубраве» 

загрязнение воз-

духа  

защита водных ре-

сурсов  

 

 
режим особой 

охраны территории 

национальных пар-

ков и заповедни-

ков, проблемы леса 

и лесопользования 

 

вырубка леса 

3 Экологиче-

ская культура 

населения и 

экологическое 

право 

Е. Падалко «Любителей мусорить орен-

буржцы готовы поставить на место» 

Обращение с от-

ходами  

 

Анализ публикаций показал, что к тематике «Общая экология региона 

или города» относится 2 публикации: 

- «Сквер у «Салюта» облюбовали предприниматели» (автор Г. Ковален-

ко), представленная в приложении И, в которой журналист повествует о том, 

что зеленая зона в плотной застройке города подверглась халатному отноше-

нию предпринимателей, которые организовали в небольшом сквере стихийный 

рынок; 

- в тексте автора Е. Падалко «По экологическому развитию наш город 

скатился на 56-ое место» рассказывается об итогах регулярного экологического 
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рейтинга крупных городов Российской Федерации за 2013 год: «Но цифры оза-

дачили местных экологов. Еще бы, в рейтинге 2012 года Оренбург был на 36-ом 

месте и отмечался среди лучших в категории «Водопотребление и качество во-

ды», а тут резкое падение».  

Ко второму тематическому направлению «Экология экосистемы» отно-

сятся следующие публикации: 

- в материале Е. Падалко «Выйди, вонь!», представленном в приложении 

Е, описан эксперимент, который провели журналисты самостоятельно, он свя-

зан с исследованием чистоты воздуха в зимний период в четырех районах г. 

Оренбурга. Для сравнения корреспондент приводит результаты не только ре-

дакционного исследования, но и результаты анализов воздуха областного цен-

тра, сделанного экологическими службами; 

- в тексте «На Сакмаре разрыли берег: из-за добычи ПГС река в опасно-

сти», написанном Е. Падалко, повествуется о вопиющем факте активизации 

черных копателей в Сакмарском районе, правонарушители орудуют по всей 

территории реки, промышляя незаконной добычей песчано-гравийной смеси 

прямо на берегу;  

- проблема защиты водных ресурсов поднимается и в публикации Г. Ко-

валенко «Из Урала будут качать воду для полива 3000 гектаров земли», пред-

ставленной  в приложении Л, в которой  Г. Коваленко рассказывает о рекон-

струкции оросительной системы; 

- журналист Г. Коваленко в публикации «Депутаты Госдумы просят за-

щитить Бузулукский бор», представленной в приложении К, поднимает про-

блему режима особой охраны территории национальных парков и заповедни-

ков, проблемы леса и лесопользования; автор рассказывает о том, что два 

народных избранника от Оренбургской области обратились к председателю 

Правительства РФ с просьбой защитить национальный парк Бузулукский бор от 

добычи на его территории нефти; 

- в публикации Е. Падалко «В Оренбуржье появился третий заповедник», 

представленной в приложении Ж, также поднимается проблема особой охраны 
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территории национальных парков и заповедников; в материале рассказывается 

о том, что на территории Оренбургской области появилась новая охраняемая 

природная территория – южная часть хребта Шайтан-Тау; 

- серия публикаций Е. Падалко «Лесному хозяйству нанесен ущерб в 5,5 

млн. рублей» (см. приложение Д), «В дубраве под городом устанавливают за-

бор», «В пригородной дубраве вместо щепок летит мусор» и др. поднимает 

проблему вырубки леса; в материалах раскрывается конфликт между местными 

жителями и предпринимателем, который возник в результате кощунственной 

вырубки части лесного массива, подготовленного для незаконной застройки.  

В процессе формирования экологического мировоззрения одну из веду-

щих ролей играет повышение уровня экологической культуры населения. Од-

нако за анализируемый период в газете «Комсомольская правда» - Оренбург» 

этой тематике была посвящена только одна публикация Е. Падалко «Любите-

лей мусорить оренбуржцы готовы поставить на место», поднимаемая проблему 

обращения с отходами. Это еще один журналистский эксперимент: корреспон-

денты на оживленных улицах города выкидывали мешок мусора на землю и 

наблюдали за реакцией прохожих, проводили с ними небольшое интервью. 

Журналисты газеты «Комсомольская правда» - Оренбург» в своих публи-

кациях на тему охраны окружающей среды за период с 1.08.2014г. по 

30.03.2015 г. обращались 13 раз. Большое внимание (десять публикаций из 13) 

уделено самой глобальной тематике – экологии экосистемы (Е. Падалко «Вый-

ди, вонь!», Е. Падалко «На Сакмаре разрыли берег: из-за добычи ПГС река в 

опасности», Г. Коваленко «Из Урала будут качать воду для полива 3000 гекта-

ров земли», Г. Коваленко «Депутаты Госдумы просят защитить Бузулукский 

бор», Е. Падалко «В Оренбуржье появился третий заповедник»,  серия публи-

каций Е. Падалко «Лесному хозяйству нанесен ущерб в 5,5 млн. рублей», «В 

дубраве под городом устанавливают забор» и др. В публикациях раскрыты 

проблемы охраны окружающей среды. 

Две публикации из 13 были посвящены экологии города и региона (Г. 

Коваленко «Сквер у «Салюта» облюбовали предприниматели», Е. Падалко «По 
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экологическому развитию наш город скатился на 56-ое место»). Лишь один 

журналистский материал обращен к экологической культуре населения (Е. Па-

далко «Любителей мусорить оренбуржцы готовы поставить на место»). На наш 

взгляд именно этой тематике в контексте сегодняшней реальности необходимо 

уделять больше внимания, повышая уровень знаний населения в сфере охраны 

окружающей среды, знакомя аудиторию с примерами правильного экологиче-

ского поведения и правильного образа жизни.  

Следует отметить, что для объективного количественного сравнения ма-

териалов трех газет в рамках нашего исследования были рассмотрены публика-

ции (в количестве 9), представленные за 3 месяца в газете «Комсомольская 

правда – Оренбург». Разбивка журналистских материалов газеты за период ав-

густ-октябрь2014 года по тематическим направлениям представлена в таблице 

20.  

 

Таблица 20 – Тематическое направление публикаций экологической про-

блематики в газете «Комсомольская правда» - Оренбург» по трем тематическим 

направлениям (9 публикаций) за 3 месяца 2014 года 

 

Тематические 

направления 

Публикации Проблема 

1 Общая эколо-

гия региона или 

города 

Г. Коваленко «Сквер у «Салюта» 

облюбовали предприниматели»;  

 

Е. Падалко «По экологическому 

развитию наш город скатился на 

56-ое место» 

зеленые зоны на терри-

тории города 

 

экологическое развитие 

региона 
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Продолжение таблицы 20 

 

Тематические 

направления 

Публикации Проблема 

2 Экология эко-

системы  

Е. Падалко «В Оренбуржье по-

явился третий заповедник»  

 

 

 

 

Серия публикаций Е. Падалко 

«Лесному хозяйству нанесен 

ущерб в 5,5 млн. рублей», «В дуб-

раве под городом устанавливают 

забор», «В пригородной дубраве 

вместо щепок летит мусор», «Жи-

тели поселка им. Куйбышева: 

Оставьте в покое наш лес!», «Го-

родская прокуратура требует вос-

становить дело по пригородной 

дубраве»; 

режим особой охрана 

территории националь-

ных парков и заповед-

ников проблемы леса и 

лесопользования 

 

вырубка леса 

3 Экологическая 

культура насе-

ления и эколо-

гическое право 

Е. Падалко «Любителей мусорить 

оренбуржцы готовы поставить на 

место» 

Обращение с отходами 

 

Журналисты газеты «Комсомольская правда» - Оренбург» в своих публи-

кациях по теме охраны окружающей среды за период с 1.08.2014 г. по 

31.10.2014 г. обращались 9 раз. Большое внимание (6 публикаций (66,7%) из 9) 

уделено самой глобальной тематике – экологии экосистемы (Е. Падалко «В 

Оренбуржье появился третий заповедник», серия публикаций Е. Падалко «Лес-

ному хозяйству нанесен ущерб в 5,5 млн. рублей», «В дубраве под городом 

устанавливают забор», «В пригородной дубраве вместо щепок летит мусор»). 

Две публикации (22,2%) из 9 материалов были посвящены экологии реги-

она или города (Г. Коваленко «Сквер у «Салюта» облюбовали предпринимате-

ли», Е. Падалко «По экологическому развитию наш город скатился на 56-ое ме-

сто»). Лишь один журналистский материал (11,1%) можно отнести к тематике 

экологической культуры населения (Е. Падалко «Любителей мусорить орен-

буржцы готовы поставить на место»). 
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Соотношение объема материала по выделенным экологическим темати-

кам в газете «Комсомольская правда» - Оренбург» представлено на рисунке 27. 

 

 

 

Рисунок  27 - Соотношение объема материала по экологии в газете «Ком-

сомольская правда» - Оренбург» за период с 1.08.2014 по 31.10.2014 года 

 

Таким образом, журналисты газеты «Комсомольская правда» - Оренбург» 

за период, когда на территории Оренбургской области отсутствовала четко-

сформулированная экологическая повестка (2014-2015 гг.) обращались ко все-

му спектру экологических тематик региональной прессы и осветили такие про-

блемы, как:  

- обращение с отходами;  

- зеленые зоны на территории города;  

- экологическое развитие региона;  

- режим особой охрана территории национальных парков и заповедников 

проблемы леса и лесопользования; 

- вырубка леса.  

 

67% 

22% 

11% 

Экология региона или города 

Экология экосистемы 

Экологическая культура 
населения и экологическое 
право 
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3.2.1.2  Экологическая тематика журналистских материалов в газете 

«Оренбуржье» 

 

 

Рассмотрим особенности освещения охраны окружающей среды в газете 

«Оренбуржье». Для анализа были взяты публикации20 выпусков газеты (№1-20 

за 2019 год) [64]. 

Разбивка журналистских материалов за январь-март 2019 года по темати-

ческим направлениям представлена в таблице 21.  

 

Таблица 21 –Тематическое направление публикаций экологической про-

блематики в газете «Оренбуржье» по трем тематическим направлениям (6 пуб-

ликаций) за 3 месяца 2019 года 

 

Тематические 

направления 

Публикации Проблемы 

1 Общая эколо-

гия региона или 

города 

 В. Войтин «Первый сбор комом?»; 

Ж. Обломкина «Не довести до 

конфликтов».   

Отходы 

2 Экология эко-

системы  

Не представлено материалов - 

3 Экологическая 

культура насе-

ления и эколо-

гическое право 

Е. Черных «Вступают в силу»;  

Е. Черных «Понять и принять 

«Природу»;   

Е. Черных «Наш дорогой мусор»; 

Опрос «Как у вас вывозят мусор?» 

 

Обращение с отходами, 

мусорная реформа 

 

 

 

Анализ публикаций показал, что к тематике «Общая экология региона 

или города» относится 2 публикации: 

- в публикации В. Войтина «Первый сбор комом?» автор описывает ситу-

ацию обращения с отходами, которая сложилась в первые дни нового года в 

Оренбургской области в связи с началом действующей мусорной реформы; 
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- материал Ж. Обломкиной «Не довести до конфликтов» отчасти посвя-

щено ТБО, а конкретно тому, что в области накопилось колоссальное количе-

ство мусора, в результате чего появилась необходимость во внедрении новых 

механизмов контроля за обращения с отходами.  

Мониторинг 20 номеров газеты «Оренбуржье» за период с января по март 

2019 года показал, что по тематическому направлению «Экология экосистемы» 

публикаций за данный период не было.  

Как было отмечено ранее, сегодня существует острая необходимость в 

материалах по тематике экологической культуры населения и экологического 

права. Информационная политика газеты «Оренбуржье» отвечает данным тре-

бованиям. Как видно из таблицы данной тематике было посвящено три публи-

кации, касающихся проблем обращения с отходами и мусорной реформе: 

- Е. Черных в материале «Вступают в силу» делает обзор нововведений в 

законодательстве, вступивших в силу с наступлением 2019 года, напоминая чи-

тателем, что в рамках решения ликвидации накопившегося мусора в Оренбург-

ской области (как и во всей России) приняты новые тарифы за вывоз и перера-

ботку твердых коммунальных отходов; 

- публикация Е. Черных «Понять и принять «Природу» рассказывает о 

работе мусорной реформы на территории Оренбургской области; в ней анали-

зируются возникшие проблемы, рассматриваются положительные моменты в 

реализации нового закона, а также говорится об отношении населения к новому 

порядку обращения с ТКО; 

- в публикации Е. Черных «Наш дорогой мусор» и опросе постоянных чи-

тателей газеты «Как у вас вывозят мусор?» люди делятся своими наблюдения-

ми за началом реализации мусорной реформы в тех населенных пунктах, где 

они проживают.       

Журналисты газеты «Оренбуржье» в своих публикациях к теме экологии 

и охраны окружающей среды за период с 1.08.2019г. по 30.03.2019 г. обраща-

лись 6 раз. Все выделенные при анализе материалы посвящены актуальной на 

данный период экологической повестке – новому порядку обращения с твер-
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дыми коммунальными отходами. Больше внимания - четыре публикации из ше-

сти  (66,7%) – уделено тематике экологической культуры населения и экологи-

ческому праву (Е. Черных «Вступают в силу», Е. Черных «Понять и принять 

«Природу», Е. Черных «Наш дорогой мусор», опрос «Как у вас вывозят му-

сор?»). Материалы, посвященные тематике экологии экосистемы в проанализи-

рованных номерах, не выявлены (0%). Тематике общей экологии региона или 

города журналисты уделили внимание в двух публикациях из шести (33,3%) (В. 

Войтин «Первый сбор комом?», Ж. Обломкина «Не довести до конфликтов»).  

Соотношение объема материала по выделенным экологическим темам в 

газете «Оренбуржье» представлено на рисунке 28. 

 

 

 

Рисунок 28 - Соотношение объема материала по экологии в газете «Орен-

буржье» за период с 1.01.2019 года по 30.03.2019 года 

 

Таким образом, журналисты газеты «Оренбуржье» за период, когда в ин-

формационном пространстве Оренбургской области существовала четко сфор-

мулированная экологическая повестка – новый порядок обращения с ТКО 

(1.01.2019 - 30.03.2019 г.) обращались к теме экологии и охраны окружающей 
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Общая экология региона или 
города 

Экология экосистемы 

Экологичкская культура 
населения и экологическое 
право 



163 

 

среды и осветили только одну проблему: обращение с отходами. Иная пробле-

матика в материалах данного издания за выбранный для анализа период не 

представлена.  

 

 

3.2.1.2 Тематическое направление публикаций экологической       

проблематики в газете «Аргументы и Факты - Оренбург» 

 

 

Рассмотрим особенности освещения охраны окружающей среды в газете 

«Аргументы и Факты - Оренбург». Для анализа были взяты публикации 20 вы-

пусков газеты (№1-20 за 2019 год)[18]. 

Разбивка журналистских материалов за январь-март 2019 года по темати-

ческим направлениям представлена в таблице 22.  

 

Таблица 22 –Тематическое направление публикаций экологической про-

блематики в газете «Аргументы и Факты - Оренбург» по трем тематическим 

направлениям (3 публикации) за 3 месяца 2019 года 

 

Тематические 

направления 

Публикации Проблемы 

1 Общая эколо-

гия региона или 

города 

 А. Левина «Наше собачье дело» 

 

Бездомные животные 

2 Экология эко-

системы  

Не представлено материалов  

3 Экологическая 

культура насе-

ления и эколо-

гическое право 

Е. Чернова «Основа тарифа – 

транспортные расходы»; 

Вопрос-ответ «…почему мусоро-

сжигательные заводы устарели?  

 

Обращение с отходами, 

мусорная реформа 

 

 

 

Анализ публикаций показал, что информационная политика издания «Ар-

гументы и Факты – Оренбург» в начале 2019 года не направлена на освещение 
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проблем охраны окружающей среды, за этот период было представлено всего 

лишь три публикации. 

К тематике «Общая экология региона или города» относится 1 публика-

ция А. Левиной «Наше собачье дело», посвященная проблеме бездомных жи-

вотных. Автор подготовила ответ на вопрос читателя о том, когда в областном 

центре появится приют для бездомных животных.  

По теме «Экология экосистемы» в проанализированных номерах не было 

представлено материалов.  

Тема «Экологическая культура населения и экологическое право» пред-

ставлена в двух публикациях: 

- в публикации Е. Черновой «Основа тарифа – транспортные расходы» 

анализируется работа реформы по обращению с твердыми коммунальными от-

ходами на территории области, для читателей разъясняется система начисления 

тарифа за вывоз ТКО; 

- в рамках рубрики «Я не понимаю» журналисты издания подготовили 

ответ на вопрос читателя«…почему мусоросжигательные заводы устарели?»; в 

публикации рассказывается о строительстве мусоросжигательных заводови за-

рубежном опыте обращения с отходами.   

Журналисты газеты «Аргументы и Факты - Оренбург» в своих публика-

циях к теме экологии и  охраны окружающей среды за период с 1.08.2019 г. по 

30.03.2019 г. обращались всего лишь три раза. Теме общей экологии региона 

или города посвящена одна публикация (33,3%) (А. Левина «Наше собачье де-

ло»). Материалы, относящиеся к тематике экологии экосистемы в номерах за 

выбранный период не представлены. Теме экологической культуры населения и 

экологического права посвящены две из трех публикаций (66,6 %) (Е. Чернова 

«Основа тарифа – транспортные расходы», вопрос-ответ «…почему мусоро-

сжигательные заводы устарели?).   

Соотношение объема материала по выделенным экологическим темам в 

газете «Аргументы и факты» - Оренбург» представлено на рисунке 29. 
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Рисунок 29 - Соотношение объема материала по экологии в газете «Ар-

гументы и факты» - Оренбург» за период с 1.01.2019 года по 30.03.2019 года 

 

Журналисты газеты «АиФ» - Оренбург» за период, когда на территории 

региона была актуальна и четко сформулирована экологическая повестка – но-

вый порядок обращения с ТКО (1.01.2019 -30.03.2019 г.) затронули экологиче-

скую тему и осветили такие проблемы, как:  

- обращение с отходами;  

- бездомные животные.   

Иная проблематика в материалах данного издания за анализируемый пе-

риод не представлена. 

 

Полученные данные по тематической направленности публикаций эколо-

гической проблематики трех изданий («Комсомольская правда» - Оренбург», 

«Оренбуржье, «Аргументы и факты» - Оренбург) представлены в таблице 23. 
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Таблица 23 - Соотношение объема экологической информации в проана-

лизированных газетах  

 

Газеты Общая эко-

логия регио-

на или горо-

да 

Экология 

экосистемы 

Экологическая 

культура населе-

ния и экологиче-

ское право 

«Комсомольская правда» - 

Оренбург» 

67% 22% 11% 

«Оренбуржье» 33% 0% 67% 

«Аргументы и Факты» - 

Оренбург»  

33% 0% 67% 

 

Анализ таблицы показал, что в газете «Комсомольская правда» - Орен-

бург» раскрыт больший спектр экологических тем, поднимаемых в региональ-

ной прессе, при этом упор делается на тематику экологии региона или города 

(67%), реже журналисты издания освещали тему экологии экосистемы (22%), 

меньшая часть экологической информации в данном издании представлена те-

мой «Экологическая культура населения и экологическое право» (11%).  

Журналистами газеты «Оренбуржье» не отработан весь спектр экологи-

ческих тем, но при этом большинство своих публикаций они посвятили теме 

экологической культуры населения и экологическому праву (67%), 33% объема 

экологической информации – это тематика экологии региона или города.  Такая 

же картина наблюдается на страницах газеты «Аргументы и Факты» - Орен-

бург». На рисунке 30 наглядно представлен объем экологической информации  

трех изданий.  
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Рисунок 30 - Соотношение объема экологической информации в проана-

лизированных газетах 

 

Таким образом, региональные печатные издания Оренбургской области 

занимаются освещением проблем охраны окружающей среды независимо от 

того, существует ли на сегодняшний момент актуальная экологическая повест-

ка. Это особенно ярко представлено на страницах газеты «Комсомольская 

правда» - Оренбург» (2014-2015 гг.). Журналисты издания стремятся охватить 

весь спектр экологических тем: общая экология региона или города, экология 

экосистемы, экологическая культура населения и экологическое право. Соот-

ношение объемов информации по выделенным тематикам чаще всего не равно-

мерное.  

На примере изданий «Оренбуржье» и «Аргументы и Факты» - Оренбург» 

видно, как точечно отрабатывается актуальная на сегодняшний день экологиче-

ская повестка - внедрение нового порядка обращения с ТКО на территории об-

ласти. Журналисты изданий осуществляют просветительскую деятельность в 

плане нововведения. 
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Но следует констатировать и тот факт, что журналисты анализируемых 

печатных СМИ Оренбуржья не уделяют достаточно внимания экологическим 

проблемам: 

- тематическая направленность материалов достаточно узка, журналисты 

рассматривают проблемы только по трем направлениям: общая экология реги-

она или города, экология экосистемы, экологическая культура населения и эко-

логическое право;  

- круг проблем, поднимаемых в публикациях, слишком мал: зеленые 

насаждения в городе, экологическое развитие региона, загрязнение воздуха, 

защита водных ресурсов, режим особой охраны территории национальных пар-

ков и заповедников проблемы леса и лесопользования, проблема отходов, без-

домные животные. 

На сегодняшний день следует отметить, что необходимо увеличить коли-

чество материалов по экологическим направлениям, расширить спектр эколо-

гических проблем, так как Оренбургская область не является благополучной в 

экологическом плане. 

 

 

3.2.2 Эмоциональная нагрузка журналистских текстов на                         

экологическую тему в издании «Комсомольская правда» - Оренбург» 

 

 

В параграфе 1.5 нашего исследования говорилось о том, что публикации 

на экологическую тему являются значимым средством эмоционального влия-

ния на читательскую аудиторию. С целью доказательства этого нами был осу-

ществлен анализ ряда публикаций газеты «Комсомольская правда» - Оренбург» 

за период с 1.08.2014 г. по 31.03.2015 г. на исследуемую тему.  

Такой временной отрезок был выбран не случайно, так как именно в этот 

период были опубликованы основные материалы соавтора данной работы Е.С. 

Беловой (Е.С. Падалко).   



169 

 

Для определения эмоциональной нагрузки журналистских текстов на 

экологическую тему в газете «Комсомольская правда» - Оренбург» перед нами 

стояли следующие задачи: 

 - провести фоносемантический анализ эмоционального влияния           

публикаций газеты на читательскую аудиторию; 

- проанализировать публикации на экологическую тему как значимое 

средство эмоционального влияния на читателей. 

 

 

3.2.2.1 Фоносемантический анализ эмоционального влияния           

публикаций по экологическим проблемам на читательскую аудиторию 

 

 

Проведенный мониторинг показал, что за восемь месяцев к теме экологии 

и проблемам охраны окружающей среды журналисты издания обратились 13 

раз.  

Эмоциональное влияние ряда представленных публикаций на читатель-

скую аудиторию определяли с помощью фоносемантического анализа, прово-

димого по программе ВАЛЛ-мини. Исследовательская техника анализа позво-

ляет выделить основные эмоции, которыми журналисты нагружают тексты 

экологической тематики.  

Наиболее подробно проанализируем следующие 4 публикации:  

- Е. Падалко «Лесному хозяйству нанесен ущерб в 5,5 млн. рублей» (№92 

от 19.08.2014 г.) (представлено в приложении Д);    

- Г. Коваленко «Сквер у «Салюта» облюбовали предприниматели» 

(№106от 09.09.2014 г.) (представлено в приложении И); 

- Е. Падалко «В Оренбуржье появился третий заповедник» (№124 от 

14.10.2014 г.) (представлено в приложении Ж);  

- Е. Падалко «Выйди, вонь!» (№18 от 19.02.2015 г.) (представлено в при-

ложении Е);  
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К примеру, публикацияЕ. Падалко, написанная в жанре эксперимен-

та,«Выйди, вонь!» (см. приложение Е) характеризуется рядом прилагательных, 

выражающих положительные и отрицательные эмоции (см. рисунок 31).  

 

 

 

Рисунок 31– Фоносемантический анализ публикации Е. Падалко «Выйди, 

вонь!» 

 

Модуль семантического дифференциала с оценками текста показал, что 

данная публикация производит впечатление страшного, шероховатого, злого, 

величественного, тяжелого, грубого, мужественного, сильного, холодного, 

громкого, могучего, большого, яркого. Текст написан в жанре эксперимента, 

цель которого заключалась в сопоставлении лабораторных анализов воздуха 

четырех районов г. Оренбурга и эмпирического исследования самого журнали-

ста. Полученные данные совпали. Самым загрязненным районом города ока-

зался Промышленный. Данный факт вызывает отрицательные эмоции, но сам 

интерес журналистов к проблеме чистоты воздуха г. Оренбурга, получение но-

вой, детальной информации читателем порождает положительные эмоции –
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надежду на позитивное решение проблемы Администрацией г. Оренбурга и ру-

ководством местных предприятий. 

Заметка Е. Падалко «В Оренбуржье появился третий заповедник» (см. 

приложение Ж) оказалась не наделена выраженными фоносемантическими ха-

рактеристиками (см. рисунок 32).  

 

 

Рисунок 32– Фоносемантический анализ публикации «В Оренбуржье по-

явился третий заповедник»  

 

Заметка посвящена факту появления в регионе еще одной особо охраняе-

мой природной территории – заповедника Шайтантау в Кувандыкском районе 

Оренбургской области. Автор заметки приводит комментарий руководителя 

отдела охраны окружающей среды администрации района, где специалист со-

общает, что подписанию документа о присвоении уникальной горно-

лесостепной зоне нового статуса предшествовал конфликт: местное население 

выразило свой протест планам чиновников. Однако эта информация не придала 

тексту ярко выраженных эмоций, что говорит только о констатации факта - ор-

ганизации заповедника.    
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Заметка Г. Коваленко «Сквер у «Салюта» облюбовали частники» (см. 

приложение И) отличается от предыдущих публикаций тем, что текст характе-

ризуется только одним прилагательным (см. рисунок 33). 

 

 

Рисунок 33– Фоносемантический анализ публикации «Сквер у «Салюта» 

облюбовали частники» 

 

В данном тексте  впечатление  от прочитанного выражается одним прила-

гательным (холодный), что несет отрицательную эмоциональную нагрузку, и 

это объяснимо, так как заметка посвящена проблеме сокращения количества 

зеленых зон в городе Оренбурге. Приводится конкретный пример, как горожане 

своими руками уничтожают сквер, организуя на территории отдыха среди зеле-

ных насаждений стихийный рынок. Несанкционированная уличная торговля 

привела к тому, что газон превратился в пустырь, деревья теряют свою жизне-

способность. Комментарий председателя комитета потребительского рынка ад-

министрации г. Оренбурга сообщает о лояльности закона к стихийным рынкам 

и о том, что протоколы об административном нарушении не оказывают на 

предпринимателей должного действия. Журналист привел лишь один пример 

стихийного рынка в зеленой зоне, что говорит об отсутствии других прецеден-

тов. При всем негативе публицистического материала у читателя остается 

надежда, что проблема находится на контроле, и она будет решена. 
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Информационная корреспонденция Е. Падалко «Лесному хозяйству нане-

сен ущерб в 5,5 млн. рублей» (см. приложение Д) оказывает на аудиторию дву-

стороннюю эмоциональную нагрузку (см. рисунок 34).  

 

 

Рисунок  34– Фоносемантический анализ публикации «Лесному хозяй-

ству нанесен ущерб в 5,5 млн. рублей» 

 

Модуль семантического дифференциала оценки текста сгенерировал сле-

дующие прилагательные: злой, светлый, величественный, мужественный, силь-

ный, холодный, громкий, веселый, активный, яркий, радостный. Публикация 

выражает положительные и отрицательные эмоции. Автор сообщает о серьез-

ной проблеме местного масштаба. Неизвестные люди, имея на руках «липовое» 

разрешение вырубили в пригородной дубраве деревья, нанеся урон природе; 

государству в виде материального ущерба в 5,5 миллионов рублей; местным 

жителям, для которых дубрава была излюбленным местом отдыха. Текст вызы-

вает у читателей положительные эмоции за счет информации о том, что дубра-

ву яростно защищают люди, а после публичной огласки проблемы к ним под-

ключились чиновники, то есть возможно положительное решение проблемы. 
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Полученные результаты фоносемантического анализа всех исследуемых 

13 публикаций газеты «Комсомольская правда» - Оренбург» на тему экологии и 

охраны окружающей среды представлены в таблице 24 

 

Таблица 24 – Эмоциональная нагрузка текстов (13 публикаций) экологи-

ческой тематики в газете «Комсомольская правда» - Оренбург» 

 

№ 

п/п 

Название публикации Эмоциональная нагрузка 

Информационные жанры 

1 Заметка Е. Падалко «По экологи-

ческому развитию наш город ска-

тился на 56-ое место» 

Величественный, мужественный, 

сильный, храбрый, могучий, большой, 

страшный, злой, тяжелый, грубый, хо-

лодный, громкий 

2 Заметка Е. Падалко «В дубраве 

под городом устанавливают за-

бор» 

Веселый 

3 Заметка Е. Падалко «На Сакмаре 

разрыли берег: Из-за добычи ПГС 

река в опасности» 

Веселый, активный, яркий, шерохова-

тый, громкий 

4 Заметка Е. Падалко «Жители по-

селка им. Куйбышева: Оставьте 

наш лес в покое!» 

Сильный 

5 Заметка Е. Падалко «Городская 

прокуратура требует возобновить 

дело по пригородной дубраве» 

Величественный, мужественный, 

сильный, храбрый, могучий, большой, 

подвижный, активный, яркий, радост-

ный, страшный, злой, холодный, 

громкий, грубый 

6 Заметка Е. Падалко «В Орен-

буржье появился третий заповед-

ник» 

Данный текст не обладает выражен-

ными фоносемантическими характе-

ристиками 

 

7 Заметка Е. Падалко «В пригород-

ной дубраве вместо щепок летит 

мусор» 

Величественный, мужественный, 

сильный, громкий, храбрый, могучий, 

большой, активный, яркий, страшный, 
злой, грубый, холодный 

8 Заметка Г. Коваленко «Сквер у 

«Салюта» облюбовали предпри-

ниматели» 

Холодный 
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Продолжение таблицы 24 
 

№ 

п/п 

Название публикации Эмоциональная нагрузка 

Информационные жанры 

9 Информационная корреспонден-

ция Е. Падалко Лесному хозяй-

ству нанесен ущерб в 5,5 млн. 

руб.» 

Светлый, величественный, муже-

ственный, сильный, веселый, актив-

ный, яркий, радостный, злой, холод-

ный, громкий 

10 Информационная корреспонден-

ция Г. Коваленко «Депутаты Гос-

думы просят защитить Бузулук-

ский бор» 

Величественный, мужественный, 

сильный, страшный, злой, холодный, 

громкий, грубый 

11 Информационная корреспонден-

ция Г. Коваленко «Из Урала бу-

дут качать воду для полива 3000 

гектаров земли» 

Хороший, величественный, муже-

ственный, холодный, громкий, храб-

рый, могучий, активный, яркий, 

страшный, злой, грубый 

 Аналитические жанры 

12 Эксперимент Е. Падалко «Люби-

телей мусорить оренбуржцы го-

товы поставить на место» 

Храбрый  

13 эксперимент Е. Падалко «Выйди, 

вонь!» 

Величественный, мужественный, 

сильный, могучий, большой, яркий, 

страшный, злой, шероховатый, тяже-

лый, грубый, громкий, холодный 

 Итого: 20 прилагательных, выражающих 

эмоции 
 

Фоносемантический анализ публикаций газеты «Комсомольская правда» 

- Оренбург» на тему экологии и охраны окружающей среды показал, что восемь 

из 13 текстов заряжены как положительными, так и отрицательными эмоциями: 

«Выйди, вонь!», «На Сакмаре разрыли берег: Из-за добычи ПГС река в опасно-

сти», «Депутаты Госдумы просят защитить Бузулукский бор», «Городская про-

куратура требует возобновить дело по пригородной дубраве», «Из Урала будут 

качать воду для полива 3000 гектаров земли», «Лесному хозяйству нанесен 

ущерб в 5,5 млн. рублей», «В пригородной дубраве вместо щепок летит мусор», 

«По экологическому развитию Оренбург скатился на 56-е место». 

Три текста несут в себе только положительные эмоции: «Любителей му-

сорить горожане готовы поставить на место», «Жители поселка имени Куйбы-

шева: Оставьте в покое наш лес!», «В дубраве под городом устанавливают за-

бор». Это можно объяснить тем, что эксперимент «Любителей мусорить горо-
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жане готовы поставить на место» помог выявить журналистам высокий уровень 

экологической культуры населения в плане того, как нужно правильно обра-

щаться с мусором и отходами. В заметке «Жители поселка имени Куйбышева: 

Оставьте в покое наш лес!» журналист показывает стойкость жителей поселка 

во время «отвоевания» живого уголка природы − дубового массива – от неза-

конной застройки. Этот текст несет в себе одну положительную эмоцию – силу. 

Другая заметку на эту тему «В дубраве под городом устанавливают забор» про-

изводит впечатление веселого, так как автор показывает абсурдность ситуации, 

которая может вызвать у читателей усмешку.  

Один текст – заметка «Сквер у «Салюта» облюбовали частники» − заря-

жен отрицательной эмоцией: холодом.  

Как уже было отмечено, при фоносемантическом анализе заметки «В 

Оренбуржье появился третий заповедник» программа ВААЛ-мини выявила, что 

данный текст не обладает выраженными фоносемантическими характеристика-

ми. Лишь один текст, не способен оставить глубокий эмоциональный след в со-

знании читателя. Сказать о том, что журналист сообщил бесполезную инфор-

мацию в заметке «В Оренбуржье появился третий заповедник» будет непра-

вильно. Образование новой заповедной зоны – это всегда положительное собы-

тие. Возможно, автор текста неверно расставил акценты, не подобрал правиль-

ных слов, чтобы сообщить об этом событии, поэтому программа не выделила 

конкретной эмоциональной нагрузки.  

Нами уже отмечалось, что, эмоциональная нагрузка, которой заряжены 

публикации на экологические темы, является действенным средством при фор-

мировании экологического мировоззрения аудитории. Эмоции заставляют че-

ловека переживать, осознавать то, к каким печальным последствиям могут при-

вести нерешенные экологические проблемы, заставляют его пересмотреть свое 

отношение к природе, окружающей среде.   

Выделенные нами тексты газеты «Комсомольская правда» - Оренбург» в 

основном заряжены одновременно и положительными, и отрицательными эмо-

циями: величественность, мужественность, силу, громкость, храбрость, могу-
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честь, активность, яркость, страх, злость, шероховатость, тяжесть, грубость. 

Положительные эмоции – это те, которые «выражают одобрение, являются бла-

гоприятными», отрицательные – «свидетельствующие об отсутствии чего-

нибудь, противоположные ожидаемому» (по Ушакову). Соответственно, ауди-

тория из прочитанных текстов получает негативную информацию (факт суще-

ствующей проблемы), но одновременно с этим ей поступает положительная 

информация (к примеру, наличие действий, направленных на решение пробле-

мы).   

Таким образом, журналисты газеты «Комсомольская правда» - Оренбург» 

редко говорят о положительных моментах проблемы охраны окружающей сре-

ды. Но публикации выступают рычагом воздействия на мировоззрение читате-

лей: обывателей, чиновников, активистов и просто неравнодушных граждан. У 

этих людей есть возможность внести свой вклад в благоприятное решение эко-

логических проблем местного масштаба.  

 

 

3.2.2.2  Публикации по экологическим проблемам как значимое    

средство эмоционального влияния на читателей 

 

 

В параграфе 3.2.2.1 был проведен фоносемантический анализ 13 публи-

каций газеты «Комсомольская правда» - Оренбург» на тему экологии и охраны 

окружающей среды. Более подробно были рассмотрены журналистские мате-

риалы четырех публикаций:  

- Е. Падалко «Лесному хозяйству нанесен ущерб в 5,5 млн. рублей» (см. в 

приложении Д); 

- Г. Коваленко «Сквер у «Салюта» облюбовали предприниматели» (см. в 

приложении И);  

- Е. Падалко «В Оренбуржье появился третий заповедник» (см. приложе-

ние И);  
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- Е. Падалко «Выйди, вонь!» (см. приложение Е).  

Помимо использования возможностей программы ВААЛ-мини, дополни-

тельно был проведен опрос аудитории «Эмоциональное влияние публикаций по 

экологии на читателей». В опросе приняли участие 45 респондентов – студен-

тов 1 и 3 курсов (группы: 18 Ж(бп)ОП, 18 РСО(бп)ОП, 16 Ж(бп)ОП Оренбург-

ского государственного университета. Им было предложено познакомиться с 

анализируемыми четырьмя публикациями из газеты «Комсомольская правда» - 

Оренбург» и отметить, какие эмоции вызывал каждый из прочитанных текстов:  

- уровень положительных эмоций;  

- уровень, не вызывающий никаких эмоций;  

- уровень эмоционального переживания;  

- уровень эмоционального беспокойства;  

- уровень страха;  

- другое (вариант ответа, где респонденты могли указать иные эмоции, 

вызванные после прочтения журналистского текста).  

При этом каждый респондент получил список эмоций, относящийся к то-

му или иному уровню эмоционального восприятия текста, который представлен 

в таблице 25. 

 

Таблица 25 –Уровни эмоций при восприятии публикаций по экологии 

 
Уровни эмоций Список эмоций 

Уровень  

положительных эмоций 

Удовольствие, радость, веселье, счастье, надежда, облегче-

ние, определѐнность, уверенность, комфорт, расслаблен-

ность, спокойствие, устойчивость, позитив, симпатия 

Уровень, не вызывающий 

никаких эмоций 

Безразличие 

 

Уровень эмоционального пе-

реживания 

Волнение, грусть, сомнение, подозрительность, колебание, 

разочарование 

 

Уровень эмоционального 

беспокойства 

Обеспокоенность, осторожность, недовольство, неприятие, 

подавленность, настороженность, подавленность, утомле-

ние, расстройство, пренебрежение, презрение 

 

Уровень страха Тревога, напряжение, нервность, опасение, раздражение, 

гнев, бешенство, паника, нервозность, испуг, страх, страда-

ние, ошеломление, устрашение, враждебность, потрясение, 

опустошѐнность 
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На рисунке 35 показан образец наглядного представления опроса «Эмо-

циональное влияние публикаций по экологии на читателей» по вопросу № 1.  

 

Приглашение к участию в опросе 

 

Приглашаем Вас принять участие в опросе «Эмоциональное влияние 

публикаций по экологии на читателей». Прежде чем ответить на вопросы, по-

жалуйста, прочтите журналистские материалы. 
 

1 
 

Оцените уровень эмоций, который у вас вызывает публикация Е. Падалко «Лес-

ному хозяйству нанесен ущерб в 5,5 млн. рублей» 

 

 

 Уровень положительных эмоций 

 Уровень, не вызывающий никаких эмоций 

 Уровень эмоционального переживания 

 Уровень эмоционального беспокойства 

 Уровень страха 

 Другое... 

 

Рисунок 35 - Образец наглядного представления опроса «Эмоциональное 

влияние публикаций по экологии на читателей», вопрос № 1  
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Аудиторная оценка показала преобладание негативнойэмоциональной 

нагрузки: 44% респондентов (20 человек) отметили уровень эмоционального 

переживания; 29% респондентов (13 человек) указали на уровень эмоциональ-

ного беспокойства; у 9% респондентов (4 человек) прочитанный текст не вы-

звал никаких эмоций; еще 9% респондентов (4 человека) пережили положи-

тельные эмоции при прочтении данного текста; 7% респондентов (3 человека) 

отметили, что испытали эмоции страха. Один респондент (2%) выбрал вариант 

ответа «Другое» и написал, что при прочтении публикации испытал гнев. Ре-

зультаты аудиторной оценки эмоциональной нагрузки текста Е. Падалко «Лес-

ному хозяйству нанесен ущерб в 5,5 млн. рублей» представлены на рисунке 36 .  

 

 
 

Рисунок 36 - Аудиторная оценка эмоциональной нагрузки журналистско-

го текста Е.Падалко «Лесному хозяйству нанесен ущерб в 5,5 млн. рублей» 

 

Интересно было сравнить фоносемантический анализ журналистских тек-

стов по программе ВАЛЛ-мини и результаты опроса «Эмоциональное влияние 

публикаций по экологии на читателей».  

Фоносемантический анализ публикации показал, что текст Е. Падалко 

«Лесному хозяйству нанесен ущерб в 5,5 млн. рублей» оказывает на аудиторию 

двустороннюю эмоциональную нагрузку: положительную и отрицательную, 

что подтвердил и наш опрос.  
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На рисунке 37 показан образец наглядного представления опроса «Эмо-

циональное влияние публикаций по экологии на читателей» по вопросу № 2.  

 

2 
 

Оцените уровень эмоций, который у вас вызывает публикация Г. Коваленко 

«Сквер у «Салюта» облюбовали предприниматели» 

 

 

 Уровень положительных эмоций 

 Уровень, не вызывающий никаких эмоций 

 Уровень эмоционального переживания 

 Уровень эмоционального беспокойства 

 Уровень страха 

 Другое... 

 

Рисунок 37 - Образец наглядного представления опроса «Эмоциональное 

влияние публикаций по экологии на читателей», вопрос № 2  

 

Результат аудиторной оценки эмоциональной нагрузки показал преиму-

щественно уровень, не вызывающий никаких эмоций, это отметили 40% ре-

спондентов (18 человек). Уровень эмоционального переживания и уровень 
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эмоционального беспокойства указали после прочтения 36% и 20% соответ-

ственно (это 16 и 9 человек). Уровень положительных эмоций отметили 4% ре-

спондентов (2 человека). Вариант ответа «Уровень страха и «Другое» респон-

денты не выбрали. Результаты аудиторной оценки эмоциональной нагрузки 

текста «Сквер у «Салюта» облюбовали предприниматели» представлен на ри-

сунке 38. 

 

 
 

 Рисунок 38 - Аудиторная оценка эмоциональной нагрузки журналистско-

го текста Г. Коваленко «Сквер у «Салюта» облюбовали предприниматели» 

 

Фоносемантическийанализ публикации Г. Коваленко «Сквер у «Салюта» 

облюбовали предприниматели»  показал, что текст  несет отрицательную эмо-

циональную нагрузку, что подтвердило и в нашем опросе большинство респон-

дентов (56%). 

 

На рисунке 39 показан образец наглядного представления опроса «Эмо-

циональное влияние публикаций по экологии на читателей» по вопросу № 3.  
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3 
 

Оцените уровень эмоций, который у вас вызывает публикация Е. Падалко «В 

Оренбуржье появился третий заповедник» 

 

 

 Уровень положительных эмоций 

 Уровень, не вызывающий никаких эмоций 

 Уровень эмоционального переживания 

 Уровень эмоционального беспокойства 

 Уровень страха 

 Другое... 

 

Рисунок 39 - Образец наглядного представления опроса «Эмоциональное 

влияние публикаций по экологии на читателей», вопрос № 3  

 

Анализ аудиторного восприятия, представленный на рисунке 40, показал, 

что в данном тексте преобладает положительная эмоциональная нагрузка: уро-
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вень положительных эмоций отметили 62% опрошенных (28 человек); вместе с 

тем 27% респондентов (12 человек) выбрали уровень, не вызывающих никаких 

эмоций; 7% респондентов (3 человека) после прочтения данного текста оценили 

свои эмоции на уровне переживания; один респондент (2%) выбрал вариант от-

вета «Другое» при этом не описав свои эмоции; еще один респондент (2%) вы-

брал вариант ответа «Уровень эмоционального беспокойства». Эмоции уровня 

страха не испытал ни один человек при прочтении публикации Е. Падалко «В 

Оренбуржье появился третий заповедник».  

 

 

Рисунок 40 - Аудиторная оценка эмоциональной нагрузки журналистско-

го текста Е. Падалко «В Оренбуржье появился третий заповедник» 

 

Фоносемантический анализ публикации Е. Падалко «В Оренбуржье по-

явился третий заповедник» показал, что текст не наделен выраженными фоно-

семантическими характеристиками, что отличается от результатов читательско-

го опроса, в котором большинство (62% опрошенных) отметили преобладание 

положительных эмоций. 

На рисунке 41  показан образец наглядного представления опроса «Эмо-

циональное влияние публикаций по экологии на читателей» по вопросу № 4.  
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4 
 

Оцените уровень эмоций, который у вас вызывает публикация Е. Падалко 

«Выйди, вонь!» 

 

 
 

 Уровень положительных эмоций 

 Уровень, не вызывающий никаких эмоций 

 Уровень эмоционального переживания 

 Уровень эмоционального беспокойства 

 Уровень страха 

 Другое... 

 

Рисунок 41 - Образец наглядного представления опроса «Эмоциональное 

влияние публикаций по экологии на читателей», вопрос №4  

 

Анализ аудиторного восприятия (см. рисунок 42) показал, что у читателей 

преобладают негативные эмоции. Уровень эмоционального беспокойства ощу-

тили 36% респондентов (16 человек), уровень эмоционального переживания 

24% респондентов (11 человек); уровень страха ощутили 11% респондентов (5 

человек); уровень положительных эмоций ответили 4% респондентов (2 чело-
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века); уровень, не вызывающий никаких эмоций, отметили 20% участников 

опроса (9 человек); еще 4% опрошенных отметили следующее:  

- «уровень отвращения к бездействию властей»;  

- «противоречивое чувство и чувство переживания». 

 

 

Рисунок 42 - Аудиторная оценка эмоциональной нагрузки журналистско-

го текста Е. Падалко «Выйди, вонь!» 

 

Фоносемантический анализ публикации Е. Падалко «Выйди, вонь!» пока-

зал, что публикация производит впечатление страшного, шероховатого, злого, 

величественного, тяжелого, грубого, мужественного, сильного, холодного, 

громкого, могучего, большого, яркого. Согласно данным программы, журна-

листский материал несет и негативную, и положительную эмоциональную 

нагрузку, что подтверждает и читательский опрос, но респонденты в большей 

степени отметили негативные эмоции. 

Таким образом, опрос читательской аудитории показал их неравнодуш-

ное отношение к проблемам экологии и охраны окружающей среды. Все 4 пуб-

ликации, предложенные для анализа, вызвали разные эмоции: и положитель-

ные, и отрицательные.  

Сравнение программного фоносемантического анализа и аудиторной 

оценки эмоционального нагрузки журналистских текстов газеты «Комсомоль-
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ская правда» - Оренбург» показал, что в большинстве случаев  результаты ана-

лизов совпадают: программа определяет наличие негативной и (или) положи-

тельной эмоциональной нагрузки, либо ее отсутствие,  аудитория практически 

всегда  отмечает то же самое, только чуть разнящееся в процентном соотноше-

нии (Е. Падалко «Выйди, вонь!», Г. Коваленко «Сквер у «Салюта» облюбовали 

предприниматели», Е. Падалко «Лесному хозяйству нанесен ущерб в 5,5 млн. 

рублей»). И только публикация Е. Падалко «В Оренбуржье появился третий за-

поведник» вызвала у читателей положительные эмоции в отличие от програм-

мы, которая посчитала, что текст не наделен выраженными фоносемантически-

ми характеристиками. 

При этом необходимо заметить, что благодаря эмоциональному отклику в 

душах читателей будет, безусловно, оказываться влияние на формирование их 

экологического мировоззрения. 

 

 

Х   Х   Х 

 

 

Рассматривая решение проблем экологии и охраны окружающей среды в 

региональной прессе Оренбуржья нами были сделаны следующие выводы: 

- в информационном пространстве Оренбургской области экологическая 

тема в определенной степени является востребованной; материалы, представ-

ленные в региональных газетах: «Комсомольская правда» - Оренбург», «Аргу-

менты и факты» - Оренбург», «Оренбуржье», касаются данной темы; 

- данные печатные издания, по итогам исследования «Медиалогии», на 

сегодняшний день являются наиболее читаемыми на территории области: сайт 

газеты «Комсомольская правда» - Оренбург» – Orenday.ru с 2015 года является 

одним из лидеров в индексе цитируемости региональных средств массовой ин-

формации; газета «Оренбуржье» также с этого года закрепилась в рейтинге, ее 

позиции не всегда стабильны, но за рамки рейтинга издание не выходит; газета 
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«Аргументы и Факты» - Оренбург» вошла в региональный рейтинг только в 

2015 году, заняв 8 место; 

- публикации экологической проблематики в газете «Комсомольская 

правда» - Оренбург» затрагивают 3 направления, предлагая следующий спектр 

проблем: 1) общая экология региона или города (проблемы: зеленые насажде-

ния в городе, экологическое развитие региона); 2) экология экосистемы (про-

блемы: загрязнение воздуха, защита водных ресурсов, режим особой охраны 

территории национальных парков и заповедников проблемы леса и лесопользо-

вания); 3) экологическая культура населения и экологическое право (проблема 

отходов); 

- экологическая проблематика в газете «Оренбуржье» представлена толь-

ко по двум тематическим направлениям (общая экология региона или города и 

экологическая культура населения и экологическое право), при этом спектр 

проблем достаточно узок, в основном затрагиваются проблемы отходов; 

-  публикации по экологии в газете «Аргументы и Факты» - Оренбург» 

касаются двух тем (общая экология региона или города и экологическая куль-

тура населения и экологическое право), спектр проблем затрагивает бездомных 

животных и обращения с отходами; 

- публикации на экологическую тему являются значимым средством эмо-

ционального влияния на читательскую аудиторию: эмоции заставляют человека 

переживать, задумываться о том, к каким последствиям могут привести нере-

шенные экологические проблемы, заставляют его пересмотреть свое отношение 

к природе, окружающей среде; эмоциональная нагрузка, которой заряжены 

публикации на экологические темы; 

- публикации на экологическую тему заряжены разными эмоциями: по-

ложительными и отрицательными (величественность, мужественность, силу, 

громкость, храбрость, могучесть, активность, яркость, страх, злость, шерохова-

тость, тяжесть, грубость), только положительными или только отрицательны-

ми, или не обладает выраженными фоносемантическими характеристиками; 

при этом количество эмоций зависит от самого материала; журналисту очень 
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важно понимать, что положительные эмоции являются благоприятными и вы-

ражают одобрение со стороны читателя, отрицательные же свидетельствуют о 

противоположном ожидаемому; 

- опрос читательской аудитории показал, что люди эмоционально вос-

принимают тексты на экологическую тему, при этом эмоции, появляющиеся у 

читателей, имеют достаточно широкий спектр: от положительных до эмоций 

страха; 

- журналисты рассматриваемых печатных СМИ Оренбуржья не уделяют 

должного внимания экологическим проблемам; тематическая направленность 

материалов достаточно узка, журналисты рассматривают проблемы только по 

трем направлениям: общая экология региона или города, экология экосистемы, 

экологическая культура населения и экологическое право; при этом круг про-

блем, поднимаемых в публикациях, слишком мал: зеленые насаждения в горо-

де, экологическое развитие региона, загрязнение воздуха, защита водных ре-

сурсов, режим особой охраны территории национальных парков и заповедни-

ков проблемы леса и лесопользования, проблема отходов, бездомные живот-

ные; 

- следует увеличить количество материалов на экологическую тему, рас-

ширить спектр экологических проблем, так как Оренбургская область не благо-

получна в плане экологии; информационная политика Оренбургской области 

должна особое внимание уделять данной теме. 
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Заключение 

 

 

В XX веке мировое сообщество стало уделять особое внимание экологи-

ческому состоянию окружающего мира. Сегодня проблемы охраны окружаю-

щей среды все больше волнуют каждое государство, в том числе и Российскую 

Федерацию, что связано, прежде всего, с тем, что за 100 лет существования 

экологии в результате хозяйственной деятельности человека нашу планету по-

стигли те изменения, которые по своим масштабам и темпам можно считать 

беспрецедентными. 

Общество, осознавая значимость в решении экологических проблем, сто-

ящих перед человечеством, заявило о потребности в получении экологической 

информации. Данный социальный заказ нашел свое место, прежде всего, в 

средствах массовой информации, вследствие чего появился особый жанр жур-

налистики - экологическая журналистика. Такое тематическое направление 

журналистской деятельности представлено сегодня в различных специализиро-

ванных изданиях (например, газетами «Общество и экология», «Экологическая 

вахта Санкт-Петербурга», журналом «Экологический отчет»), а также в рубри-

ках и отдельных публикациях в неспециализированной печатной периодике. 

Исходя из этого, нами и была определена тема монографии: «Информа-

ционно-публицистический потенциал проблемы охраны окружающей среды в 

материалах региональных печатных СМИ». 

В монографии особое внимание было уделено роли региональных печат-

ных СМИ в решении проблемы окружающей среды. В частности, рассматрива-

лась региональная пресса в системе печатных СМИ Российской Федерации. 

При этом отмечалось, что сегодня СМИ являются органичной частью общества, 

уверенно обосновавшись в его социально-экономической, политической и 

культурной жизни.  

Согласно традиционной классификации, предложенной С. Корконосенко, 

СМИ подразделяют на:  
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- печатную; 

- аудиовизуальные; 

- информационные службы. 

При анализе периодических изданий  нами было обращено внимание на 

традиционную типологическую характеристику печатных СМИ, выделяемую 

С.Г. Корконосенко. Актуальным остается их разделение по территории распро-

странения (общенациональные, межрегиональные, территориальные и т.п.), по 

предметно-тематической направленности (универсальные и специализирован-

ные), по цели назначения (информационные, развлекательные, рекламные и 

т.п.), по периодичности (ежедневные, еженедельные и т.п.), охвату аудитории 

(крупнейшие, крупные, средние и т.д.) и по праву собственности (государ-

ственные, частные. 

В современном мире региональные печатные средства массовой информа-

ции составляют достаточно большой массив изданий. Под региональными изда-

ниями рассматривалась печать или пресса, которая занимается информацион-

ным обслуживанием аудитории, проживающей на ограниченной территории. 

Региональные СМИ по-прежнему остаются коммуникатором в системе отно-

шений «муниципальная власть – граждане», и в обратном направлении. Журна-

листы территориальных изданий имеют доступ к уникальным инфоповодам, 

которые позже становятся основами для сюжетов и публикаций и в федераль-

ных СМИ. 

Анализируя процесс освещения проблемы окружающей среды в регио-

нальных печатных средствах массовой информации, было обращено внимание 

на то, что журналистика как вид деятельности актуализирует мировоззрение 

определенной социальной группы (общности, нации) средствами подбора фак-

тов, оценок, комментариев, значимых в данный период времени. Таких значи-

тельных проблем, которые важны для освещения в современных СМИ, доста-

точно много: это проблемы экономики, политики, культуры, демографии, ра-

сизма, терроризма, нравственности, социума и другие. 
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Одной из злободневных и важных является и проблема окружающей сре-

ды, которая нашла отклик в журналистском сообществе относительно недавно 

и является молодой по сравнению, к примеру, с политической, экономической 

или демографической темами, интерес к которым у аудитории появился много 

веков назад и не исчезает до сих пор. 

В монографии рассматривалась смысловая сущность понятий экологии и 

окружающей среды в едином лексико-семантическом поле СМИ. Сегодня по-

нятие окружающей среды чаще всего воспринимается как синонимичное тер-

мину «экология», хотя они семантически отличаются друг от друга. Их сущ-

ностное единство объясняется тем, что оба эти понятия несут единую смысло-

вую нагрузку обеспечения рационального взаимодействия в системе «человек - 

общество - природа» в лексико-семантическом поле средств массовой инфор-

мации, создающим необходимые условия для экологического просвещения 

населения, популяризации его экологической культуры. 

Важно, что журналистика понимает, что сегодня экология как наука о 

взаимоотношениях живых организмов между собой и окружающей средой из 

отрасли биологических знаний превращается в социальную науку о взаимодей-

ствии природы и общества, главным моментом которого является охрана при-

роды, той среды, в которой осуществляет свою жизнедеятельность человек. 

Предметом социальной экологии и является окружающая среда, под которой 

понимается часть среды, взаимодействующей с каким-либо живым организмом 

(человеком, животным и т.д.), включая объекты живой и неживой природы.  

Сегодня законодательно уделяется особое внимание понятию «благопри-

ятная окружающая среда», качество которой обеспечивает устойчивое функци-

онирование естественных экологических систем, природных и природно-

антропогенных объектов.  

Нами было выявлено, что в массовом сознании людей проблемы экологии 

чаще всего сводятся к вопросам охраны окружающей среды. Во многом такое 

смысловое смещение произошло благодаря влиянию деятельности человека на 

окружающую среду, что приводит зачастую к необратимым экологическим по-
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следствиям. В плане охраны окружающей среды государством, различными 

природоохранными организациями, отдельными людьми принимается целый  

комплекс мер, предназначенных для ограничения пагубного влияния человека и 

его деятельности на природу. Федеральный закон от 10 января 2002 г. №7-ФЗ 

«Об охране окружающей среды» определяет правовые основы политики госу-

дарства в области охраны окружающей среды; регулирует отношения в сфере 

взаимодействия человека и природы; регламентирует развитие научных иссле-

дований в области экологии и охраны окружающей среды и т.д.  

Большую роль по охране окружающей среды в настоящее время играют 

СМИ, помогая государству повышать экологическую грамотность населения, 

популяризировать роль экологической культуры в жизни, как отдельного чело-

века, так и общества в целом. 

Осознавая значимость интереса читательской аудитории к проблемам 

экологии и окружающей среды, нами была рассмотрена сущность феномена 

читательской аудитории. Под аудиторией (публикой) понимается совокупность 

слушателей, зрителей или читателей, являющихся объектом воздействия искус-

ства, пропаганды, рекламы, литературы, развлекательных мероприятий или 

просвещения.  

Аудитория печатных СМИ, достаточно самостоятельна, она представляет 

собой сложную, в определенной степени разобщенную, совокупность людей, 

как в идеологическом смысле, так и территориально. Наличие у читательской 

аудитории различных параметров и характеристик говорит о том, что массу по-

лучателей информации не следует оценивать только с одной стороны как полу-

чателей информации и делать определенные выводы, оперируя мнением и за-

просами лишь части аудитории.  

Журналист печатных СМИ должен четко представлять «портрет» чита-

тельской аудитории. Умение определять характеристики аудитории по объек-

тивным и субъективным параметрам позволят ему более точно выбирать жанр, 

тематическое направление, содержательный компонент, композиционную 
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структуру и языковые средства выражения для создания публицистического 

материала.  

С помощью социологических опросов Всероссийского центра исследова-

ния общественного мнения за несколько последних лет нами был выявлен ин-

терес аудитории в получении экологической информации, что подтвердила ста-

тистика запросов wordstat по темам: «экология», «окружающая среда», «про-

блемы охраны окружающей среды».  

В монографии были рассмотрены спектры экологических тематик, кото-

рые представлены в изданиях федерального уровня:  экологические конфликты, 

лесопользование и проблемы лесного хозяйства, отходы, загрязнение воздуха и 

экология города и др. 

Спектр экологических тематических направлений на региональном 

уровне был определен на основе публикаций о проблемах охраны окружающей 

среды региональных СМИ:  

- общая экология города или целого региона;  

- экология экосистемы;  

- экологическая культура населения.  

Нами была рассмотрена сущность процесса формирования экологическо-

го мировоззрения читателей. В процессе исследования было выявлено, что ми-

ровоззрение, как обобщающая категория, основано, прежде всего, на осознании 

отношений между человеком и окружающим его миром, которое возможно, в 

том числе, и на понимании значимости взаимосвязи человека с природой.  

В начале ХХI века происходит увеличение негативного влияния человека 

и его деятельности на состояние окружающей среды, обусловленное тем, что 

мировоззрение общества пока остается исключительно потребительским. Цен-

ность понимания рационального и логичного использования природных ресур-

сов планеты пока плохо осознается мировым социумом. В связи с этим остро 

встает вопрос о формировании у людей экологического мировоззрения как 

внешнего выражения их идей по отношению к устойчивому развитию общества 

в соответствии с такой картиной мира, где природа выступает основным еѐ 
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компонентом. Такое мировоззрение является руководством к рациональному 

действию со стороны человека по отношению к окружающему миру, при кото-

ром его знания подчиняются законам природы, а его поведение организуется в 

соответствии с экологическими нормами, принципами и правилами. 

Процесс формирования мировоззрения является достаточно сложным. 

Отправной точкой в нем является поиск человеком своего места в социуме, где 

важную роль играют самооценка и направленность личности. В формировании 

мировоззрения важна система образования, которая на протяжении всей жизни 

человека приводит его к тому, что мировоззрение принимает все свои формы и 

варианты, являющиеся результатом его осмысления окружающей действитель-

ности, которые имеют непосредственное отношение и к вопросам экологии. По 

нашему мнению, сегодня, наряду с образованием, и журналистика занимает ве-

дущее место в формировании экологического мировоззрения, основанного на 

позиции защиты экологических законов и принципов охраны окружающей сре-

ды.  

На современном этапе развития общества формирование экологического 

мировоззрения человека рассматривается как долгий и сложный процесс, свя-

занный с развитием внешнего выражения его идей в соответствии с определен-

ной картиной мира, в которой природа выступает основным еѐ компонентом; 

именно такое мировоззрение является руководством к рациональному дей-

ствию со стороны человека по отношению к окружающему миру, при котором 

его знания подчиняются законам природы, а его поведение организуется в со-

ответствии с экологическими нормами, принципами и правилами. 

В исследовании было обращено особое внимание на процесс эмоцио-

нального влияния публикации на экологическую тему на читательскую аудито-

рию. 

Публикации на экологическую тему всегда производят впечатления на 

читателя. Тексты о проблемах, касающихся каждого из нас, несут определен-

ную эмоциональную нагрузку, которая влияет на мировоззрение и побуждает 

человека к действиям. С помощью программы ВААЛ-мини, которая выполняет 
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фоносемантический анализ текста, нами была рассмотрена степень эмоцио-

нального влияния на читателей журналистских статей и заметок на экологиче-

ские темы. При этом было определено, что прочтение текста заряжает читателя 

как положительными, так и отрицательными эмоциями.  

Фоносемантический контент-анализ текстов позволяет говорить о том, 

что эмоции, которые испытывает аудитория при прочтении текстов экологиче-

ской тематики, помогают осознать человеку, что он является частью огромного 

механизма, который способен помочь в решении экологических проблем; отри-

цательные эмоции, которыми загружены заметки и статьи, предназначены не 

для подавления настроения, а для побуждения человека к действиям. Все это 

становится рычагом в формировании экологического мировоззрения средства-

ми журналистики.  

В современных условиях информационная политика как важная состав-

ляющая системы регулирования социально-политических отношений совре-

менного общества оказывает несомненное воздействие на процесс его форми-

рования с точки зрения политики, экономики, культуры и духовности. При 

этом важное место в развитии государства занимает региональная информаци-

онная политика, создающая единое информационное пространство региона и 

обеспечивающее вхождение этого субъекта в мировое информационное про-

странство. В монографии особое внимание было уделено специфике регио-

нальной информационной политики в области экологии в условиях  развития 

гражданского общества. 

Было определено, что в общественных науках существует ряд подходов к 

пониманию сущности термина «гражданское общество», на основе которых 

было сформулировано следующее определение: гражданское общество – это 

такое общество, в котором гарантируется соблюдение прав человека, это обще-

ство с развитыми экономическими, политическими, правовыми и культурными 

отношениями между людьми, независимое от государства, но взаимодейству-

ющее с ним, функционирующее ради реализации общественных интересов.  
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Проблема формирования гражданского общества сегодня тесно связана с 

проблемой взаимодействия государственной власти и гражданского общества. 

Под формированием гражданского общества понимается осознанное участие 

населения в делах государства, в формировании органов власти.  

В конце ХХ в. в процессе перехода к гражданскому обществу возникла 

необходимость понятийного закрепления термина «информационная политика» 

в управлении различными системами информационной сферы в государстве, 

которое приобретает статус информационного. При этом, по мнению Ф.Ю. 

Кушнарева, ядром информационной политики в условиях построения инфор-

мационного общества является особая сфера, связанная с управлением инфор-

мацией, т.е. с управлением информационными процессами. 

Нами за основу было взято определение информационной политики, 

предложенное С.Э. Зуевым. По его мнению, это особый тип коммуникаций, за-

дающий способы поведения в пространстве информационных потоков и обме-

нов между субъектами, формирующими ценностную и целевую структуру ин-

формационного пространства. 

В работе было обращено внимание на специфику реализации региональ-

ной информационной политики в области экологии, представляющей собой де-

ятельность региональных органов власти по формированию совокупности це-

лей и задач, отражающих интересы региона в информационной сфере, опреде-

лению основных направлений этой деятельности. 

В свете этого были рассмотрены понятия субъекта и объекта информаци-

онной политики региона в экологической сфере, еѐ основные цель и задачи, 

направления развития.  

В исследовании была рассмотрена сущность термина «информационно-

публицистический потенциал», основным компонентом которого стало дискус-

сионное понятие информации, являющееся некой смысловой формой представ-

ления человека об окружающем мире, только в таком понимании, по нашему 

мнению, появляется возможность еѐ обмена между людьми в социуме, с помо-

щью средств массовой информации в том числе. Исходя из этого, к термину 
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«информационный потенциал» логично было добавлено понятие «публицисти-

ческий», характеристика которого позволяет расширить полисубъектность 

коммуникативной среды, ежесекундно подвергающейся воздействию огромно-

го количества субъектов информационной деятельности, способных выразить 

свое мнение по поводу волнующих их событий и фактов. Журналистика в этих 

условиях становится важным фактором развития диалоговых стратегий между 

всеми субъектами медиадеятельности.  

Отсюда информационно-публицистический потенциал заключается в 

возможности СМИ определить совокупность средств, методов и условий, поз-

воляющих эффективно и рационально использовать информационные продук-

ты с целью формирования гражданского самосознания каждого человека в ре-

шении экологических проблем, волнующих современное гражданское обще-

ство. 

При построении информационной стратегии Оренбургской области в 

сфере экологии в информационном поле ставится задача корректировки суще-

ствующего медиапортрета (медиаобраза) области. Отсюда  стратегия по своей 

структуре представляет систему ориентиров, технологических приемов и мето-

дов информационной работы, направленных на продвижение этих акцентов, 

рассчитанных на эффективное позиционирование области. Государственное ре-

гулирование деятельности средств массовой информации осуществляется зако-

нодательно.  

На территории области по состоянию на 29.12.2018 г. в Оренбургской об-

ласти, по данным территориального управления Роскомнадзора, зарегистриро-

вано 223 средства  массовой информации, которые затрагивают темы экологии 

и охраны окружающей среды, но информации по этой теме явно недостаточно.  

Региональные СМИ не всегда соответствуют ожиданиям общества по 

профессиональному решению экологических проблем, но следует констатиро-

вать, что сегодня журналисты и жители региона стремятся найти консенсус, 

обеспечивающий решение многих насущных для области проблем, в том числе 
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и по вопросам экологии и охраны окружающей среды. При этом власти области 

не всегда готовы сотрудничать с журналистами по этим проблемам. 

Нами был предложен проект программы повышения эффективности ин-

формационной политики Оренбургской области в экологической сфере. В  дан-

ной программе рассмотрен ряд актуальных проблем, обеспечивающих повыше-

ние эффективности экологической информационной политики Оренбургской 

области и даны предложения по их решению.  

В монографии рассматривался ряд печатных изданий Оренбургской обла-

сти, затрагивающих в своих публикациях проблемы экологии и охраны окру-

жающей среды. В региональных газетах: «Комсомольская правда» - Оренбург», 

«Аргументы и факты» - Оренбург», «Оренбуржье» - журналисты освещают 

данную тему. Нами анализировались публикации именно этих печатных изда-

ний, так как на сегодняшний день они являются наиболее востребованными на 

территории области, по итогам исследования «Медиалогии». 

Публикации экологической тематики в газете «Комсомольская правда» - 

Оренбург» затрагивают 3 направления, предлагая следующий спектр проблем:  

- экология региона или города (проблемы: зеленые насаждения в городе 

(Г. Коваленко «Сквер у «Салюта» облюбовали предприниматели»), экологиче-

ское развитие региона (Е. Падалко «По экологическому развитию наш город 

скатился на 56-ое место»); 

- экология экосистемы (проблемы: загрязнение воздуха (Е. Падалко 

«Выйди, вонь!»), защита водных ресурсов (Г. Коваленко «Из Урала будут ка-

чать воду для полива 3000 гектаров земли» и др.), режим особой охраны терри-

тории национальных парков и заповедников проблемы леса и лесопользования 

(Е. Падалко «В Оренбуржье появился третий заповедник» и др.), вырубка леса 

(Е. Падалко «Лесному хозяйству нанесен ущерб в 5,5 млн. рублей»); 

- экологическая культура населения и экологическое право (проблема от-

ходов (Е. Падалко «Любителей мусорить оренбуржцы готовы поставить на ме-

сто»). 
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Экологическая проблематика в газете «Оренбуржье» представлена только 

по двум тематическим направлениям (экология региона или города и экологи-

ческая культура населения и экологическое право), при этом спектр проблем 

достаточно узок, в основном затрагиваются проблемы отходов (В. Войтин 

«Первый сбор комом?», Ж. Обломкина «Не довести до конфликтов» и др.). 

Публикации по экологии в газете «Аргументы и Факты» - Оренбург» ка-

саются двух тем (экология региона или города и экологическая культура насе-

ления и экологическое право), спектр проблем затрагивает бездомных живот-

ных (А. Левина «Наше собачье дело») и обращения с отходами (Е. Чернова 

«Основа тарифа – транспортные расходы» и др.). 

Сравнительный анализ тематических направлений трех анализируемых 

газет показал региональные печатные издания Оренбургской области занима-

ются освещением проблем охраны окружающей среды независимо от того, су-

ществует ли на сегодняшний момент актуальная экологическая повестка. Это 

особенно ярко представлено на страницах газеты «Комсомольская правда» - 

Оренбург» (2014-2015 гг.). Журналисты издания стремятся охватить весь 

спектр экологических тем: общая экология региона или города, экология экоси-

стемы, экологическая культура населения и экологическое право. Соотношение 

объемов информации по выделенным тематикам чаще всего не равномерное.  

На примере изданий «Оренбуржье» и «Аргументы и Факты» - Оренбург» 

видно, как точечно отрабатывается актуальная на сегодняшний день экологиче-

ская повестка - внедрение нового порядка обращения с ТКО на территории об-

ласти. Журналисты изданий осуществляют просветительскую деятельность в 

плане нововведения. 

В исследовании было определено, что публикации на экологическую те-

му являются значимым средством эмоционального влияния на читательскую 

аудиторию: эмоции заставляют человека переживать, задумываться о том, к ка-

ким последствиям могут привести нерешенные экологические проблемы, за-

ставляют его пересмотреть свое отношение к природе, окружающей среде. При 

этом публикации по экологии заряжены разными эмоциями: положительными 
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и отрицательными (величественность, мужественность, силу, громкость, храб-

рость, могучесть, активность, яркость, страх, злость, шероховатость, тяжесть, 

грубость) (например, информационная корреспонденция Е. Падалко «Лесному 

хозяйству нанесен ущерб в 5,5 млн. рублей» и др.), только положительными 

(храбрый) (например, эксперимент Е. Падалко «Любителей мусорить орен-

буржцы готовы поставить на место» и др.), только отрицательными (холодный) 

(например, заметка Г. Коваленко «Сквер у «Салюта» облюбовали частники» и 

др.), или не обладает выраженными фоносемантическими характеристиками 

(например, заметка Е. Падалко «В Оренбуржье появился третий заповедник» и 

др.). При этом количество эмоций во многом зависит от тематической направ-

ленности самого материала.  

Журналисту очень важно понимать, что положительные эмоции являются 

благоприятными и выражают одобрение со стороны читателя, отрицательные 

же свидетельствуют о противоположном ожидаемому, хотя говорить о том, что 

такой материал является отрицательным не следует, так как он заставляет чита-

теля не просто думать, а активизироваться самому и заставить обращать вни-

мание на проблему чиновников, отвечающих за данный фронт работ. 

Журналисты анализируемых печатных СМИ Оренбуржья не уделяют 

должного внимания экологическим проблемам: 

- тематическая направленность материалов достаточно узка, журналисты 

рассматривают проблемы только по трем направлениям: общая экология реги-

она или города, экология экосистемы, экологическая культура населения и эко-

логическое право;  

- круг проблем, поднимаемых в публикациях, слишком мал: зеленые 

насаждения в городе, экологическое развитие региона, загрязнение воздуха, 

защита водных ресурсов, режим особой охраны территории национальных пар-

ков и заповедников проблемы леса и лесопользования, проблема отходов, без-

домные животные. 

На сегодняшний день следует отметить, что необходимо увеличить коли-

чество материалов по экологическим направлениям, расширить спектр эколо-



202 

 

гических проблем, так как Оренбургская область не является благополучной в 

плане экологии, поэтому информационная политика Оренбургской области 

должна особое внимание уделять данной теме. 
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Приложение А 
(справочное) 

Экология Оренбурга: выбросы растут, не хватает чистой питьевой воды» 

(Урал56.Ру) (отрывок) 
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Приложение Б 
(справочное) 

Рядом с нашей свалкой можно кофе пить:  

природоохранный прокурор рассказал о чистоте «Скоково» 

(76.ру)(отрывок) 
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Приложение В 
(справочное) 

Запах с «Ядрово» не несет вреда здоровью, 

заявила подмосковный омбудсмен 

(РИА Новости) (отрывок) 
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Приложение Г 
(обязательное) 

Опрос:  

Реакция аудитории на экологические проблемы, поднимаемые в СМИ 

(февраль 2019 года) 
 

Блок вопросов: 

 

1 К постоянной аудитории каких СМИ Вы относите себя? 

 Печатных (газеты, журналы) 

 Электронных (телевидение, радио) 

 Интернет-изданий 

 К аудитории всех вышеперечисленных СМИ 

 Я не явлюсь постоянной аудиторией ни одного СМИ 
 

2 Какие новости Вас интересуют больше всего? 

 Политика 

 Социум 

 Здоровье и красота 

 Экология 

 Спорт 

 Криминал 

 Новости шоу-бизнеса 

 Другое (свой вариант ответа)  
 

3 При прочтении/прослушивании новости об экологической проблеме вы заостряете на 

ней внимание? 

 Да, если она касается моего региона 

 Да, независимо какие масштабы имеет экологическая проблема 

 Нет, меня не интересуют проблемы экологии 
 

4 Что Вы испытываете после того, как узнаете о существовании новой экологической 

проблемы из новостей? 

 Тревожность 

 Страз 

 Раздражение  

 Чувство незащищенности и беспомощности 

 Радость 

 Удовольствие  

 Ничего не испытываю  
 

5 Продолжите фразу: По моему мнению, проблемы экологии в средствах массовой ин-

формации... 

 ... регулярно входят в повестку дня, журналисты подробно отрабатывают темы. 

 ... появляются в повестке дня редко, носят новостной характер и не содержат подроб-

ной аналитики. 

 ... в повестке дня оказываются стихийно, уступая место материалам о политике, кри-

минале и т.д. 

 Другое (свой вариант ответа) 
 

6 Укажите город, в котором вы проживаете? 
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Блок ответов: 

 

К вопросу №1 

 
 

К вопросу №2 

 
 

Ответы на вариант другое:  
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К вопросу №3 

 
К вопросу №4 

 
 

К вопросу №5 
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Ответы на вариант другое:  

 
 

География респондентов 
 

Города РФ Количество респондентов 

1 Москва 8 респондентов 

2 Оренбург 

3 Санкт-Петербург 

по 6 респондентов 

4 Челябинск 

5 Новосибирск 

6 Волгоград 

7 Псков  

8 Хабаровск  

по 2 респондента 

9 Ульяновск 

10 Покровск (Республика Саха (Якутия) 

11 Екатеринбург  

12 Тобольск (Тюменская область)  

13 Магнитогорск (Челябинская область)  

14 Учалы (Республика Башкортостан)  

15 Уфа 

16 Новотроицк (Оренбургская область)  

17 Чебоксары  

18 Грязовец (Волгоградская область) 

19 Чайковский (Пермский край)  

20 Железногорск  (Курская область)  

21 Каменск-Уральск (Свердловская область)  

22 Ростов (Ярославская область)  

23 Мариинский Посад (Республика Чувашия)  

24 Миасс (Челябинская область)  

25 Ачинск (Красноярский край)  

26 Курган  

27 Енисейск (Красноярский край) 

28 Ярославль  

29 Красноярск  

30 Тольятти (Самарская область)  

31 Череповец (Вологодская область)  

32 Сочи  

33 Коломна (Московская область) 

по 1 респонденту 

Итого: 55 респондентов 
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Приложение Д 
(справочное) 

Публикация Е. Падалко «Лесному хозяйству нанесен ущерб  

в 5,5 млн. рублей» 
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Приложение Е 
(справочное) 

Публикация Е. Падалко «Выйди, вонь!» 
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Приложение Ж 
 (справочное) 

Публикация Е. Падалко «В Оренбуржье появился третий заповедник» 
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Приложение И 
 (справочное) 

Публикация Г. Коваленко «Сквер у «Салюта» облюбовали частники»  
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Приложение К 
(справочное) 

Публикация Г. Коваленко «Депутаты Госдумы просят защитить  

Бузулукский бор» 
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Приложение Л 
(справочное) 

Публикация Г. Коваленко «Из Урала будут качать воду для полива  

3000 гектаров земли» 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 


